BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN

A. KESIMPULAN
Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data yang dilakukan dalam
skripsi  yang berjudul “PENGARUH PERSONAL & SOCIAL
COMPETENCES TERHADAP TINGKAT PENGETAHUAN
MENGENAI BERITA HOAX VAKSINASI COVID-19 DI MEDIA
SOSIAL TWITTER?”, berikut ini merupakan kesimpulan yang didapatkan:

1. Nilai Personal Competences rata-rata dari 100 responden yang telah
mengisi kuesioner adalah sebesar 3,22 yang memiliki indikator
mampu. Dapat disimpulkan bahwa Personal Competences yang
dimiliki 100 responden merupakan kemampuan bernilai medium.
Penilaian yang diberikan ini memiliki indikator bahwa setiap
individu mempunyai pengetahuan yang baik dalam mendapatkan
dan melakukan evaluasi informasi yang dimiliki. Kemudian dalam
taraf ini, seorang individu dinilai aktif dalam memakai media.

2. Hasil penelitian dari 100 responden mahasiswa/mahasiswi angkatan
2018-2021 yang berdomisili di Banten membuktikan bahwa
Personal Competences (X1) terhadap tingkat pengetahuan ()
dengan nilai t hitung sebesar 2,004> ttabel 1,984 dan nilai sig. yaitu
0,048<0,050. Dapat disimpulkan bahwa Personal Competences
(X1) memiliki pengaruh terhadap tingkat pengetahuan ().

3. Nilai Social Competences rata-rata dari 100 responden yang telah
mengisi kuesioner adalah sebesar 2,87 yang memiliki indikator
mampu. Dapat disimpulkan bahwa Social Competences yang
dimiliki 100 responden merupakan kemampuan bernilai medium.
Penilaian yang diberikan ini memiliki indikator bahwa setiap
individu mempunyai pengetahuan yang baik dalam mendapatkan
dan melakukan evaluasi informasi yang dimiliki. Kemudian dalam
taraf ini, seorang individu dinilai turut berpartisipasi secara sosial

memakai media.
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4. Hasil penelitian dari 100 responden mahasiswa/mahasiswi angkatan
2018-2021 yang berdomisili di Banten membuktikan bahwa
Variabel Social Competences (X2) dengan Tingkat Pengetahuan (Y)
yang didapat melalui thitung 2,371> ttabel 1,984 dan nilai sig. yaitu
0,020<0,050. Dapat disimpulkan bahwa Social Competences (X2)
memiliki pengaruh terhadap tingkat pengetahuan (Y).

5. Hasil penelitian dari 100 responden mahasiswa/mahasiswi angkatan
2018-2021 yang berdomisili di Banten membuktikan bahwa
terdapat Pengaruh Individual Competences Framework terhadap
tingkat pengetahuan yang dapat dilihat R Square sebesar 0,299. Dari
nilai tersebut, dapat disimpulkan bahwa pengaruh Personal
Competences dan Social Competences terhadap tingkat pengetahuan
sebesar 29,9%. Sedangkan koefisien e yang bernilai 100%-29,9%=
70,1% merupakan pengaruh variabel lain diluar Individual

Competences yang mempengaruhi pengetahuan seseorang.

B. SARAN

Setelah  melaksanakan penelitian  skripsi yang berjudul
“PENGARUH PERSONAL & SOCIAL COMPETENCES TERHADAP
TINGKAT PENGETAHUAN MENGENAI BERITA HOAX VAKSINASI
COVID-19 DI MEDIA SOSIAL TWITTER?”, adapun saran yang diberikan

kepada pihak-pihak yang terkait:

1. Bagi Pengguna Media Sosial khususnya Twitter

Bagi pengguna media sosial Twitter maupun media sosial
atau media lainnya, diharapkan memiliki kemampuan literasi
meliputi kemampuan dalam membuka, mengakses, menganalisis,
mengevaluasi, hingga melakukan komunikasi terhadap konten yang
ada di media. Selain itu, diharapkan masyarakat dapat memaknai
sebuah informasi yang ada di media sebab pemaknaan informasi
dapat mempengaruhi kualitas hidup dan perubahan sosial di suatu

lingkungan masyarakat. Untuk itu, setiap masyarakat, tidak boleh
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langsung mempercayai informasi-informasi yang bertebaran di
media sosial. Pemilihan media pencarian informasi juga
dibutuhkan, ada baiknya pengguna internet mencari media alternatif
yang lebih kredibel dalam mencari informasi, misalnya dalam
mencari informasi mengenai COVID-19, salah satu media yang
kredibel adalah https://covid19.go.id/.
2. Bagi Peneliti Selanjutnya
a. Diharapkan penelitian ini menjadi acuan untuk penelitian
selanjutnya mengenai Individual Competences Framework
yang dihubungkan atau dikaitkan dengan variabel yang
relevan lainnya
b. Diharapkan peneliti selanjutnya dapat menggunakan teori
lain selain Individual Competences Framework untuk
mengukur kemampuan literasi media dari responden
c. Diharapkan peneliti selanjutnya dapat memperluas wilayah
penelitian berdasarkan responden atau media sosial lainnya
sehingga memperoleh hasil yang lebih variatif dan heterogen
d. Diharapkan peneliti selanjutnya dapat menyebarkan
kuesioner secara langsung dan turut berinteraksi secara

langsung dengan responden
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LAMPIRAN
KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH PERSONAL & SOCIAL COMPETENCES TERHADAP
TINGKAT PENGETAHUAN MENGENAI BERITA HOAX VAKSINASI
COVID-19 DI MEDIA SOSIAL TWITTER

(Studi Eksplanatif Kuantitatif pada Mahasiswa Angkatan 2018-2021 di
Wilayah Banten)

A. ldentitas Diri
1. Nama:
2. Jenis Kelamin:
a. Pria
b. Wanita
3. Domisili:

Kota Tangerang

o &

Kota Tangerang Selatan

Kabupaten Tangerang

o o

Kota Cilegon

®

Kota Serang

f. Kabupaten Serang

g. Kabupaten Lebak

h. Kabupaten Pandeglang
4. Universitas:
5. Angakatan:

a. 2018

b. 2019

c. 2020

d. 2021

6. Username Twitter:
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B. Variabel Personal Competence (X1)

No.

Pertanyaan

Skor
Sangat | Mamp | Kuran | Tidak
Mamp u g Mampu
u Mam
3) "1 W
u
(4)
)

Keterampilan dalam mengoperasikan komputer dan internet

1 | Apakah anda mampu mengakses
internet dengan menggunakan
komputer atau handphone?

2 | Apakah anda mampu mengoperasikan

komputer/ handphone untuk membuka
Twitter dan mencari  kebutuhan

informasi tanpa bantuan orang lain?

Keterampilan dalam mengoperasikan media secara aktif

menggunakan Twitter untuk

berkomunikasi dengan orang lain?

3 | Apakah dalam sehari anda mampu
menggunakan media sosial Twitter?

4 | Apakah anda mampu membuka media
sosial lainnya selain Twitter?

Penggunaan internet yang tinggi dalam keseharian

5 | Apakah anda mampu menggunakan
internet lebih dari 4 jam dalam sehari?

6 | Apakah setiap hari anda mampu
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Keterampilan dalam memahami isi konten dan fungsi media

7 | Apakah anda mampu mencari
informasi mengenai informasi terkait
vaksinasi COVID-19 di Twitter?

8 | Apakah anda mampu memahami
informasi terkait vaksinasi COVID-19

di Twitter dengan jelas?

Mempunyai pengetahuan mengenai regulasi dan media itu sendiri

9 | Apakah anda mampu menyebarkan
informasi yang benar melalui Twitter

sesuai dengan UU ITE yang berlaku?

Perilaku dari para pengguna media ketika menggunakannya

10 | Apakah anda mampu membandingkan
informasi dari Twitter dengan sumber
lainnya untuk memperoleh informasi

yang akurat?
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C. Variabel Social Competence (X2)

informasi yang anda peroleh dari Twitter

mengenai vaksinasi COVID-19 kepada

teman-teman maupun keluarga?

No. Pertanyaan Skor
Sangat | Mamp | Kuran | Tidak
Mamp u g Mamp
u Mam u
3) P
u
(4) 1)
)
Keterampilan dalam melakukan komunikasi & membangun relasi sosial menggunakan
media
1 | Apakah anda mampu menyebarluaskan

Apakah  anda  dapat
mengikuti akun maupun komunitas yang
membahas mengenai vaksinasi COVID-

19 di Twitter?

bergabung/

Keterampilan dalam ikut mengambil partisipasi dengan masyarakat menggunakan media

3

Apakah anda mampu menjelaskan hal-
hal dasar mengenai vaksinasi COVID-19
(manfaat divaksin, jenis vaksin, gejala,
dan lainnya, dll) yang anda peroleh dari

Twitter kepada orang lain?

Apakah anda mampu berpartisipasi
dengan berkomentar atau membalas

tweet dari akun lain yang membahas
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mengenai  vaksinasi COVID-19 di

Twitter?

Keterampilan dalam melakukan produksi dan berkreasi konten media.

5

Apakah anda mampu membuat konten
media berupa tweet, foto, atau video
mengenai informasi mengenai vaksinasi
COVID-19 di Twitter?

D. Tingkat Pengetahuan ()

No. Pernyataan Skor
Benar Salah
1 | Vaksin bukanlah obat untuk menyembuhkan COVID-
19, tetapi vaksin digunakan untuk membentuk
kekebalan tubuh. (comprehension)
2 | Penerimaan vaksin COVID-19 pertama di Indonesia
adalah Bapak Joko Widodo
3 | Seseorang yang memiliki diabetes dengan komplikasi
akut, tetap boleh menerima vaksin COVID-19 untuk
menjaga kesehatannya.
4 | Walaupun suhu tubuh seseorang di atas 37,5° C, dia
tetap boleh menerima vaksin COVID-19.
5 | Pfizer, Moderna, dan AstraZeneca merupakan
beberapa nama vaksin COVID-19. (know)
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6 | Sebanyak 99% masyarakat Indonesia sudah menerima
vaksinasi dosis kedua COVID-19

7 | Demam setelah menerima vaksin COVID-19
merupakan hal yang wajar dari efek samping vaksin.

8 | Ketika saya melakukan booster vaksin, maka saya
akan 100% kebal terhadap virus COVID-19.

9 | Aplikasi resmi yang digunakan oleh pemerintah untuk
melacak penyebaran virus COVID-19 bernama
PeduliLindungi.

10 | Vaksin COVID-19 tidak mengandung mikrocip
magnetis

11 | Vaksin Sinovac telah mendapatkan sertifikat halal dan
aman dari MUI (synthesis)

12 | Vaksin COVID-19 dapat mengubah DNA manusia

13 | Saya tetap harus menerapkan protokol kesehatan
walau sudah divaksin 3 kali (application)

14 | Vaksinasi dilakukan untuk meningkatkan herd
immunity atau kekebalan kelompok (evaluation)

15 | Kasus kematian yang diakibatkan oleh efek vaksin

COVID-19 merupakan berita hoax
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No. X11 X12 X13 X14 X15 X16 X17 X18 X19 X110 X1 X211 X22 X23 X24 X25 X2 “H Y2 Y3 Y4
Lois Devita C 4] 4 4 4] 4] 4 4 4 4] 4] 40) 3| 3 3 1 3 |3‘ 1 1 1 1
Dhea 4] 3 4 2] El El 2] El 3] 4] 31 4 4| 4| 2| 4] @ 1 1 1 1
Antonius Kenny
Marto 3| 4 2 El 4] 4 3| 3| 2| 3| il 4 3 4| 1 El 18| 1 1 1 1
Maria Fransisca 4] 4 4 4] 4] 4] 4] El El 4] 38 4] 4| 4| 1 4| 17 1 1 1 1
Gabriela
Hernawan 4] 4 4 4 4 4 4 El El El 37 4 4 4 1 3 18| 1 1 1 1
Nadia R. 4] 4 4 4] 4] 4 4 El El 4 38| 4 4| 4| 2| 4] 18] 1 1 1 1
Ikhmahwati Tan —'
M 3 3 3 4 4 3 3 1 3 3 30| 3 3 3 1 3 13 1 1 1 1
Gracia Inneke El 3 3 El El 4] El 2] 2| 4] Sﬂl 4] 3 4| 1 3 15| 1 1 1 1
Jesica Laurensia 2| 2 3 El El El 2] 1 1 El Z<3| 3| 3 3 1 3 13| 1 1 1 1
Richard 4] 4 4 4] 4] 4] El El El 4 37| 4 4| 4| 2| 4| 18] 1 1 1 1
Katarina W. 4] 3 4 El 4] 4] 4] El 4 El 36' 4 4| 4| 3 4| 19| 1 1 1 1
Panggih El 3 3 3] 3] 3| 3| 3| El El Jﬂl 3| 3 3 2| 3 14| 1 1 1 1
Bemadsta P. | 4] 4 4 4] El 2] El El 2] 4 33 2| 4| 2| 2| 4] 14 0| 1 1 1
Jevieca 4] 4 4 4] 4] 4 4 4 4 4 40) 4 4| 4| 3 4] 19| 1 1 1 1
Kris Timothy
Kimadha 3 3 4 3] 4] 4] 4] 4] 2] 3 34 3| 3 3 2| 3 14) 0| 1 0| 1
harvey 4] 4 4 4] 4] 4| 4| 4| 4 4 40) 4 4| 4| 3 4| 19| 1 1 1 1
Jesslyn El 4 3 4] El El 4| El 4 El 34 4 3 4| 3 4| 18] 1 1 1 1
Gio 3| 2 3 2] 4] El 4] 4] 4 2] 31 3| 4| 3 3 4| 17 1 1 1 1
Fenny rahmawati El 4 3, 3] 4] 3| 4 4 4] El 35| 3| 3 3 2| 3 14| 1 1 1 1
Veryn 3 3 4 El El El El 4| 3 3 32| 3| 4 3 2| 4| 18 1 1 1 1

E KUESIONER PENELITIAN [ +¢

Bagian 1dari 5

Setelah bagian 1

HASIL OLAH DATA

Kuesioner Penelitian

Pertanyaan

Gambar 5.1

Jawaban B

Setelan

PENGARUH INDIVIDUAL COMPETENCIES

FRAMEWORK TERHADAP TINGKAT

PENGETAHUAN MENGENAI BERITA HOAX
VAKSINASI COVID-19 DI MEDIA SOSIAL

TWITTER(Studi Eksplanatif Kuantitatif pada
Mahasiswa Angkatan 2018-2021 di Wilayah

Banten)

Deskripsi formulir

Lanjutkan ke bagian berikut

Bagian 2 dari 5

Gambar 5.2

Hasil Coding Jawaban Responden

(2O

e e
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Gambar 5.3

Uji Validitas Variabel X1 (Personal Competences)

Correlations

®1.1 %1.2 %13 X1.4 x1.5 K16 X7 %18 %19 ®1.10 ®1
¥1.1  Pearson Correlation 1 475" 505" 455" 5037 4427 4397 385 4217 4307 702"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
i 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥1.2  Pearson Correlation 475" 1 345" 4517 4137 615 4027 5327 408" 3317 718"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 001 000
i 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥1.3  Pearson Correlation 505" 345" 1 5217 547 418" 4717 355" 442" 338" Bo1”
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 001 000
i 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.4  Pearson Correlation 455" 4517 5217 1 5487 3507 4227 372" 455" 499" 708"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥15  Pearson Correlation 503" 4137 5477 545" 1 5727 5127 4127 4127 366" 7367
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥1.6  Pearson Correlation 4427 615" 418" 3507 5727 1 500" 4017 448" 3117 723"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 002 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥1.7  Pearson Correlation 439” 402" 4717 4227 5127 509" 1 588" 5437 445" 748"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
i 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥1.8  Pearson Correlation 386 532" 355" 312" 4127 401" 588" 1 5207 388" 705"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
i 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥1.9  Pearson Correlation 4217 408" 442" 455" 4127 448" 543" 5287 1 4517 721"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥1.10  Pearson Correlation 430" 331”7 3387 40g” 366" 311" 4457 388" 451" 1 6327
Sig. (2-tailed) 000 001 001 000 000 002 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
B Pearsan Carrelation 702" 719" Bo1” 708" 7367 723 748" 705" 721" 632" 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
i 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)
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Gambar 5.4

Uji Validitas Variabel X2 (Social Competences)

Correlations
¥2.1 X2.2 %2.3 ¥2.4 X2.5
¥21  Pearson Correlation 1 465 1.0000 4037 5027 846
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
¥2.2  Pearson Correlation 465 1 465 5047 566 762"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
¥2.3  Pearson Correlation  1.0007 465 1 4037 5027 846
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
X2.4  Pearson Correlation 403" 5047 403" 1 A48T 7217
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
X2.5  Pearson Correlation 5027 566 5027 467 1 768"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
X2 Pearson Correlation 846 762 846 gn” 768" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
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Gambar 5.5

Uji Validitas Variabel Y (Tingkat Pengetahuan)

Correlations

¥ vz v3 Y4 5 6 Y7 8 Yo Y10 Y11 V12 ¥13 Y14 15 Y
Vi Pearson Correlation 1 4n” 502" 339" 537" 297" 529" 339" 5377 -026 166 015 -030 015 -173 582"
Sig. (2-tailzd) 000 000 001 000 003 000 001 000 785 099 879 769 879 085 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y2 Pearson Correlation an” 1 455" 210" 555" 385" 389" 210" 555" 022 056 234 140 073 -032 626"
Sig. (2-tailzd) 000 000 03 000 000 000 036 000 829 564 019 165 473 753 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
'] Pearson Correlation 502" 455" 1 336" 416" 170 448" 336" 418" -056 009 075 012 -026 -.096 503"
Sig. (2-tailzd) 000 000 001 000 080 000 001 000 577 928 461 908 796 E 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
4 Pearson Correlation 339" 210° 336" 1 181 122 183 1.0007 181 -.082 -024 -.080 117 -.050 -203 364"
Sig. (2-tailzd) 001 036 001 gl 227 069 000 o7t 420 810 623 246 623 043 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y& Pearson Correlation 537" 555" 416" 181 1 338" 607" 181 10007 065 159 124 027 124 -016 720"
Sig. (2-tailzd) 000 000 000 gl 001 000 071 000 520 114 218 793 218 875 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y& Pearson Correlation 207" 385" 170 122 338" 1 276" 122 338" -123 023 134 145 134 -.007 467"
Sig. (2-tailzd) 003 000 080 227 001 005 227 001 222 824 185 150 185 945 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
\ Pearson Gorrelation 529" 389" 448" 183 607" 278" 1 183 607" 002 211" 134 -011 042 -071 598"
Sig. (2-tailzd) 000 000 000 0689 000 005 069 000 987 035 182 916 676 484 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
8 Pearson Gorrelation 339" 210" 336" 1.000" 181 122 183 1 181 -.082 -024 -.080 117 -.050 203" 364"
Sig. (2-tailzd) 001 038 001 000 gl 227 089 071 420 810 623 246 623 043 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
va Pearson Gorrelation 537" 555" 416" 181 1.000" 338" 607" 181 1 085 159 124 027 124 -016 720"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 gl 000 001 000 071 520 14 218 793 218 875 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y10 Pearson Gomelation -026 022 -056 -.082 065 123 002 -.082 065 1 461" 336" 364" 11 126 319"
Sig. (2-tailed) 795 829 577 A0 520 222 987 420 520 000 001 000 271 21 001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y11 Pearson Gomelation 166 058 009 -024 169 023 211" -024 159 461" 1 287" 483" 217 164 479"
Sig. (2-tailed) 099 564 926 810 14 824 035 810 114 000 004 000 030 102 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y12 Pearson Gomelation 015 234 075 -.050 124 134 134 -050 124 336" 287" 1 GELS 336" 347" 515"
Sig. (2ailed) 379 018 1481 623 218 185 182 623 218 001 004 000 001 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y13 Pearson Gomelation -030 140 012 117 027 145 -011 117 027 364" 483" 634" 1 442" 207" 452"
Sig. (2ailed) 769 165 908 248 793 150 916 248 793 000 000 000 000 003 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y14 Pearson Comelation 015 073 -026 -.050 124 134 042 -.050 124 11 217 336 442" 1 228" 382"
Sig. (2ailed) 379 473 798 623 218 185 676 623 218 271 030 001 000 023 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y15 Pearson Comelation -173 -032 -096 -203 -016 -007 -071 -203 -016 126 164 347" 207" 228" 1 241
Sig. (2-tailed) 085 753 341 043 875 945 484 043 875 211 102 000 003 023 016
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
v Pearson Comelation 582" 626 503" 364" 720" 467" 598" 364" 720" 39" 479" 515" 462" 382" 241" 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 001 000 000 000 000 016
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

**. Correlation is significant atthe

0.01 level (2-tailed).

. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Gambar 5.6

Uji reliabilitas VVariabel X1 (Personal Competences)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha [ of ltems

.8ago 10
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Gambar 5.7

Uji reliabilitas VVariabel X2 (Social Competences)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof lterms

845 5

Gambar 5.8

Uji reliabilitas Variabel Y (Tingkat Pengetahuan)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

T62 15

Gambar 5.9

Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefiicients
Madel B Std. Error Eeta t Sig.
1 (Constant) 3637 1.422 25857 012
X1 A32 0BG 266 2.004 048
X2 309 130 315 23M 020

a. Dependent Variable: Y
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Gambar 5.10

Uji Simultan (Uji F)

ANOVA®
Sum of
Maodel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 201.3487 2 100.699 20.668 .ooo®
Fesidual 472,603 a7 4872
Total 674.000 99
a. DependentVariahle: ¥
. Predictors: (Constant), X2, X1
Gambar 5.11
Uji Parsial (Uji t)
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Madel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3637 1.422 2857 012
X1 132 066 266 2.004 043
X2 304 30 314a 237 020
a. Dependent Variable:
Gambar 5.12
Uji Determinasi (R?)
Model Summaryh
Adjusted R St Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 5478 2449 284 2.207

a. Predictors: (Constant), X2, X1

b, Dependent Variable: Y
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Model Summary

Adjusted R Stdl. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 A08® 258 251 2.2549

a. Predictors: (Constant), X1

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 5197 270 262 2.241
a. Predictors: (Constant), X2
Gambar 5.13

Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

I 100
Normal Parameters™® Mean .0000000
Std. Deviation 2.18488501

Most Extreme Differences  Absolute .09g
Positive .044

Megative -.0588

Test Statistic 099
Asymp. Sig. (2-tailed) 01a°¢
Monte Carla Sig. (2- Sig. 2404
el 95% Confidence Interval  Lower Bound 156
Upper Bound 324

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefars Significance Correction.

d. Based on 100 sampled takles with statting seed 957002154,
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Gambar 5.14
Uji Multikolinearitas (VIF)

Coefficients”

Standardized

Unstandardized Coefficients Coeficients Collinearity Statistics
Madel B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 3637 1.422 2857 012
X1 132 066 266 2.004 048 410 2.440
X2 309 130 315 2371 020 A10 2.440

a. Dependent Variable: Y

Gambar 5.15
Uji Autokorelasi (Durbin Watson)

Model Summaryh

Adjusted R Std. Error of Durhin-
Model R R Square Square the Estimate Watsaon
1 5478 2849 284 2.207 1.664
a. Predictors: (Constant), X2, X1
b, Dependent Variable: Y
Gambar 5.16

Uji Heteroskedastisitas (Uji Glejser)

Coefficients®

Standardized

LUnstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Madel B Std. Error Eeta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 4525 .8h2 5310 .0oo
X1 -.058 040 -.219 -1.459 148 410 2,440
X2 -.065 078 -124 -B28 408 410 2.440

a. Dependent Variahle: ABSRES
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