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BAB III 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan uraian dan pembahasan dalam bab sebelumnya maka dapat ditarik kesimpulan: 

1. Video yang dihasilkan dengan menggunakan aplikasi TikTok tidak selalu merupakan 

pelanggaran hak cipta. Hasil karya video yang dibuat dengan memanfaatkan audio 

yang telah tersedia pada aplikasi Tiktok dan tidak melakukan perubahan tidak dapat 

dikualifikasikan sebagai pelanggaran. Berbeda halnya jika karya video dibuat 

dengan menggunakan audio atau suara dan mengubah audio atau suara yang sudah 

tersedia dalam aplikasi TikTok. 

2. Video yang dihasilkan dari aplikasi Tiktok merupakan hasil karya yang dilindungi 

apabila karya yang diunggah pada aplikasi TikTok dalam penciptaannya 

memanfaatkan audio atau musik yang telah disediakan dalam aplikasi TikTok. 
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B. SARAN  

Untuk menghindari adanya pelanggaran dan adanya perlindungan untuk sebuah 

ciptaan pada aplikasi TikTok maka perlu diperkuat adanya kesadaran pengguna sebelum 

mengunggah suatu konten yaitu dengan sangat memahami aturan dalam ketentuan hak cipta 

pada aplikasi tiktok dan memperhatikan lagu dan/atau musik yang hendak digunakan dalam 

pembuatan suatu konten sebagai suara latar belakang video.  
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