BAB VI
PENUTUP

A. Kesimpulan

Kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian ini yaitu metode
sentistrength memiliki tingkat keakuratan yang cukup baik dibandingkan dengan
metode lain. Dengan semua data yang diklasifikasi menjadi tiga kelompok yaitu
positif, netral dan negatif. Setiap nilai yang didapatkan memiliki emosional yang
berbeda, dengan mengambil data dari 124 pengguna atau user Twitter yang sudah
terfilter maka emosi positif sebanyak 15 user, emosi netral sebanyak 97 user dan
emosi negatif sebanyak 12 user.

Berdasarkan penelitian sentimen analisis yang dilakukan terhadap cuitan
atau tweets dengan kata kunci misa online dapat menghasilkan sekumpulan data
yang kemudian dikelompokkan menjadi tiga yaitu positif, netral dan negatif.
Dengan nilai emosi positif sebanyak 15.555% , emosi netral sebanyak 73.333% dan
emosi negatif sebanyak 11.111%. Hasil akurasi dari penelitian ini telah berhasil
mendapatkan hasil yang tinggi yaitu emosi positif ditambahkan emosi negatif dan

ditambahkan emosi netral dibagi jumlah data yang didapat dihasilkan 79%.

B. Saran

Setelah dilakukan penelitian, memiliki beberapa saran untuk penelitian
berikutnya yang juga melakukan analisis sentimen pada data berupa cuitan dari
Twitter, yaitu sebagai berikut:

1. Analisis sentimen data berupa teks dari media sosial dapat dikembangkan

untuk media sosial lain selain Twitter.
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Perlu adanya penelitian lanjutan guna menentukan sebuah parameter dalam
perhitungan agar mendapatkan hasil yang maksimal.
Penelitian selanjutnya diharapkan menggunakan lebih dari satu metode

untuk lebih meningkatkan keakuratan sistem.
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