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INTISARI

Pariwisata adalah kegiatan perjalanan yang dilakukan oleh seseorang atau
sekelompok orang dengan mengunjungi tempat tertentu untuk tujuan
rekreasi, pengembangan pribadi, atau mempelajari keunikan daya tarik wisata yang
dikunjungi dalam jangka waktu sementara. Sehingga, penelitian ini memiliki tujuan
untuk menganalisis pengaruh destination image dan media sosial pada suatu objek
wisata dalam niat berkunjung. Untuk itu yang menjadi objek wisatanya adalah
Kampung Yoboi yang terletak di jayapura yang mana memiliki keunikan karena berada
di atas Danau Sentani.

Untuk penelitian ini menggunakan purposive sampling dengan sampel sebanyak
305 responden. Kriteria yang harus dimiliki responden adalah wisatawan yang pernah
berkunjung minimal 1 kali ke desa wisata Kampung Yoboi dan mengetahui desa wisata
Kampung Yoboi melalui media sosial. Lalu metode analisis yang digunakan dalam
penelitian ini adalah PLS-SEM untuk dapat mengetahui hasil penelitian. Selanjutnya,

untuk hasil uji hipotesis semua hipotesis valid dan signifikan.

Kata Kunci: Cognitive Image, Affective Image, Media Social, Desire to Travel,
Intention to Revisit, PLS-SEM, Tourism.
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ABSTRACT

Tourism is a travel activity carried out by a person or group of people by visiting
a certain place for the purpose of recreation, personal development, or learning the
uniqueness of the tourist attraction visited in a temporary period of time. Thus, this
study aims to analyze the influence of destination image and social media on a tourist
attraction in the intention of visiting. For that, the tourism object is the village of Yoboi
located in Jayapura which is unique because it is located above Lake Sentani.

For this study using purposive sampling with a sample of 305 respondents.
Criteria that must be owned by respondents are tourists who have visited at least 1 time
to The Village Tourism Village Yoboi and know the Village Tourism Village Yoboi
through social media. Then the analysis method used in this study is PLS-SEM to be
able to know the results of research. Furthermore, hypothesis test results are valid and

significant.

Keywords: Cognitive Image, Affective Image, Media Social, Desire to Travel,
Intention to Revisit, PLS-SEM, Tourism.
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