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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan data 25 respondeen yang di dapat dari pengambilan data secara 

online melalui kuesioner ,lalu dilakukan analisis serta pembahasan . Maka 

dapat di ambil kesimpulan sebagai berikut  :  

1. Perusahaan Konstruksi di Surakarta sebagian besar mengalami dampak pada 

masa pandemi COVID-19 dengan adanya penundaan dan juga perubahan 

rencana pada beberapa proyek . Dengan berkurang nya proyek proyek ini 

otomatis adanya harapan terhadap proyek yang sedang ramai di industri 

kesehatan pun juga tidak ada jawaban .  

2. Beberapa penggunaan media digital dan juga Work From Home tidak begitu 

berpengaruh pada masa pandemi COVID-19 . Dapat dikatakan bahwa sebelum 

pandemi COVID-19 perusahaan sudah menggunakan media digital jadi setiap 

pekerja nya sudah memiliki bekal penggunaan media digital . Disamping itu 

Work From Home tidak terlalu berpengaruh atau menjadi hal yang harus karena 

beberapa proyek harus di pantau langsung di lapangan . 

3. Dengan adanya pengetahuan pemasaran yang cukup beberapa perusahaan 

konstruksi memilih untuk mengubah strategi pemasaran nya guna bertahan 

pada masa pandemi COVID-19 . Dari situ terlihat bahwa pemasaran merupakan 

bagian penting pada masa pandemi COVID-19 .  
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4. Pemasaran konvensional pun pada masa pandemi COVID-19 tidak lah terasa 

karena mayoritas masyarakat sudah menggunakan media digital untuk mencari 

informasi . Sehingga perpindahan pemasaran konvensional ke pemasaran 

digital menjadi salah satu jalan untuk perusahaan konstruksi di Surakarta .  

5. Konten artikel dan juga konten video menjadi salah satu pendukung 

pemasaran digital . Konten konten ini di barengi dengan adanya iklan sehingga 

pemasaran digital ini dapat berjalan dengan lancar . 

 

5.2 Saran 

Dari hasil penelitian yang telah di lakukan oleh penulis mengenai Dampak 

pandemi COVID-19 terhadap pemasaran bisnis konstruksi di Surakarta , maka 

terdapat beberapa saran dari penulis untuk masukan pada penelitian 

selanjutnya , antara lain : 

1. Bagi pelaku bisnis konstruksi , dari hasil penelitian ini diharapkan 

dapat memberikan informasi yang berguna untuk mengetahui dampak dari 

pandemi covid-19 serta pelaku bisnis dapat mengetahui bagaimana solusi 

dalam pemasaran pada masa pandemi COVID-19 . 

2. Penulis berharap bahwa penelitian ini dapat dikembangkan lagi agar 

mendapatkan solusi yang lebih baik. 

3. Penulis berharap ada penelitian tentang pemasaran yang lebih 

inovatif. 
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4. Untuk perusahaan konstruksi di Surakarta, sekiranya dampak dari 

pandemi COVID-19 menjadi pembelajaran bagi perusahaan agar menjadi 

perusahaan yang lebih baik kedepan nya .  
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