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Jalan Babg

Penelitian iniSeX : cNtioeNBerapakah biaya yang
tidak bernilai tamBa&gei D s cost reduction
program pada UWN gl digunakan dalam
penelitian ini adalah d NGRS [ Primer diperoleh dengan
observasi, wawancarg alt. gl sekunder diperoleh
dari dokumentasi U W gdalah data biaya dan

Analisis yang akan dilakuK gdalam penelitian ini adalah : (1)
mendapatkan informasi mengenai data §faya yang sudah dikeluarkan pada tahun
2019, (2) mengidentifikasi biaya yang tidaka bernilai tambah dan berapakah biaya
tidak bernilai tambah tersebut (3) memberikan saran dan masukan mengenai
tindakan apa yang bisa dilakukan untuk menekan biaya tidak bernilai tambah
tersebut.

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan, maka dapat ditarik kesimpulan
bahwa ditemukan lima biaya tidak bernilai tambah, yakni biaya bahan baku, biaya
tenaga kerja langsung, biaya overhead pabrik internet, biaya overhead listrik dan
biaya pemasaran sebesar Rp 8.962.498,00, yang dimana berkontribusi sebesar
17,09% dari total biaya aktual selama tahun 2019. Maka perlu dilakukan
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penekanan biaya terhadap lima biaya yang teridentifikasi terdapat biaya tidak
bernilai tambah agar UMKM ini mampu memperoleh laba yang lebih tinggi.

Xiii



