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MOTTO 

 

“ Segala perkara dapat kutanggung di dalam Dia yang memberi kekuatan 

kepadaku.” 

(Filipi 4: 13) 

 

“Bersukacitalah dalam pengharapan, sabarlah dalam kesesakan, dan 

bertekunlah dalam doa! 

(Roma 12:12) 

 

“Karena masa depan sungguh ada, dan harapanmu tidak akan hilang.” 

(Amsal 23:17) 

 

“Diberkatilah orang yang mengandalkan TUHAN, yang menaruh 

harapannya pada TUHAN! 

(Yeremia 17:7) 

 

“Ketika aku dalam kesesakan aku berseru kepada TUHAN, kepada Allahku 

aku berteriak minta tolong. Ia mendengar suaraku dari bait-Nya, teriakku 

minta tolong kepada-Nya sampai ke telinga-Nya.”  

(Mazmur 18:7)  
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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan secara empiris pengaruh 

pengungkapan corporate social responsibility terhadap reputasi perusahaan. 

pengungkapan corporate social responsibility diukur dengan menggunakan standar 

Global Reporting Initiative (GRI) G4, sedangkan reputasi perusahaan 

menggunakan Total Shareholders Return (TSR). Penelitian ini dilakukan pada 

perusahaan sektor pertambangan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dengan 

periode 2016-2019. Data yang digunakan adalah data sekunder yang diperoleh dari 

laporan tahunan dan/atau sustainability report. Sampel pada penelitian berjumlah 

150 sampel yang dipilih menggunakan purposive sampling. Pengujian hipotesis 

menggunakan analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian ini menyatakan 

bahwa  pengungkapan corporate social responsibility tidak berpengaruh terhadap 

reputasi perusahaan.   

 

Kata kunci: Pengungkapan corporate social responsibility dan reputasi 

perusahaan.  

 


