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TINGKAT PEMAHAMAN ELEMEN KOMUNIKASI VISUAL PADA 

PRODUK FESYEN (Studi Kuantitatif pada Produk Artine Kain Seri 

Sumbu Imajiner) 

 

ABSTRAK 

Elemen komunikasi visual dapat dituangkan melalui berbagai jenis media, salah 

satunya adalah produk fesyen. Artine Kain melalui Seri Sumbu Imajiner merupakan 

modifikasi pop kain batik dan intepretasi filosofi Sumbu Imajiner Yogyakarta. Dengan 

mengetahui tingkat pemahaman elemen komunikasi visual pada produk fesyen, dapat 

menjadi gambaran untuk melihat sejauh mana pemahaman seseorang mengenai hal 

yang ingin disampaikan melalui produk visual tersebut.  

Penelitian ini menjawab tinggi atau rendahnya tingkat pemahaman elemen komunikasi 

visual pada produk fesyen Artine Kain Seri Sumbu Imajiner. Penelitian ini didasari 

Aesthetic Theory menurut Dake (2005). Jenis penelitian ini adalah deskriptif kuantitatif 

dengan menggunakan metode survei. Kuesioner disebarkan kepada orang-orang yang 

sebelumnya sudah pernah mengenakan produk Artine Kain seri apa saja dan sudah 

pernah melihat pola kain Seri Sumbu Imajier secara langsung maupun secara tidak 

langsung. Responden penelitian ini berjumlah 130 orang yang berasal dari DIY dan 

luar DIY, 62,2% diataranya berusia antara 21-24 tahun. 

Hasil yang didapatkan melalui penelitian ini membuktikan bahwa tingkat pemahaman 

elemen komunikasi visual pada produk fesyen Artine Kain adalah sangat tinggi. 

Meskipun demikian, dimensi control of direction memiliki tingkat pemahaman yang 

paling rendah meskipun masih tergolong tinggi. Hal ini dikarenakan pola Artine Kain 

merupakan pola acak tanpa point of interest yang tidak memiliki alur tertentu. 

Kata kunci: elemen komunikasi visual, tingkat pemahaman, fesyen 
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