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MOTTO  

 
بّحُِی uََّ َّنِإ ۛ اوُنسِحَْأوَ ۛ ِةَكُلھَّْتلا ىَلِإ مُْكیدِْیَأِب اوُقْلُت لاَوَ uَِّ لِیِبَس يِف اوُقِفْنَأوَ  

نَیِنسِحْمُْلا  

 
 
Artinya: “Dan infakkanlah (hartamu) di jalan Allah, dan janganlah kamu jatuhkan 

(diri sendiri) ke dalam kebinasaan dengan tangan sendiri, dan berbuat baiklah. 

Sungguh, Allah menyukai orang-orang yang berbuat baik.” (QS. Al-Baqarah 195) 

 

Tafsir 

Dan infakkanlah hartamu di jalan Allah dengan menyalurkannya untuk menyantuni 

fakir miskin dan anak yatim, memberi beasiswa, membangun fasilitas umum yang 

diperlukan umat Islam seperti rumah sakit, masjid, jalan raya, perpustakaan, panti 

jompo, rumah singgah, dan balai latihan kerja. Dan janganlah kamu jatuhkan diri 

sendiri ke dalam kebinasaan dengan tangan sendiri dengan melakukan tindakan 

bunuh diri dan menyalurkan harta untuk berbuat maksiat. Tentu lebih tepat jika 

harta itu disalurkan untuk berbuat baik bagi kepentingan orang banyak, dan berbuat 

baiklah. Sungguh, Allah menyukai orang-orang yang berbuat baik dengan ikhlas. 
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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan secara empiris pengaruh Islamic 

corporate social responsibility (ICSR) terhadap nilai perusahaan. Islamic corporate 

social responsibility (ICSR) diukur dengan indeks Islamic Social Reporting (ISR), 

sedangkan nilai perusahaan diukur dengan menggunakan rasio Tobin’s Q. 

Penelitian ini dilakukan pada perusahaan yang termasuk ke dalam Jakarta Islamic 

Index (JII) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dengan tahun penelitian 2015-

2019. Pengujian hipotesis menggunakan analisis regresi linier berganda. Hasil 

penelitian ini menyatakan bahwa Islamic corporate social responsibility (ICSR) 

tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.  

Kata kunci: Islamic Corporate Social Responsibility (ICSR) dan nilai perusahaan. 


