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ABSTRAK 

Saat ini perusahaan berlomba-lomba untuk meningkatkan kualitas perusahaan 

dengan cara meningkatkan nilai perusahaan. Oleh karena itu penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh pengungkapan corporate social responsibility dan 

struktur modal terhadap nilai perusahaan manufaktur sektor industri barang 

konsumsi yang terdaftar pada perusahaan Bursa Efek Indonesia. Penelitian ini 

melakukan menggunakan teknik purposive sampling, sampel yang digunakan 

adalah 34 sampel. Proses analisis yang dilakukan adalah uji asumsi klasik dan 

selanjutnya dilakukan pengujian hipotesis. Metode statistik yang digunakan adalah 

regresi linear berganda dengan menggunakan SPSS 25. Hasil penelitian yang 

didapatkan adalah pengungkapan corporate social responsibility berpengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan dan struktur modal tidak berpengaruh terhadap 

nilai perusahaan. 

Kata Kunci : Corporate Social Responsibility, Struktur Modal, Nilai Perusahaan 


