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ABSTRAKSI 

 

KOMUNIKASI EKSPRESIF FANGIRLING PENGGEMAR NCT DALAM 

CUITAN DI TWITTER 

Fenomena budaya fangirling kpop memiliki daya tarik tersendiri, di mana 

para fans memiliki kebiasaan berekspresi yang hanya dapat dimengerti oleh sesama 

penggemar. Meluasnya fenomena Korean wave atau hallyu ini didukung juga oleh 

berkembangnya jaringan internet saat ini yang memudahkan penggemar untuk 

mengakes dan menyebarkan informasi mengenai update terbaru idola mereka, hal 

ini juga sangat memberi keuntungan bagi penggemar internasional yang tidak 

tinggal di Korea. Hadirnya media sosial kini juga dapat menampung atau mewadahi 

informasi aktivitas terbaru dari para selebriti Korea dan juga membuat penggemar 

merasa selangkah lebih dekat dengan idolanya. Penelitian ini bertujuan untuk 

melihat komunikasi ekspresif yang ada pada aktivitas fangirling yang dilakukan 

oleh NCTzen dalam melakukan interaksi yang mereka lakukan terhadap sesama 

fans lainnya dalam media sosial Twitter. Penelitian dilakukan dengan 

menggunakan metode analisis deskriptif, pengumpulan data dilakukan dengan cara 

observasi pada tweet yang ada pada cyberfandom boyband NCT di media sosial 

Twitter. Analisis dilakukan untuk melihat komunikasi ekspresif yang terjadi pada 

aktivitas fangirling yang dilakukan oleh NCTzen dalam melakukan interaksi yang 

mereka lakukan terhadap sesama fans lainnya dalam media sosial Twitter. Hasil 

analisis peneliti akan menunjukan bagaimana penggemar boygrup NCT 

mengekspresikan perasaannya dalam bentuk cuitan di media sosial Twitter.  

 

Kata Kunci :Budaya Fangirling, Cyberfandom, dan Twitter. 
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