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IMPLEMENTASI KOMUNIKASI PEMASARAN DI LE TRAVAIL 

COFFEE SHOP YOGYAKARTA 
 

 

ABSTRAK 

 

 Seiring berjalanya waktu, persaingan perusahaan profit semakin ketat. Permasalahan 

ini perlu adanya komunikasi pemasaran sebagai salah satu dasar perusahaan agar dapat 

memberikan informasi kepada target sasaran mengenai produk yang ditawarkan. Le Travail 

Coffee Shop Yogyakarta merupakan salah satu coffee shop yang menggunakan komunikasi 

pemasaran dalam implementasi. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui implementasi komunikasi pemasaran di Le 

Travail Coffee Shop. Objek penelitian ini adalah mengetahui komunikasi pemasaran yang 

diimplementasikan oleh Le Travail Coffee Shop Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif dan metode deskriptif dengan pengumpulan data melalui wawancara 

dan observasi Instagram.  

 Hasil penelitin ini menunjukan adanya relevansi dari teori dengan hasil temuan data. 

Dalam menerapkan komunikasi pemasaran, Le Travail Coffee Shop Yogyakarta untuk 

mengimplementasikan komunikasi pemasaran. 

 

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, Implementasi Komunikasi Pemasaran, 

Perusahaan Profit 
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