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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui apakah ada pengaruh 

intensitas mengakses akun Instagram @mamikosapp terhadap pemenuhan 

kebutuhan informasi followers mengenai rekomendasi kos. Setelah melalui 

serangkaian proses dalam penelitian ini dengan menyebarkan kuisioner online 

maka didapatkan dengan total 400 responden. Mayoritas responden dalam 

penelitian ini adalah laki-laki, didominasi dengan umur 21-25 tahun dan tingkat 

pendidikan terakhir paling banyak adalah sarjana. Kemudian dari semua 

jawaban yang telah didapatkan tersebut dianalisis serta dilakukan pembahasan, 

maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut. 

Variabel independen dalam penelitian ini adalah intensitas mengakses 

akun Instagram @mamikosapp, sedangkan variabel dependen pada penelitian 

ini adalah pemenuhan kebutuhan informasi followers mengenai rekomendasi 

kos. Teori yang digunakan untuk mendukung penelitian ini adalah komunikasi 

massa, new media, stimulus – respon, intensitas mengakses, dan kebutuhan 

informasi. Teknik analisis data pada penelitian ini menggunakan analisis regresi 

linear sederhana.  

Hasil yang didapatkan dalam penelitian ini menunjukkan bahwa 

variabel intensitas mengakses akun Instagram @mamikosapp (X) berpengaruh 

1,9% terhdapat variabel pemenuhan kebutuhan informasi followers mengenai 

rekomendasi kos (Y). Sisanya sebanyak 98,1% dipengaruhi oleh variabel lain 
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yang tidak di teliti dalam penelitian ini. Maka dapat dipahami bahwa variabel 

intensitas mengakses akun Instagram @mamikosapp memiliki pengaruh yang 

positif bagi variabel pemenuhan kebutuhan informasi followers mengenai 

rekomendasi kos. Namun, pengaruh positif yang diberikan itu hanya 

berpengaruh sangat rendah yaitu 1,9%. 

 

B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang sudah dijabarkan, dalam penelitian ini 

masih terdapat beberapa kekurangan yang ditemukan. Berikut saran akademis 

dan praktis yang diberikan oleh peneliti: 

1. Saran Akademis 

Bagi penelitian selanjutnya yang ingin melakukan penelitian serupa 

dengan penelitian ini, dapat mengembangkan penelitian serupa dengan 

menggunakan metode kualitatif untuk memahami lebih lanjut lagi pengaruh 

yang diberikan saat mengakses akun Instagram dan diharapkan bisa 

menghasilkan insight menarik dari penelitian yang dihasilkan. Selain itu, 

terdapat saran untuk teori komunikasi massa yang dijelaskan pada Hadi, dkk 

(2019) yang menjelaskan komunikasi massa cenderung menggunakan media 

seperti radio, televisi, surat kabar, dan film. Namun adanya perkembangan 

teknologi membuat segalanya menjadi lebih digitalisasi sehingga diharapkan 

teori komunikasi massa juga dapat lebih mengikuti perkembangan media 

massa seperti penggunaan media baru. 

2. Saran Praktis 
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Bagi Mamikos, melihat hasil dari penelitian ini hanya berpengaruh 

sangat rendah yaitu 1,9% saja maka kedepannya Mamikos diharapkan lebih 

memperhatikan dalam menyusun konten khususnya konten rekomendasi kos 

yang disebarkan melalui akun Intagram @mamikosapp. Konten yang lebih 

menarik maka diharapkan khalayak bisa terpapar semakin lama dan intensitas 

mengaksesnya juga bisa semakin meningkat.  
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Lampiran 1 Kuisioner Penelitian 

 

KUISIONER PENELITIAN 

 

Perkenalkan saya Elisabeth Belinda Edityorini mahasiswi dari Program 

Studi Ilmu Komunikasi di Universitas Atma Jaya Yogyakarta yang saat ini sedang 

melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Intensitas Mengakses Akun 

Instagram @mamikosapp terhadap Pemenuhan Kebutuhan Informasi 

Followers Mengenai Rekomendasi Kos”. Penelitian ini dilakukan sebagai syarat 

untuk menyelesaikan mata kuliah skripsi. Saya memahami bahwa waktu saudara/I 

sangat terbatas, namun saya mengharapkan kesediaan saudara/I untuk meluangkan 

waktu untuk dapat berpartisipasi dalam penelitian ini. 

Semua informasi yang terkandung di dalam angket ini dijamin 

kerahasiannya dan hanya akan digunakan untuk tujuan penelitian. Saya akan 

menghargai kesediaan waktu serta informasi yang saudara/I berikan kepada saya. 

Terimakasih atas partisipasi dari saudara/I semuanya.  

Hormat saya, 

Elisabeth Belinda Edityorini. 
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Umur: 

Jenis Kelamin: 

Pendidikan Terakhir: 

 

Intensitas Mengakses Instagram 

Jawablah pertanyaan ini yang menurut Anda paling tepat menggambarkan diri anda 

dengan menulis angka saja. 

 

1. Berapa kali anda mengakses akun Instagram @mamikosapp dalam 1 hari? 

Jawaban: … (dalam angka) 

2. Berapa kali anda membaca konten feeds akun Instagram @mamikosapp 

dalam 1 hari? 

Jawaban: … (dalam angka) 

3. Berapa kali anda membaca konten feeds rekomendasi kos di akun Instagram 

@mamikosapp dalam 1 hari? 

Jawaban: … (dalam angka) 

4. Dalam 1 hari, berapa menit waktu yang anda habiskan setiap kali mengakses 

akun Instagram @mamikosapp? 

Jawaban: … (dalam angka) 

5. Berapa menit waktu yang anda habiskan saat membaca konten feeds 

rekomendasi kos di akun Instagram @mamikosapp dalam 1 hari? 

Jawaban: … (dalam angka) 
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Kebutuhan Informasi 

Pilihlah satu jawaban yang menurut Anda paling tepat menggambarkan diri anda 

dengan memberikan tanda (√) pada salah satu kolom. 

Keterangan: 

SS = Sangat Setuju (Skor 4) 

S = Setuju (Skor 3) 

TS = Tidak Setuju (Skor 2) 

STS = Sangat Tidak Setuju (Skor 1) 

 

Pernyataan SS S TS STS 

1. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos 

terbaru dari akun Instagram @mamikosapp 

    

2. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos 

dengan mudah dari akun Instagram 

@mamikosapp 

    

3. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos 

sesuai dengan yang saya inginkan di akun 

Instagram @mamikosap 

    

4. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos 

yang spesifik di akun Instagram @mamikosapp 

    

5. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos 

secara cepat di akun Instagram @mamikosapp 
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6. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos 

yang lengkap di akun Instagram @mamikosapp 

    

7. Menurut saya isi dari informasi rekomendasi kos 

di akun Instagram @mamikosapp  relevan 

dengan judul konten 

    

8. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos 

yang akurat di akun Instagram @mamikosapp 

    

9. Saya percaya dengan informasi rekomendasi kos 

yang diberikan oleh akun Instagram 

@mamikosapp 

    

10. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos 

yang ringkas di akun Intagram @mamikosapp 

    

11. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos 

yang jelas di akun Instagram @mamikosapp 

    

12. Informasi rekomendasi kos yang diberikan oleh 

akun Instagram @mamikosapp dapat menambah 

wawasan saya 
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Lampiran 2 Perhitungan SPSS Uji Validitas 

Perhitungan SPSS Uji Validitas 

i. Intensitas Mengakses Akun Instagram 
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ii. Pemenuhan Kebutuhan Informasi 
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Lampiran 3 Perhitungan SPSS Uji Reliabilitas 

Perhitungan SPSS Uji Reliabilitas 

1. Intensitas Mengakses Akun Instagram 

 

 

 

2. Pemenuhan Kebutuhan Informasi 
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Lampiran 4 Distribusi Jenis Kelamin, Umur, Pendidikan 

 

Distribusi Jenis Kelamin 

 

Distribusi Umur 

 

Distribusi Pendidikan Terakhir 
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Lampiran 5 Deskripsi Data Variabel X 
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Lampiran 6 Deskripsi Data Variabel Y 
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Lampiran 7 Perhitungan SPSS Uji Regresi Linear Sederhana 

 

Perhitungan SPSS Uji Regresi Linear Sederhana 
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