BAB 1V
PENUTUP
A. Kesimpulan

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui apakah ada pengaruh
intensitas mengakses akun Instagram @mamikosapp terhadap pemenuhan
kebutuhan informasi followers mengenai rekomendasi kos. Setelah melalui
serangkaian proses dalam penelitian ini dengan menyebarkan kuisioner online
maka didapatkan dengan total 400 responden. Mayoritas responden dalam
penelitian ini adalah laki-laki, didominasi dengan umur 21-25 tahun dan tingkat
pendidikan terakhir paling banyak adalah sarjana. Kemudian dari semua
jawaban yang telah didapatkan tersebut dianalisis serta dilakukan pembahasan,
maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut.

Variabel independen dalam penelitian ini adalah intensitas mengakses
akun Instagram @mamikosapp, sedangkan variabel dependen pada penelitian
ini adalah pemenuhan kebutuhan informasi followers mengenai rekomendasi
kos. Teori yang digunakan untuk mendukung penelitian ini adalah komunikasi
massa, new media, stimulus — respon, intensitas mengakses, dan kebutuhan
informasi. Teknik analisis data pada penelitian ini menggunakan analisis regresi
linear sederhana.

Hasil yang didapatkan dalam penelitian ini menunjukkan bahwa
variabel intensitas mengakses akun Instagram @mamikosapp (X) berpengaruh
1,9% terhdapat variabel pemenuhan kebutuhan informasi fol/lowers mengenai

rekomendasi kos (Y). Sisanya sebanyak 98,1% dipengaruhi oleh variabel lain
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yang tidak di teliti dalam penelitian ini. Maka dapat dipahami bahwa variabel
intensitas mengakses akun Instagram @mamikosapp memiliki pengaruh yang
positif bagi variabel pemenuhan kebutuhan informasi followers mengenai
rekomendasi kos. Namun, pengaruh positif yang diberikan itu hanya

berpengaruh sangat rendah yaitu 1,9%.

B. Saran
Berdasarkan kesimpulan yang sudah dijabarkan, dalam penelitian ini
masih terdapat beberapa kekurangan yang ditemukan. Berikut saran akademis
dan praktis yang diberikan oleh peneliti:
1. Saran Akademis
Bagi penelitian selanjutnya yang ingin melakukan penelitian serupa
dengan penelitian ini, dapat mengembangkan penelitian serupa dengan
menggunakan metode kualitatif untuk memahami lebih lanjut lagi pengaruh
yang diberikan saat mengakses akun Instagram dan diharapkan bisa
menghasilkan insight menarik dari penelitian yang dihasilkan. Selain itu,
terdapat saran untuk teori komunikasi massa yang dijelaskan pada Hadi, dkk
(2019) yang menjelaskan komunikasi massa cenderung menggunakan media
seperti radio, televisi, surat kabar, dan film. Namun adanya perkembangan
teknologi membuat segalanya menjadi lebih digitalisasi sehingga diharapkan
teori komunikasi massa juga dapat lebih mengikuti perkembangan media
massa seperti penggunaan media baru.

2. Saran Praktis
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Bagi Mamikos, melihat hasil dari penelitian ini hanya berpengaruh
sangat rendah yaitu 1,9% saja maka kedepannya Mamikos diharapkan lebih
memperhatikan dalam menyusun konten khususnya konten rekomendasi kos
yang disebarkan melalui akun Intagram @mamikosapp. Konten yang lebih
menarik maka diharapkan khalayak bisa terpapar semakin lama dan intensitas

mengaksesnya juga bisa semakin meningkat.
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Lampiran 1 Kuisioner Penelitian

KUISIONER PENELITIAN

Perkenalkan saya Elisabeth Belinda Edityorini mahasiswi dari Program
Studi Ilmu Komunikasi di Universitas Atma Jaya Yogyakarta yang saat ini sedang
melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Intensitas Mengakses Akun
Instagram @mamikosapp terhadap Pemenuhan Kebutuhan Informasi
Followers Mengenai Rekomendasi Kos”. Penelitian ini dilakukan sebagai syarat
untuk menyelesaikan mata kuliah skripsi. Saya memahami bahwa waktu saudara/l
sangat terbatas, namun saya mengharapkan kesediaan saudara/lI untuk meluangkan
waktu untuk dapat berpartisipasi dalam penelitian ini.

Semua informasi yang terkandung di dalam angket ini dijamin
kerahasiannya dan hanya akan digunakan untuk tujuan penelitian. Saya akan
menghargai kesediaan waktu serta informasi yang saudara/l berikan kepada saya.
Terimakasih atas partisipasi dari saudara/l semuanya.

Hormat saya,

Elisabeth Belinda Edityorini.

Data Responden
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Umur:
Jenis Kelamin:

Pendidikan Terakhir:

Intensitas Mengakses Instagram
Jawablah pertanyaan ini yang menurut Anda paling tepat menggambarkan diri anda

dengan menulis angka saja.

1. Berapa kali anda mengakses akun Instagram @mamikosapp dalam 1 hari?
Jawaban: ... (dalam angka)

2. Berapa kali anda membaca konten feeds akun Instagram @mamikosapp
dalam 1 hari?
Jawaban: ... (dalam angka)

3. Berapa kali anda membaca konten feeds rekomendasi kos di akun Instagram
(@mamikosapp dalam 1 hari?
Jawaban: ... (dalam angka)

4. Dalam 1 hari, berapa menit waktu yang anda habiskan setiap kali mengakses
akun Instagram @mamikosapp?
Jawaban: ... (dalam angka)

5. Berapa menit waktu yang anda habiskan saat membaca konten feeds
rekomendasi kos di akun Instagram @mamikosapp dalam 1 hari?

Jawaban: ... (dalam angka)
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Kebutuhan Informasi

Pilihlah satu jawaban yang menurut Anda paling tepat menggambarkan diri anda

dengan memberikan tanda (\) pada salah satu kolom.

Keterangan:
SS = Sangat Setuju (Skor 4)
S = Setuju (Skor 3)

TS = Tidak Setuju (Skor 2)
STS = Sangat Tidak Setuju (Skor 1)

Pernyataan SS S TS | STS

1. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos

terbaru dari akun Instagram @mamikosapp

2. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos
dengan mudah dari akun Instagram

(@mamikosapp

3. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos
sesuai dengan yang saya inginkan di akun

Instagram @mamikosap

4. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos

yang spesifik di akun Instagram @mamikosapp

5. Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos

secara cepat di akun Instagram @mamikosapp
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Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos

yang lengkap di akun Instagram @mamikosapp

Menurut saya isi dari informasi rekomendasi kos
di akun Instagram @mamikosapp relevan

dengan judul konten

Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos

yang akurat di akun Instagram @mamikosapp

Saya percaya dengan informasi rekomendasi kos
yang  diberikan oleh akun Instagram

(@mamikosapp

10.

Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos

yang ringkas di akun Intagram @mamikosapp

11.

Saya mendapatkan informasi rekomendasi kos

yang jelas di akun Instagram @mamikosapp

12.

Informasi rekomendasi kos yang diberikan oleh
akun Instagram @mamikosapp dapat menambah

wawasan saya
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Perhitungan SPSS Uji Validitas

Lampiran 2 Perhitungan SPSS Uji Validitas

i. Intensitas Mengakses Akun Instagram

Correlations
X1.1 X1.2 X1.3 X2.1 X2.2 Total_X
X1.1 Pearson Correlation 1 953" 236 176 549" 785"
Sig. (2-tailed) .000 208 352 .002 .000
N 30 30 30 30 30 30
X1.2 Pearson Correlation 953" 1 273 215 626 8207
Sig. (2-tailed) .000 145 255 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30
X1.3 Pearson Correlation 236 273 1 829" 1" 7437
Sig. (2-tailed) 208 145 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30
X2.1 Pearson Correlation 176 215 829" 1 562" 6717
Sig. (2-tailed) 352 255 .000 .001 .000
N 30 30 30 30 30 30
X2.2 Pearson Correlation 549" 626 1" 562" 1 879"
Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .001 .000
N 30 30 30 30 30 30
Total_X Pearson Correlation 785" 8207 7437 6717 879" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
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ii.

Pemenuhan Kebutuhan Informasi

Correlations

Y11 Y12 Y13 Y241 Y22 Y31 Y32 Y33 Y34 Y41 Y42 Y43  TotalY
Y11 Pearson Correlation 1 5157 6747 868" 6107 462" 687" 571" 555" 279 272 304 824"
Sig. (2-tailed) 004 000 000 .000 010 000 001 001 135 146 103 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y12 Pearson Carrelation 5157 1 254 299 196 268 10 249 a7 033 068 042 382"
Sig. (2-tailed) 004 176 109 299 153 561 184 365 861 722 825 037
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y13 Pearson Correlation 674" 254 1 619" 421" 150 639" 497" 463" 066 054 318 o41”
Sig. (2-tailed) .000 A76 000 021 428 000 005 010 728 778 087 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y21 Pearson Correlation 868" 299 6197 1 7317 347 882" 759" 7507 389 388 333 895"
Sig. (2-tailed) 000 109 000 000 060 000 000 000 034 034 072 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y22 Pearson Correlation 6107 196 421 73" 1 315 821" 525" 524" 369" 552" 545" 776"
Sig. (2-tailed) .000 299 021 000 090 .000 003 003 045 002 002 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y31 Pearson Correlation 462" 268 150 347 315 1 334 288 315 871" 4777 374 5727
Sig. (2-ailed) 010 153 428 060 090 071 123 090 .000 008 042 001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y32 Pearson Correlation 687" 110 639" 882" 627" 334 1 886" 890" 431" 431 465" 896"
Sig. (2-tailed) .000 561 000 000 000 071 .000 .000 017 017 010 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y33 Pearson Correlation 5717 249 497" 759" 528" 288 886" 1 963" 384 395" 3807 835"
Sig. (2-tailed) 001 184 005 000 003 123 000 000 036 031 038 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y34 Pearson Correlation 555" A7 463" 7507 5247 315 890" 963" 1 415 375" 387" 823"
Sig. (2-tailed) 001 365 010 000 003 090 000 .000 023 041 035 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y41 Pearson Correlation 279 033 066 389" 369 871" 4317 384 418 1 5297 385 566
Sig. (2-tailed) 135 861 728 034 045 000 017 036 023 003 036 001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y42 Pearson Correlation 212 068 054 388" 5627 477" 431" 395" 375" 529" 1 412" 557"
Sig. (2-tailed) 146 722 78 034 002 008 017 031 041 .003 024 .001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y43 Pearson Correlation 304 042 318 333 5457 374 465" 380 387 385 412 1 5947
Sig. (2-tailed) 103 825 087 072 002 042 010 038 035 036 024 001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
TotalY Pearson Correlation 824" 382" 641" 895" 776" 5727 896" 835" 823" 566" 557" 594" 1
Sig. (2-tailed) .000 037 000 000 000 001 000 .000 .000 001 001 001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*_Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 3 Perhitungan SPSS Uji Reliabilitas
Perhitungan SPSS Uji Reliabilitas

1. Intensitas Mengakses Akun Instagram

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded?® 0 0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion hased on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronhach's
Alpha N of ltems
.839 5

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if [tem-Total Alpha if ltem
[tem Deleted [tem Deleted Correlation Deleted
X1.1 14.07 4754 619 818
X1.2 1413 4878 699 .790
X1.3 14.00 5.448 611 816
X2.1 13.93 5720 515 .838
X2.2 14.00 4621 79 763

2. Pemenuhan Kebutuhan Informasi
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Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded?® 0 0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion hased on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronhach's
Alpha N of ltems
.907 12

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronhach's
Scale Mean if Variance if [tem-Total Alpha if ltem
[tem Deleted [tem Deleted Correlation Deleted
¥1.1 32.63 41.275 72 .892
Y1.2 32.87 48.120 279 915
¥1.3 32.63 44.999 566 .903
Y21 32.67 40.989 .865 .887
Y2.2 32.40 42110 713 .895
Y31 31.83 47178 .508 .905
Y3.2 32.67 40.575 .864 .887
¥3.3 3273 41.651 .789 .891
Y3.4 32.80 42,510 779 .892
Y4.1 31.87 47.223 502 .905
Y4.2 31.77 47.357 .493 .905
Y4.3 3217 44.420 493 .908
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Lampiran 4 Distribusi Jenis Kelamin, Umur, Pendidikan

Distribusi Jenis Kelamin

Jenis_Kelamin

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Laki-laki 256 64.0 64.0 64.0
Perempuan 144 36.0 36.0 100.0
Total 400 100.0 100.0
Distribusi Umur
Umur
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  =30tahun 41 10.3 10.3 10.3
15-20 tahun 12 3.0 3.0 13.3
21-25 tahun 201 50.2 50.2 63.5
26-30 tahun 146 36.5 36.5 100.0
Total 400 100.0 100.0

Distribusi Pendidikan Terakhir
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Pendidikan_Terakhir

Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid DIPLOMA 67 16.8 16.8 16.8
SARJANA 192 48.0 48.0 64.8
SMA 132 33.0 33.0 97.8
SMP 9 2.3 2.3 100.0

Total 400 100.0 100.0

Lampiran 5 Deskripsi Data Variabel X

X1.1
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid RENDAH 45 11.3 11.3 11.3
SEDANG 330 82.5 82.5 938
TINGGI 25 6.3 6.3 100.0
Total 400 100.0 100.0
X1.2
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid RENDAH 49 12.3 12.3 12.3
SEDANG 82 205 20.5 328
TINGGI 269 67.3 67.3 100.0
Total 400 100.0 100.0
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X1.3

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid RENDAH 42 10.5 10.5 10.5
SEDANG 315 78.8 78.8 89.3
TINGGI 43 10.8 10.8 100.0
Total 400 100.0 100.0
X2.1
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid RENDAH 42 10.5 10.5 10.5
SEDANG 356 89.0 89.0 99.5
TINGGI 2 5 5 100.0
Total 400 100.0 100.0
X2.2
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid RENDAH 65 16.3 16.3 16.3
SEDANG 332 83.0 83.0 99.3
TINGGI 3 .8 .8 100.0
Total 400 100.0 100.0
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Lampiran 6 Deskripsi Data Variabel Y

Y1.1
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 1 22 5.5 55 55
2 28 7.0 7.0 12.5
3 153 383 383 50.7
4 197 493 493 100.0
Total 400 100.0 100.0
Y1.2
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 1 23 5.8 58 58
2 48 12.0 12.0 17.8
3 147 36.8 36.8 54.5
4 182 455 455 100.0
Total 400 100.0 100.0
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Y13

Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 1 13 33 33 33
2 34 8.5 8.5 11.8
3 150 375 375 493
4 203 50.7 50.7 100.0
Total 400 100.0 100.0
Y21
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 1 24 6.0 6.0 6.0
2 131 328 328 38.8
3 139 348 348 735
4 106 26.5 26.5 100.0
Total 400 100.0 100.0
Y2.2
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 1 20 5.0 5.0 5.0
2 84 21.0 21.0 26.0
3 160 40.0 40.0 66.0
4 136 340 340 100.0
Total 400 100.0 100.0
Y3.1
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 1 17 4.3 43 43
2 65 16.3 16.3 20.5
3 167 41.8 41.8 62.3
4 151 37.8 37.8 100.0
Total 400 100.0 100.0
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Y3.2

Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 1 27 6.8 6.8 6.8
2 92 23.0 23.0 29.8
3 159 39.8 39.8 69.5
4 122 305 305 100.0
Total 400 100.0 100.0
Y3.3
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 1 30 7.5 7.5 7.5
2 92 23.0 23.0 305
3 174 435 435 74.0
4 104 26.0 26.0 100.0
Total 400 100.0 100.0
Y3.4
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 1 21 5.3 53 53
2 77 19.3 19.3 245
3 205 51.2 51.2 75.8
4 97 243 243 100.0
Total 400 100.0 100.0
Y4.1
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 1 15 38 38 38
2 61 15.3 15.3 19.0
3 185 46.3 46.3 65.3
4 139 348 348 100.0
Total 400 100.0 100.0
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Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 1 30 7.5 7.5 7.5
2 14 35 35 11.0
3 120 30.0 30.0 41.0
4 236 59.0 59.0 100.0
Total 400 100.0 100.0
Y4.3
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 1 26 6.5 6.5 6.5
2 36 9.0 9.0 15.5
3 193 48.3 483 63.7
4 145 36.3 36.3 100.0
Total 400 100.0 100.0

Lampiran 7 Perhitungan SPSS Uji Regresi Linear Sederhana

Perhitungan SPSS Uji Regresi Linear Sederhana

Variables Entered/Removed?®

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Total_}*(b . Enter

a. Dependent Variable: Total_Y
h. All requested variables entered.
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ANOVA?

Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 263.649 1 263.649 7.519 .008°
Residual 13956.351 398 35.066
Total 14220.000 399
a. Dependent Variable: Total_Y
h. Predictors: (Constant), Total_X
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 32,604 1.738 18.761 .000
Total_X 246 .090 136 2.742 .006 '

a. Dependent Variable: Total_Y

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 1367 .019 .016 5922

a. Predictors: (Constant), Total_X
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