BAB IV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Salah satu strategi periklanan dalam. komunikasi pemasaran yang dapat
digunakan untuk mengatasi perilaku penghindaran iklan adalah dengan menggunakan
Product Placement. Penggunaan strategi tersebut digunakan oleh Layangan Putus yang
menempatkan produk mobil Mazda sebagai transportasi pemain utama sebagai cara
untuk mempromosikan mobil Mazda kepada khalayak.

Berdasarkan penelitian yang sudah dilakukan terdapat pengaruh terpaan
product placement mobil Mazda terhadap brand awareness mobil Mazda pada
penonton series Layangan Putus. Berdasarkan 104 responden diperoleh hasil nilai
variabel X yaitu terpaan product placement (X) terhadap variabel brand awareness
(Y) dengan nilai t hitung sebesar-7,766 > ttabel sebesar-1,98 dan nilai sig. yaitu 0,000
< 0,05 memiliki arti-bahwa variabel X berpengaruh terhadap variabel Y

Apabila dilihat dari hasil uji regresi linear sederhana yang menunjukan
besarnya korelasi yaitu pengaruh variabel X terhadap variabel Y sebesar 0,610 yang
menyatakan bahwa korelasi antara kedua variabel nilainya kuat sedangkan untuk
pengaruhnya adalah sebesar 0,372 atau 37,2 % sedangkan 62,8 % dipengaruhi oleh
variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Berdasarkan hipotesis yang sudah dibuat, dapat disimpulkan bahwa hipotesis

Ho ditolak dan Hi diterima sehingga hasil akhir dari penelitian ini adalah Terdapat
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Pengaruh terpaan product placement Mobil Mazda dalam series Layangan Putus

terhadap brand awareness mobil Mazda pada penonton series Layangan Putus

B. Saran

Saran yang dapat peneliti berikan setelah melakukan penelitian adalah:
1. Saran Akademis

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan adanya penelitian-penelitian lain
yang serupa dan dapat dimanfaatkan sebagai ide untuk memasarkan produk dan
memperkenalkan merek kepada masyarakat dengan metode Product Placement.

Penelitian ini masih banyak kekurangan dan keterbatasan sehingga diharapkan
peneliti selanjutnya dapat menemukan celah-celah yang bisa digunakan untuk meneliti
hal serupa dengan variabel yang relevan karena berdasarkan hasil pengujian yang
sudah dilakukan terdapat 62,8 persen variabel-lain-di-luar-product placement dalam
mempengaruhi brand awareness. Termasuk pemilihan populasi yang lebih spesifik
seperti eksekutif muda, komunitas pecinta mobil/film sehingga penelitian dapat lebih
mendalam dan matang.
2. Saran Praktis

Pada saran praktis berdasarkan hasil data yang sudah diperoleh menunjukan
bahwa aspek frekuensi visual placement memiliki nilai mean paling rendah dari
variabel X dibanding aspek lainnya sehingga diharapkan bahwa penelitian ini dapat

menjadi masukan dan evaluasi bagi pihak Mazda untuk dapat lebih sering
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menampilkan mobil/Mazda ataupun logo Mazda sehingga frekuensi product placement
semakin dapat terlihat oleh khalayak melalui scene yang ada. Pada variabel Y nilai
mean terendah terdapat pada aspek brand recall yaitu kesadaran khalayak terhadap

merek Mazda tanpa ada bantua asih bersaing ketat dengan merek mobil

lainnya seperti Yamaha ing disebukan sehingga Mazda

perlu lebih giat da sarkan produknya aga ing dengan merek mobil
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LAMPIRAN

A. Kuesioner Penelitian

PENGARUH TERPAAN PRODUCT PLACEMENT MOBIL MAZDA DALAM
SERIES LAYANGAN PUTUS TERHADAP BRAND AWARENESS MOBIL
MAZDA PADA PENONTON SERIES LAYANGAN PUTUS.

Pertanyaan Seleksi : ‘Apakah Anda Sudah Menonton Series Layangan Putus?
a. Sudah
b. Belum (Pertanyaan tidak dilanjutkan, kuesioner selesai)
Identitas Diri :
1. Nama:
2. Usia:
3. Jenis Kelamin :
Terpaan Product placement:
1. Berapa kali anda melihat logo Mazda di tayangkan dalam satu episode?
a. 1-—2Kkali
b. 3-4kali
c. 5-—6kali
d. 7-8kali
2. Berapa kali anda melihat Mobil Mazda di tayangkan dalam satu
episode?

a. 1-—2Kkali
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b. 3-4Kkali

c. 5-6Kkali

d. 7 -8 Kkali

3. Berapa detik and 0go Mazda di tayangkan dalam satu

d. 22,8-30,3 d

5. Apakah mobil jenis yang digunakan oleh pemain utama sering
muncul dalam series Layangan Putus ?
a. Sangat Jarang
b. Jarang
c. Sering

d. Sangat Sering
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6. Seberapa sering anda memperhatikan produk mobil Mazda yang
digunakan di Layangan Putus?
a. Sangat Jarang
b. Jarang
c. Sering
d. Sangat Sering
7. Seberapa sering anda memperhatikan adegan mana saja saat mobil
Mazda dimunculkan dalam series Layangan Putus?
a. Sangat Jarang
b. Jarang
c. Sering
d. Sangat Sering
8.. Apakah_ Produk brand Mazda sering menyatu dengan alur cerita
Layangan Putus?
a. Sangat Jarang
b. Jarang
c. Sering
d. Sangat Sering
9. Apakah Anda sering memperhatikan performa terkait keamanan yang
ditampilkan mobil Mazda ketika digunakan dalam adegan Layangan
Putus?

a. Sangat Jarang
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b. Jarang
c. Sering
d. Sangat Sering
10. Apakah Anda sering memperhatikan performa terkait kecepatan yang
ditampilkan mobil Mazda ketika digunakan dalam adegan Layangan
Putus?

a. Sangat Jarang

=)

Jarang

o

Sering

o

. Sangat Sering
Brand awareness :

1. Saya mengetahui merek logo mobil dibawah ini

a. Sangat Tidak Mengetahui
b. Tidak Mengetahui
c. Mengetahui

d. Sangat Mengetahui
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2. Saya mengetahui merek mobil yang digunakan oleh pemeran Aris

dalam series Layangan Putus

a.

b.

C.

d.

Sangat Tidak Mengetahui
Tidak Mengetahui
Mengetahui

Sangat Mengetahui

3. Saya mengetahui merek mobil yang digunakan-oleh pemeran Kinan

dalam series Layangan Putus

a.

b.

C.

d.

Sangat Tidak Mengetahui
Tidak Mengetahui
Mengetahui

Sangat Mengetahui

4. Saya mengetahui merek mobil yang digunakan oleh pemeran Lydia

dalam series Layangan Putus

a.

b.

C.

d.

Sangat Tidak Mengetahui
Tidak Mengetahui
Mengetahui

Sangat Mengetahui

5. Saya mengetahui tipe mobil yang digunakan oleh pemeran Aris dalam

series Layangan Putus

a.

Sangat Tidak Mengetahui
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b. Tidak Mengetahui
c. Mengetahui
d. Sangat Mengetahui
6. Saya mengetahui_tipe mobil yang digunakan oleh pemeran Kinan
dalam series Layangan Putus
a. Sangat Tidak Mengetahui
b. Tidak Mengetahui
c. Mengetahui
d. Sangat Mengetahui
7. Saya mengetahui tipe mobil yang digunakan oleh pemeran Lydia dalam
series Layangan Putus
a. Sangat Tidak Mengetahui
b. _Tidak Mengetahui
C. ..Mengetahui
d. Sangat Mengetahui
8. Sebutkan merek Mobil Asal Jepang yang Anda ketahui! (minimal

empat)

9. Sebutkan merek Mobil yang tergolong kategori mobil sedan yang Anda

ketahui! (minimal empat)

10. Sebutkan merek Mobil Sport yang anda ketahui! (minimal empat)
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11. Sebutkan merek Mobil yang tergolong dalam harga 350 juta - 600 juta

rupiah yang anda ketahui (minimal empat)

B. Tabel R

| Tabel r untuk df = 101 - 150 |

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005

df = (N-2) -
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

[IA] .05 0.02 (] 0001

101 0.1630 00937 [ 02290 0.2528 0.3196
1z 01622 oo19z7 0.2279 0.2515 03181
103 01614 01918 02268 0.2504 0.3 166
104 (. 1606 01509 0.2257 0.24492 0.3152
105 0.15%9 01500 00,2247 0.2480 03137
11 0.1591 01891 0.2236 0.24649 0.3123
107 01584 O.1RE2 0.2226 0.245% 03105
108 01576 01874 02216 02446 03095
109 01569 0.18A5 02216 0.2436 03082
110 01562 OL1R57T 0.21%6 0.2425 030638
111 01555 01844 02186 0.2414 0.3055
112 01548 O_TR40 02177 0.2403 0.3042
113 01541 01832 02167 0.2393 0.3029
114 0.1535 01824 [ 02158 0.2383 0.3016
115 01528 (IR 02149 0.2373 03004
116 0.1522 O 180 02139 0.2363 0.24991
117 01515 01801 02131 0.2353 0.2979
118 01509 017493 02122 0.2343 0. 2967
119 01502 0.1 TEG 02113 0.2333 0.2955
120 (0.14% 01779 02104 0.2324 0.24943
121 .14 01771 1. 205 0.2315 0.24931

122 (1484 01764 (2087 0.2305 0.2920
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C. Kuesioner Google Form

Section1 of §

PENGARUH INTENSITAS EXPOSURE B
PRODUCT PLACEMENT MOBIL MAZDA
DALAM SERIES LAYANGAN PUTUS
TERHADAP BRAND AWARENESS MOBIL
MAZDA PADA PENONTON SERIES

LAYANGAN PUTUS.

Dengan hormat,

@

Bl

meE e

Responden yang terhormet, sast inf saya sedang mengadaken peneliian yang digunken untuk shripsi
mengenai ‘Pengaruh Itensit ure Product Flacement Mobi Mazda Dalam Series Layangan Putus
Terhadap Brand Awareness Mobil Mazda Penonton Series Layangan Putus”

Penelitian ini mengaunakan kussioner sebaga alat pengumpulan dats primer. Oleh karena ity saya mohen
bantuan Saudara/i untuk berkenan meluangkan wakiy mengisi/memberikan jawaban atas beberaps
pertenyasn terkeit Gengen per ini Apapun ya ro/iiawab di kuesioner ini tidek ada iswaban yang
selah, namun saya mohon sgar Saudara/ menjaviah ketentuzn Atas
perhatian dan wakiu yang Seudare beriken untuk mengisi/memberiken [awaben, Seya ucapkan terims kesih

Hormer

Nadia Rhema Adisetya o -

D. Hasil'Olah data

Apakah arNama UsiaJen XWp. XVEXVEXVEXVEXVEXPEXPEXPEXPEBR BRE BR. BR BR. BR B.FBR BR BR BRI
Sudah  Adhetya Ryan 1 4 3 2 3 2 22 43 33 222
Sudah  Adinda

Sudah alvin

Sudah  Amelia Rijanti
Sudah  Ana Yanti

Sudah  Andi Andhika
Sudah  Ando

Sudah  Andry Sahlan

10 |Sudah  Angel Monica

11 |Sudah  Aprilia

12 |Sudah  Ayu Dwi Pujianti
13 |Sudah  Ayu Muriani

14 |Sudah  Belinda Joceline
15 |Sudah Catrine

16 |Sudah Christianto Chandra
17 |Sudah Citra Aletheia

18 |Sudah Daru Kurniawan

19 |Sudah  Dea Jovita

20 |Sudah  Deborah Susana
21 |Sudah Dedewi Putri

22 |Sudah Denis Lorentalintuk
23 |Sudah  Dennis Surya

24 |Sudah Desi Juliani

25 |Sudah  Dessy Irawan

W 00 = & th fa L) ko

X
3
2
1
2
3
2
1
2
3
2
2
3
2
2
2
2
2
2
2
3
3
3
2
2

[FC R R SN P SN R N N N N N R = SR R C AU
PRI = PO R PR3 PR3 P = B3 R PR3 R PRI R s s PO R R
Lo R S R LT N L R PR LR R Y R R E i i E s AR o Lt
[RERE SR SR SRR SCRY G R L R Sl (GRS S O e e - LT oS VR S SV L)
[FCRE R PU R S S R U N T S T ST R UL SUIL SR SR Y
Lo R R Ik R L= B R o T L B R e R FE B S Ik i IE R S Lt
e L0 L L0 L0 0 L R R LD L) L0 ) L) L) ) L L e L L
[FURE VR S S S RS R R SN SN S U S RS SURE R)
ERE R SR o ST R FVRY L R LR R LR SR R L R S Y R e N ]
R S UL UL R R U A P SO PO RN S SURL S )
[N RIS SR AU S R S U S N Y
LU R S S N U Y S N R A N N N N I I L)
ERE T IR SR FU R LR S SY R FL R R R L IR R PR R Sl SC R Sl S R
Bt B e e e R A R A I =l o I S FURY LB SR i ]
PPN AT IR S SRR S N NS S S R RN I
LR R S R e R A LR BE =R L S R FUR FL R S S S R FU R o ]
R R S R R N R R R R A RN N I R R R R
N R S SR N o S PV S U PO SN S SRRt
R S S S S R R RS S SO S S FUR N S S S )
[N N U R U S R U R S PN SO S N U SR SNSRIV RN
L L) L0 L P L e L0 R L0 ) Lo R L) L) L) L) L ) L L L
[FU R U S R R S R R S S SO S N U S A,
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33 3 43 43

3 4
4 4

3 4 3 4 2 4
1

4 2 3 2 4 3
2 4 4 4
2 2 2 3

4
3

2
2

Dewi Matrilla

26 | Sudah

3 4 4 4 2 2 2

j 44 3 43 2

3
3

Dewi Sulistiyani
Dhea Gayatri

27 |Sudah

2 4 4 4 4 2 2 2

3
3

3 3 3 2 3
3 4 4 3 4

28 Sudah

3 3 34 2 22
2 22 2 2 2 2

4 4 4 3 3 3 3
2 4
4 4

1
1

34

2 4 3 4

[

Dhoni Hamzah

29 |Sudah

2

30 | Sudah Edbert Rhema Adisetya
Edwin

31 |Sudah
32 |Sudah

3

3 43 2 4 3 4

2 2 3

1

3 4 3 4 2 22

3 4 4 3 3 4

3 34 4 3 2
3 4 4 4 2 4
3 3 2 2 2
3 03 3 3

4 4 2 4 4
33 4 4

4

2

Ela Safitri

3

3

3

Elen Muryani

Elena

33 |Sudah
34 |Sudah

3 3 3 3 2 22
4 4 4 4 4 4 4
3 4 3 3 3

3

1

1
1

2 3 2

2 2 2 3

1

3

2
4

Evan Risky Yohanes
Fede Ardian

Fionna

Firda

Gisel

35 |Sudah
36 |Sudah

37 |Sudah

3

2 4

34 3 4 3 4

2 3 3 3 2

3

4 4 4 4 4 4 4

32 2 2 2 32

1

38 |Sudah
39 |Sudah

40 |Sudah

3 3 3 3 2 2
33 3 3 3 4

303 2 3 4 4 4 4
1

32 3 3 443 3 33 4

4 3 3 3

3

4

3
3
1

1

2

Hansel schaeffer sumaji

Indri Apriyatna

3 3 3 4 4 4 2

3 4 4 3 4

4 4

3

3 2 3 3 22

41 |Sudah
42 |Sudah

3

3 2

34 3 2 42 3 3 43 2

Irmawati Susan

jock vin

4

3 4 3 3 3 3

2

1

3 2 33 2 3 4
3

33 4 4

4 2 2 2 2 2 2

4 33 3 3 4

33 2 2 3

3

2
2 222 2 2 332

2 2 3 3

3

1

1
1
1

1

1

4 4 3 3 3 3

1

3 2 3 2 3 2 4

3
3

43 |Sudah

Jordianto

44 |Sudah

Joshua hans harianto
Juan

Kei

45 |Sudah

46 |Sudah

47 |Sudah

11 33 3 3 3 3

3 3 3 2

3

2
4 3 4 4

3

Kesya

48 |Sudah

3

34 2 2 2 2 223 3 443 4
4 4

3
2

Kesyha Ariana

49 |Sudah

2 3 2 2 3 2 2 43 3 3 3 3 2 22

1

2

Kezia Shania Valentina 2

50 |Sudah

3
4

3
3

1.3 3 3 3

1
1

4

1

3 32 2

2 2 2 33 2

2
3
3
4
4

2

Lene

51 |Sudah
52 Sudah

3

4 3 4 3 4

1

3 3 3 2 2

33 3 3 3 2
33 4 4 4

Mahmud Fadila

3 4 3 3

33 3

3 4 3 4 2 4

Marlina Wisetya

53 |Sudah
54 |Sudah

3 3

3

4 2 4 4 4 4

2 3 3 33 2 4 4 4 4 2

33 3 3 3

Muhammad Hardani
Nabilla Ariani

Nada
Niko

34 3 4 4 4 43 3

3 4 3 4 4 4

2

2

55 |Sudah

33 3 2 2 3 2
4 4 4 4 4 4 4

2 2 2 3 2 2
3 3 3

2
3

56 |Sudah
57 |Sudah

1

1
1
1

1

1

3
3
3

3
3

2 4 4 4 4 4 4 4

3 3 3 4 2

3 3 2

MNolan

58 |Sudah

4 3 4 4 4 2 2 2

4
3

1

3 2
2 3 3 2 2 2 2

2 3 4 3 3 2

Nuria
Cci

59 |Sudah
60 |Sudah

2 2 2 22 2 2 2 2
34 3 3 3 4
2 4 3 3 3

1

3

4
3
3

3
3
3

3 3 3 4 3

4
3

2

Okki Putriani
Olif Hanna

Olivia

61 |Sudah
62 |Sudah

3

2 3 3 3 4 2 4 3 2 4 4

1.3 3 3

1

34 3 33 3 21

1

63 |Sudah

3 34 32 3 3 2433 34222
2 4 4 4 3 2 32 4 3 3

2

2

Prasasti Palimirmaning Widi 1

Putri Indah Riana

Rafi Giantar

64 |Sudah

4
4

3 33 2 3
3 3 4 4 4

o

65 |Sudah
66 |Sudah

3

3

2 3 3 4 3 4

2 2 2 3 4 2

4
3
3

2 4 3 4 4 4 4 4 4

4 4 3 3 3
33 3 3 3

33 443 2 43243

33 4 43 2

Randi Juniadi
Rani Michelle

Rara

67 |Sudah

32 2 2

33 3 4 4
3 2 2 4 3

68 | Sudah
69 |Sudah

3

3
333 33 433333
4 4 3 2 4 4
2 3 4 3 3

4 2 3 43 4 4 33

4 4 3 4 3 4

4
4
4
3

2
2
2

3

Reni Mardiana

70 | Sudah

3
3

4
3

3
3

3 3 4 2 3

Reni Octaviana
Reni Wahyuni

71 |Sudah
72 |Sudah

2 2 4 3 3 4

1

3 4 3 4 4 2

4 3 3 3 4 4 4 3

33 4432 43224

Resti Ramadhana
Rezq Simajaya
Ria Riani

73 |Sudah

74 |Sudah

3 3

33 3 33 233344 423333

2

2

4

75 |Sudah
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33 3 3333

4 2 2 2 2 2 2

4 4 4 3 3 3 3

3 4 3 3 3 3 3

4

4

4 3 3 3 3 3 3 3

4

4 4 4 3 3 4 3 3 3

4 2 4 4 4 4 2 2 2

4 2 3 443 3 3 3

4 23 3 44334

4 2 4 43 3 3 3 4

4 2 4 3 3 3 3 3 4

4 3 3 3 4 4 3 2 2

4 4 3 3 3 3 2 2 2

2 2 4 3 4 4 3 43

4 2 4 4 3 4 3 3 4

2 33 3 3 3333
2 4 3 3 3 3333

2 4 4 3 3 4 3 3 3

1

2

4

2 22 2 3

4

4

222 22 211

3 2 2 322 2 4

2 33333333

1

1

2 2 2

1

q

4 4 2 43 3 4 3 42 4

33 4 43 2 2 43 42

33 3 43 2 4 3 4 4 4

4 4 4 3 4 3 4 3 3 23

2 1

2 3 3 33 3 44333

2 3 3 33 3 43 2 24

33 4 4 3 2 4 4 2 42
2 2 3 33 3 3 3 3 44

4

2 3 4 33 2 4 3 3 3 4

3 34 343 2 3 31

2 22 333 3 42 44

4

2 34 3 3 2 4 3 3 42

3 3 4 4 2 3 4 3 4 4 4

4

2

4

3

3
2
2

2

2
2

2
2

2

2

1

1

2

4

3

3 2 3 2 4 43 4343333 323444444

2 2 4 33333343423 343433333

Rio

Riri Afrianti

Riska Sitinurhalimah

Rizki kiki

Rohit Julianto

San san

Santi Devijianti
Sella Restiani
Selvi Viviana

Shella Arsita

Siela Sonia Valentina

Sri Suratmi

Steven Milano Halim

Surya Tan

Susan Sunyata

Syavirra Adyartha Nusirwan

Sylvie Swijaja

Tamara Pricilia
Tasya M

Theodore Aldo Wijaya

Theodore Eratus

Tiara Aulia
Trisna

Veuster Judekdo Tamba

Widya Caroline

Wisnu Budianto
Yanti Budiman

Yemima

Yunny Wira

5
©
@
=
s

b=

<

5
]
5

-

76 |Sudah

77 Sudah

78 Sudah

79 Sudah

80 Sudah

&1 Sudah

@2 Sudah

@3 Sudah

84 Sudah

@6 Sudah

6 Sudah

&7 Sudah

@8 Sudah

@9 Sudah

90 Sudah

91 Sudah

92 Sudah

93 Sudah

94 Sudah

95 Sudah

96 Sudah

97 Sudah

98 Sudah

99 Sudah
100/ Sudah

101|Sudah

102|Sudah

103|Sudah

104 |Sudah

105|Sudah
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E. Validitas Variabel X

Scale Mean if

ltem-Total Statistics

Scale Variance if

Corrected Item-Total

Cronbach's Alpha if

Item Deleted Item Deleted Correlation Item Deleted
XVp.1 25.08 27.412 762 .870
XVP.2 25.47 31.009 .554 .885
XVP.3 25.38 27.363 .823 .865
XVP.4 25.08 27.237 .725 .874
XVP.5 24.79 33.100 501 .889
XVP.6 25.00 30.699 721 .876
XPP.1 25.37 33.904 .340 .896
XPP.2 24.67 30.261 .663 .878
XPP.3 25.09 31.167 .627 .881
XPP.4 25.05 30.512 .596 .883

F. Validitas Variabel Y

Scale Mean if

ltem-Total Statistics

Scale Variance if

Corrected Item-Total

Cronbach's Alpha if

Iltem Deleted Item Deleted Correlation Item Deleted
BRecog.1 30.35 17.918 470 .681
BRecog.2 30.25 17.879 481 .679
BRecog.3 30.48 18.136 .375 .703
BRecog.4 30.33 18.979 311 .715
BRecog.5 29.66 23.313 .013 734
BRecog.6 29.69 21.555 .342 .705
BRecog.7 29.77 20.956 441 .694
BRecall.1 29.62 20.084 547 .680
BRecall.2 30.05 20.823 426 .694
Brecall.3 29.96 20.989 .346 .702
BRecall.4 30.04 20.600 433 .693
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G. Reliabilitas Variabel X
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

.891 10

H. Reliabilitas Variabel'Y

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.719 11
I. Koefisien
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 1.738 .160 10.836 .000
Terpaan PP 437 .056 .610 7.766 .000

a. Dependent Variable: Total_Y

J. Korelasi
Correlations
Terpaan Brand

PP awareness
Terpaan Pearson Correlation 1 .610"
PP Sig. (2-tailed) .000
N 104 104
Brand Pearson Correlation .610" 1

awarenes Sig. (2-tailed) .000
S N 104 104

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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K. Nilai mean variabel X

Statistics

XVp.l1 XVP.2 XVP.3 XVP.4 XVP.5 XVP.6 XPP.1 XPP.2 XPP.3 XPP.4

N Valid 104 104 104 104 104 104 104 104 104 104
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 2.81 241 2.51 2.81 3.10 2.88 2.52 3.21 2.80 2.84
Median 3.00 2.00 3.00 3.00 3.00 3.00 2.00 3.00 3.00 3.00
Mode 3 2 3 4 3 3 2 4 3 3
Std. 1.053 .843 995 1.115 .600 715 .653 .821 742 .860
Deviation
L. Nilai Mean variabel Y
Statistics
BRecog.1 EBERecog.2 BRecog.3 EBRecogd BRecog5  BRecogf  BRecog7  BRecalld ERecallZ Brecall3 BRecalld
il Walid 104 104 104 104 104 104 104 104 104 104 104
Missing 1] 1] 0 1] 1] o 1] 1] 1] 1] 1]
Mean 3.36 3.33 3.25 3.40 247 3.06 2.88 2.54 2.68 2.38 2.55
Median 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 2.50 3.00 2.00 2.00
Mode 3 3 3 4 3 3 3 22 4 1 4
Std. Deviation 538 565 587 646 630 694 G668 1123 1124 1.208 1.190
a. Multiple modes exist. The smallestvalue is shown
M. Model Summary
Model Summary
Change Statistics
Sid. Ermor F
Mod R Adjusted of the R Sguare Chang Sig. F
el R Sguare R Sguare  Esfimate Change e dfi di2 Change
1 G104 372 365 34864 372 B0.314 1 102 000
a. Predictors: (Constant), Lolal X
N. Hasil olah data excel
Mabil Jepans Fersenta: Jumlah Fobil Sedan T MobilZpert Mabil harga 550-600
Honda 16% 66 Honda 185 i) Lamborghic &% 32 Toyata 1% 45
Topata 125 43 Topata 1B% BE Mazda 18% 3 Honda 15% L]
Fuauki 1% 45 Mazds 20% £ Tayotas % 35 Maada 20% B3
Mazda 21% &6 BMW 2% Hil BMW 15% (] Zuauki 8% il
Daihatsy ax 3T Lexus 1% 5 Honda 1% 4 “wuling 6% 23
Lexus ™ 23 Zuzuki 1% 1) Ferrari ™ 28 Hyundai 2% &
Nizzan a4 32 Mercedes ax 35 Mercedes Bk 24 Daihatsy ™ 23
Aeura BX% 24 Hyundai 10% 44 Cevrolet 4% 17 eroedes 1% H
Zubary 4% 16 Civic 2% & Parshe 5% 13 Nizzan 6% 24
Mitshubiszi 4% 15 Lexus 1% 5 Nizzan 4% 15 Renault 3% 14
Merck lain <% 2% 13 Audi 1% —— MeLaren 4% 17 Inora = &
100% Mitzubizhi 3% 1 Buqqatti L3 24 B = 1)
merek lain penyebutan < Z 6% a2 i 1% 5 Fortuner 2% a
100% Tesla 4% 15 Pajera 2% &
Fard 4% 15 HR' = 5
Merek lai 4% 13 Mitzubizhi 8% 3
100% Merek lain < 3 peny L3 26
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