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 BAB IV  

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan uji regresi yang telah dilakukan, maka peneliti dapat 

meninjau kembali hipotesis awal. Adapun dengan ini hipotesis H1 adalah 

diterima, yaitu terdapat pengaruh antara Variabel Daya Tarik Fisik Winnie 

Harlow terhadap Tingkat Kepercayaan pada Produk Skincare Merek Cay 

Skin.  

Hal ini dikarenakan dalam hasil penelitian menggunakan uji regresi, 

ditemukan bahwa nilai R dari kedua variabel ialah sebesar 0,656. Hasil ini 

menunjukkan bahwa terdapat hubungan antara masing-masing variabel. 

Selanjutnya, terdapat nilai koefisien determinasi atau R Square yang sebesar 

0,431 atau 43,1%. Sehingga pengaruh yang dimiliki oleh Daya Tarik Fisik 

terhadap Tingkat Kepercayaan ialah 43,1% dengan sisanya sebanyak 56,9% 

berasal dari variabel lain untuk mencapai 100%. Nilai signifikansi yang 

diperoleh dari penelitian ialah 0,000 sehingga pengaruh dari Daya Tarik 

Fisik Winnie Harlow terhadap Tingkat Kepercayaan pada Produk Cay Skin 

bersifat signifikan. 

Sementara itu, hipotesis nol (H0) dari penelitian ditolak karena H1 telah 

diterima. Sehingga dalam penelitian ini menemukan hasil bahwa terdapat 

pengaruh dari Daya Tarik Fisik Winnie Harlow terhadap Tingkat 

Kepercayaan pada produk skincare Cay Skin. 
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B. Saran Akademis 

Saran yang dapat peneliti berikan setelah melakukan penelitian ialah 

dalam penelitian ini Winnie Harlow masih memiliki daya tarik yang belum 

dapat sepenuhnya dieskplor menggunakan teori-teori yang dikaji di dalam 

penelitian. Sehingga, penambahan di dalam aspek teori lain dalam 

memberikan perspektif baru akan sangat baik sebagai tambahan.  

Penelitian selanjutnya juga dapat mengambil populasi yang lebih spesifik, 

yaitu dengan memilih responden yang memiliki keadaan kulit yang sama 

dengan Winnie Harlow yaitu vitiligo untuk mengkaji lebih jauh mengenai 

pengaruh daya tarik fisik yang dimiliki oleh model seperti Winnie Harlow 

terhadap perempuan yang juga memiliki kondisi kulit serupa. 

C. Saran Praktis 

Pada Saran praktis, peneliti merasa Winnie Harlow sebagai model telah 

memiliki hal-hal yang diperlukan untuk dapat memberikan pandangan yang 

baik bagi khalayak. Melalui hasil penelitian, nilai menarik yang dimiliki 

Winnie Harlow ialah proporsi tubuhnya yang ideal. Hal ini ditambah dengan 

kulitnya yang khas tentunya memberikannya berbagai macam kesempatan 

untuk membuat konten yang sangat menarik dan bermanfaat bagi 

pengikutnya. Sehingga eksplorasi dalam hal sudut pandang gambar dan 

komposisi akan sangat baik untuk meningkatkan kualitas dari konten yang 

dihadirkannya. 
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LAMPIRAN 

Kuesioner: 

Identitas Diri: 

1. Nama:  

2. Umur: 

3. Gender: 

4. Apakah Anda merupakan pengikut (follower) dari Winnie Harlow 

(@winnie harlow)? 

a. Ya    b. Tidak 

5. Apakah Anda mengetahui produk skincare Cay Skin (@cayskin)? 

a. Ya    b. Tidak 

 

TABEL 5. 1 

Kuesioner Variabel Daya Tarik Fisik 

Dimensi Tekstur Wajah 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Winnie Harlow memiliki mata 

yang indah. 

     

2 Winnie Harlow memiliki hidung 

yang mancung. 

     

3 Winnie Harlow memiliki wajah      
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simetris. 

Dimensi Bentuk Tubuh 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Winnie Harlow memiliki tubuh 

yang proposional. 

     

2 Winnie Harlow memiliki berat 

badan yang ideal. 

     

3 Winnie Harlow memiliki tubuh 

yang langsing. 

     

4 Winnie Harlow memiliki tubuh 

yang tinggi. 

     

Sumber: Data Pribadi 

 

TABEL 5. 2 

Kuesioner Variabel Tingkat Kepercayaan 

Dimensi Brand Predictability 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Produk merek Cay Skin selalu 

berkualitas tinggi. 

     

2 Semua produk merek Cay Skin 

bagus untuk kulit.  

     

3 Semua produk merek Cay Skin      
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selalu sesuai dengan ekspektasi 

yang saya berikan. 

Dimensi Brand Competence 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 
Produk Cay Skin membantu 

menjaga kulit tetap lembab. 

     

2 
Produk Cay Skin membantu 

menjaga kulit tetap sehat. 

     

3 Produk Cay Skin dapat 

digunakan oleh segala jenis 

kulit. 

     

Dimensi Brand Reputation 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Orang-orang di sekitar saya 

memiliki pendapat yang bagus 

mengenai Cay Skin. 

     

2 Orang-orang di sekitar saya 

memiliki pendapat yang bagus 

mengenai produk dari Cay Skin. 
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3 Saya berpendapat bahwa 

produk skincare merek Cay 

Skin lebih baik daripada 

skincare dari merek lain. 

     

Sumber: Data Pribadi 
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HASIL OLAH DATA 

GAMBAR 6. 1 

Kuesioner yang Disebarkan Menggunakan Google Form 

 

Sumber: Data Pribadi 

 

GAMBAR 6. 2 

Gambar Bagan Responden Menurut Gender 
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Sumber: Data Pribadi 

 

 

GAMBAR 6. 3 

Gambar Persebaran Umur Responden 

 

Sumber: Data Pribadi 
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GAMBAR 6. 4 

 

Gambar Persebaran Responden sebagai followers Winnie Harlow 

 

Sumber: Data Pribadi 

 

GAMBAR 6. 5 

Gambar Persebaran Responden dalam Mengetahui Produk Cay Skin 
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GAMBAR 6. 6 

Hasil input data melalui Excel 

 

Sumber: Data Pribadi 
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TABEL 6. 1 

Tabel dari item pada Variabel Daya Tarik Fisik 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

x_1 27.12 14.965 .718 .904 

x_2 27.40 14.408 .701 .906 

x_3 27.28 14.532 .666 .910 

x_4 27.16 14.504 .767 .899 

x_5 27.20 14.204 .822 .893 

x_6 27.22 14.093 .808 .894 

x_7 27.18 14.967 .706 .905 

Sumber: Data Olahan Pribadi 

 

 

TABEL 6. 2 

Tabel dari item pada Variabel Tingkat Kepercayaan 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

y_1 33.38 37.832 .861 .942 

y_2 33.54 37.315 .839 .943 

y_3 33.54 36.702 .877 .941 

y_4 33.34 38.188 .784 .946 

y_5 33.32 38.140 .874 .942 

y_6 33.70 36.173 .771 .947 

y_7 33.42 38.534 .768 .947 

y_8 33.42 38.126 .760 .947 
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y_9 33.78 36.134 .762 .948 

Sumber: Data Olahan Pribadi 

 

 

TABEL 6. 3 

Variabel Daya Tarik Fisik yang Independen dan Variabel Tingkat 

Kepercayaan yang Dependen 

 

 

Variables Entered/Removeda 

Mod

el 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 xb . Enter 

a. Dependent Variable: y 

b. All requested variables entered. 

Sumber: Data Olahan Pribadi 

 
 

TABEL 6. 4 

Hasil Nilai Korelasi atau Hubungan (R) 

 

 

Model Summary 

Mo

del R 

R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .656a .431 .425 4.960 

a. Predictors: (Constant), x 

Sumber: Data Olahan Pribadi 
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TABEL 6. 5 

 

Tabel dari koefisien 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standar

dized 

Coefficie

nts 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Consta

nt) 

1.390 4.223 
 

.329 .743 

X 1.142 .133 .656 8.609 .000 

a. Dependent Variable: y 

Sumber: Data Olahan Pribadi 

 


