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INTISARI 

 

Penelitian ini berangkat dari fenomena ketika siapapun bisa jadi youtuber. 

Berangkat dari berbagai background seperti artis, musisi, politik, ekonomi, 

hukum, dan sebagainya, mereka mulai mencoba platform youtube untuk membuat 

konten yang menarik dengan tujuan mendatangkan banyak viewers. Hal ini 

menyebabkan, personal branding seseorang bisa berubah, sesuai dengan konten 

yang disajikan. Refly harun sebagai Ahli Hukum Tata Negara, sering menjadi 

narasumber untuk dimintai keterangan ahli sebagai Ahli Hukum Tata Negara 

contohnya di talkshow debat politik, Indonesia Lawyers Club. Disaat Refly Harun 

memiliki channel youtube sendiri, personal branding sebagai Ahli Hukum Tata 

Negaranya menjadi luntur. Konten Refly Harun yang ada di youtube, membuat 

Refly Harun lebih dikenal sebagai seorang pengamat politik, ataupun seorang 

youtuber. 

Penelitian ini dilakukan untuk melihat taktis yang digunakan oleh Refly Harun 

untuk mempertahankan personal branding nya sebagai Ahli Hukum Tata Negara. 

Penelitian ini menggunakan model komunikasi Laswell, dan metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah fenomenologi, untuk melihat suatu 

peristiwa secara netral. Paradigma yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

paradigma konstruktivis. 

Teknik pengumpulan data yang dilakukan oleh peneliti adalah wawancara 

mendalam pada subjek penelitian Refly Harun, dan sahabat Refly Harun yang 

bernama ES dan HN. Data lainnya dikumpulkan dengan observasi tidak 

terstruktur melalui buku yang berjudul Life Begins at Fifty milik Refly Harun dan 

channel youtube Refly Harun, yang bernama Refly Harun channel. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Refly Harun dapat mempertahankan 

personal branding nya sebagai seorang Ahli Hukum Tata Negara menggunakan 

beberapa taktis komunikasi sebagai strateginya. 
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ABSTRACT 

 

This research departs from the phenomenon when anyone can become a 

YouTuber. Departing from various backgrounds such as artists, musicians, 

politics, economics, law, and so on, they began to try the youtube platform to 

create interesting content with the aim of bringing in many viewers. This causes a 

person's personal branding to change, according to the content presented. Refly 

Harun as an expert in constitutional law, often becomes a resource person for 

expert testimony as an expert in constitutional law, for example in the political 

debate talk show, Indonesia Lawyers Club. When Refly Harun has his own 

YouTube channel, his personal branding as an expert in constitutional law wears 

off. Refly Harun's content on youtube makes Refly Harun better known as a 

political observer, or a youtuber. 

This research was conducted to see the tactics used by Refly Harun to 

maintain his personal branding as an expert in constitutional law. This study uses 

Laswell's communication model, and the method used in this study is 

phenomenology, to view an event in a neutral manner. The paradigm used in this 

research is the constructivist paradigm. 

The data collection technique carried out by the researcher was in-depth 

interviews with the research subjects of Refly Harun, and Refly Harun's friends 

named ES and HN. Other data were collected through unstructured observations 

through a book entitled Life Begins at Fifty owned by Refly Harun and Refly 

Harun's youtube channel, called the Refly Harun channel. 

The results showed that Refly Harun was able to maintain his personal 

branding as an expert in constitutional law using several communication tactics as 

his strategy. 
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