diteliti dalam penelitian ini

5. Adanya pengaruh yang signifikan dikarenakan pada tabel signifikansi bernilai
sebesar 0,00 yang artinya lebih kecil dari 0,05.

6. Hasil Hipotesis dalam penelitian ini menunjukkan bahwa HO ditolak dan Ha
diterima yang artinya bahwa terdapat pengaruh gaya hidup terhadap perilaku
konsumtif.

Dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh gaya hidup terhadap perilaku
konsumtif dalam komunitas My Day Medan. Artinya, bagaimana gaya hidup
seorang penggemar K-Pop dalam kegiatannya sehari-hari akhirnya mempengaruhi
bagaimana mereka menghabiskan waktu dan uang mereka yang membuat mereka
melakukan perilaku konsumtif untuk menunjukkan status mereka sebagai seorang
penggemar dengan cara membeli banyak merchandise dari idola mereka sebagai

bentuk dukungan untuk sang idola.
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LAMPIRAN

I.  ldentitas Responden
1. Nama Responden
2. Usia
3. Uang Saku Responden
o Rp. 500.000 - Rp. 1.500.000
o Rp. 1.500.000 - Rp. 3.500.000
o Rp. 3.500.000 — Rp. 5.000.000
Il.  Petunjuk Pengisian Kuesioner
1. Kuesioner ini ditujukan kepada Followers di Instagram
@mydaymedan.
2. Pilihlah jawaban yang menurut anda paling tepat dengan situasi
anda.

3. Berilah tanda silang (x) pada pilihan yang telah tersedia.

Keterangan Jawaban :

Pilihan Jawaban Skor
Sangat Setuju (SS) 5
Setuju (S) 4
Ragu-Ragu (RR) 3
Tidak Setuju (TS) 2

Sangat Tidak Setuju

(STS) 1
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Gaya Hidup

Aktivitas

Sangat
Setuju

Setuju

Netral

Tidak
Setuju

Sangat
Tidak
Setuju

Pernyataan

Day6 berperan dalam
aktivitas sehari-hari saya
(misalnya : sebelum
memulai aktivitas, saya
mendengar lagu DAY6
untuk membangkitkan
semangat)

Saya bergabung dengan
fandom My Day Medan
agar dapat bertukar
informasi mengenai
DAY6

Saya senang mengikuti
berbagai kegiatan
bersama fandom My Day
Medan (misalnya:
mengikuti acara ulang
taun anggotaDAY6)

Saya membeli
merchandise dari DAY 6
untuk menghibur diri
saya ketika saya sedang
sedih

Saya lebih memilih
menonton acara yang
DAY terlibat
didalamnya
dibandingkan menonton
acara dari TV. (misalnya
: menonton reality show
yang DAY terlibat dari
youtube atau VLive)

Saya membeli
merchandise dari DAY 6
untuk nantinya saya jual

kembali

Minat

Saya bergabung dengan
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fandom My Day Medan
untuk menambah
jaringan sosial dengan
sesama penggemar
DAY6

Saya memiliki minat
untuk berkumpul secara
langsung maupun online
bersama fandom My Day

Medan (misalnya :
mengikuti acara di café
tertentu atau sekedar
berkirim pesan di room

grup)

Saya suka membeli
merchandise dari DAY6
yang di bicarakan oleh
anggotaMy Day Medan

10.

Saya selalu membawa
paling tidak 1 item
merchandise dari DAY6
dalam aktivitas sehari-
hari saya

Opini

Bergabung menjadi
bagian dari fandom My
Day Medan membuat
saya jadi mudah bergaul
(misalnya : skill
berkomunikasi saya
menjadi lebih baik karna
sering berkomunikasi
dengan teman sesama
fandom)

12.

Harga yang dikenakan
untuk mengikuti acara
yang diadakan oleh My
Day Medan sesuai
dengan experience yang
saya dapatkan (misalnya:
harga tiket masuk acara
ulangtahun worth it
dengan yang didapatkan)

13.

Harga yang dikenakan
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untuk membeli
merchandise dari DAY 6
sesuai dengan kualitas
yang didapatkan
(misalnya: harga album
Negentropy sesuai
dengan benefit yang saya
dapatkan)

Perilaku Konsumtif

Pemenuhan Keinginan

Sangat
Setuju

Setuju

Netral

Tidak
Setuju

Sangat
Tidak
Setuju

Pernyataan

Saya mememiliki
keinginan untuk membeli
merchandise yang
berhubungan dengan
DAY6

Saya selalu membeli
merchandise dari DAY6
(misalnya : membeli
album comeback DAY6)

Saya suka mengoleksi
merchandise dari DAY6

Saya rela mengeluarkan
uang untuk menonton
konser offline dari DAY6

Saya rela mengeluarkan
uang untuk menonton
konser online dari DAY6

Saya rela mengeluarkan
uang untuk pergi
mengikuti acara bersama
My Day Medan
(misalnya: datang ke
acara ulangtahun
anggotaDAY6 di sebuah
café)

Saya merasa puas jika
membeli merchandise
dari DAY6
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Barang di Luar
Jangkauan

Saya akan menggunakan

uang tabungan saya
untuk membeli

merchandise dari DAY6

Saya sadar bahwa uang

saya tidak cukup untuk

membeli merchandise
dari DAYG6.

10.

Jika uang saku dan uang
tabungan saya tidak
cukup, saya rela
menggunakan
cicilan/paylater untuk
membeli merchandise
dari DAY6 (misalnya:
dalam waktu dekat
DAY®6 akan
mengeluarkan album
terbaru tapi pada saat itu
anda tidak memiliki uang
yang cukup)

11.

Saya sadar, saya boros
dalam hal berkaitan
dengan membeli
merchandise dari DAY6

Barang Tidak
Produktif

12.

Saya akan tetap membeli
merchandise dari DAY 6
tanpa
mempertimbangkan
kegunaannya.

13.

Saya rela membeli lebih

dari 5 merchandise yang

sama untuk mengikuti
undian fansign

14.

Merchandise dari DAY6
yang sudah saya beli
pada akhirnya akan
hanya saya pajang saja

15.

Saya sengaja membeli
album yang sama hanya
untuk dipajang agar

terlihat bagus.
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Status

16.

Sebagai seorang My Day
menurut saya penting
untuk memiliki
merchandise dari DAY6

<

17.

Membeli merchandise

dari DAY6 merupakan

suatu bentuk dukungan
kepada DAY6

18.

Membeli merchandise
dari DAY®6 akan
membuat saya dapat
diterima oleh teman-
teman sesama fandom

19.

Saya akan lebih percaya
diri ketika saya
menggunakan
merchandise dari DAY6
ketika mengunjungi
acara-acara yang
berhubungan dengan
DAY6
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FOTO KOMUNITAS MY DAY MEDAN DALAM MELAKSANAKAN
ACARA
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mydaymedan
Hidden Place Cafe
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