BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

51 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis data, deskripsi, pengujian hasil penelitian, dan
pembahasan, dapat diambil kesimpulan bahwa:
1. Kualitas makanan/minuman berpengaruh positif terhadap niat beli konsumen
di Signatura Coffee.
2. Kualitas layanan berpengaruh positif terhadap niat beli konsumen di
Signatura Coffee.
3. Price fairness berpengaruh positif terhadap niat beli konsumen di Signatura
Coffee.
4. Lingkungan Kkafe berpengaruh positif terhadap niat beli konsumen di

Signatura Coffee.

52 Implikasi Manajerial

Berdasarkan hasil penelitian yang telah disimpulkan di atas dapat
dikemukakan implikasi dari hasil penelitian sebagai berikut:

Pada penelitian ini menemukan bahwa kualitas makanan/minuman,
layanan, price fairness, serta lingkungan kafe memiliki pengaruh kuat terhadap
niat beli yang dirasakan pelanggan pada Signatura Coffee. Hal tersebut
menjelaskan bahwa penting bagi manajer Signatura Coffee tetap menjaga dan

meningkatkan kualitas makanan/minuman, layanan yang baik, harga yang

56



kompetitif, serta suasana kafe Signatura Coffee agar selalu sesuai dengan harapan
konsumen, karena hal tersebut merupakan tolak ukur yang menjadi pertimbangan
dalam penilaian dan tentunya dengan kepuasan yang dirasakan terhadap kualitas
makanan/minuman, layanan, price fairness, lingkungan kafe akan memunculkan

niat pelanggan untuk kembali datang ke Signatura Coffee.

5.3 Keterbatasan Penelitian

Secara keseluruhan, peneliti menyadari bahwa penelitian ini masih memiliki
banyak kekurangan terutama dalam pelaksanaanya. Penelitian ini dilakukan
sebaik mungkin, namun tidak terlepas dari keterbatasan yang ada. Adapun
keterbatasan selama penelitian yaitu:

1. Pengumpulan data dalam penelitian ini didasarkan pada hasil kuesioner yang
dikirim melalui google formulir, sehingga tidak menutup kemungkin ada
unsur kurang objektif dalam pengisian kuesioner.

2. Terdapat perbedaan nama variabel terkait dengan harga (price fairness)
dengan yang digunakan pada penelitian ini karena adanya ketidakkonsistenan

penamaan variabel yang ditemukan di jurnal utama.

54 Saran

Berdasarkan kesimpulan penelitian di atas, terdapat beberapa saran yang
dapat disampaikan yaitu:

Kualitas makanan/minuman, kualitas layanan, price fairness, dan

lingkungan kafe memberikan petunjuk pada Signatura Coffee untuk terus

57



melakukan evaluasi dan meningkatkan kualitas pada kafe yang dimiliki agar
sesuai dengan kebutuhan dan harapan pelanggan. Disarankan pada penelitian
selanjutnya menggunakan atau menambahkan variabel-variabel lain yang tidak

diujikan pengaruhnya terhadap niat beli konsumen di Signatura Coffee.
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LAMPIRAN



Lampiran 1. Kuesioner Penelitian

“Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian Konsumen di
Signatura Coffee”
Bapak/Ibu/Saudara (i) yang terhormat, Berdasarkan judul di atas.
Nama : Destriyunto Tessa Londong Allo Putra
Universitas  : Atma Jaya Yogyakarta(UAJY).

Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon Kketersediaan
Bapak/lbu/Saudara/(i) untukmeluangkan waktu sejenak mengisi kuesioner ini.
informasi yang anda berikan merupakan bantuan yang sangat berarti bagi saya
dalam menyelesaikan studi. Kebenaran dan kelengkapan jawaban yang anda
berikan akan sangat membantu, selanjutnya akan menjadi masukan yang
bermanfaat bagi hasil penelitian yang dilakukan. Atas bantuan dan perhatian

Bapak/lbu/Saudara (i), saya ucapkan terima kasih.

Apakah Anda mengetahui tentang Signatura Coffee Jogja?

O Ya
o Tidak

Apakah Anda pernah mengunjungi, membeli kudapan dan minuman, atau

mengkonsumsi minuman dan kudapan minimal 1 kali di Signatura Coffee Jogja?

O Ya
o Tidak

Jika anda menjawab “Ya”, maka akan di lanjutkan ke pertanyaan selanjutnya.
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1. Identitas Responden

a. Jenis Kelamin

o Laki-Laki

o Perempuan

o <17 Tahun

o 17-25 Tahun
o 26-34 Tahun

o > 34 tahun

c. Pekerjaan

o Pelajar/Mahasiswa
o PNS

o Swasta

o Lain-lain

d. Pendapatan perbulan

o <Rp. 1000.000
o Rp. 1.000.000-Rp. 3.000.000
o Rp. 3.000.000-Rp. 5.000.000
o > Rp. 5.000.000

Petunjuk Pengisian Quesioner

Silakan memilih jawaban paling sesuai dengan kondisi yang anda alami atau
rasakan, dengan cara memberikan () pada pilihan yang tersedia sebagai berikut:
« Sangat setuju (SS)

« Setuju (S)

* Tidak Setuju (TS)

« Sangat Tidak Setuju (STS)
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1. Kualitas Makanan (kudapan)/Minuman

No Pernyataan STS| TS SS
1 | Makanan (kudapan)/minuman di Signatura Coffee
harum.
2 | Makanan (kudapan)/minuman di Signatura Coffee enak.
3 | Makanan (kudapan)/minuman di Signatura Coffee
terlihat menarik untuk saya.
2. Kualitas Layanan
No Pernyataan STS| TS SS
1 | Anggota staf di Signatura Coffee ramah.
2 | Anggota staf di Signatura Coffee sangat membantu.
3 | Anggota staf di Signatura Coffee melayani dengan cepat
dan tepat.
4 | Saya merasa nyaman dengan layanan anggota staf di
Signatura Coffee.
3. Harga/Price Fairness
No Pernyataan STS| TS SS
1 | Signatura Coffee menawarkan paket harga terbaik yang
memenuhi kebutuhan saya.
2 | Harga makanan yang dikenakan oleh Signatura Coffee
masuk akal.
3 | Biayadi Restoran Signatura Coffee sepertinya sesuai
dengan apa yang saya dapatkan.
4 | Secara keseluruhan, Signatura Coffee memberikan
pilihan harga yang lebih unggul.
4. Lingkungan Kafe
No Pernyataan STS| TS SS
1 | Lingkungan di Signatura Coffee bersih.
2 | Pencahayaan di Signatura Coffee nyaman.
3 | Suhu di dalam Signatura Coffee nyaman.
5. Niat Beli
No Pernyataan STS| TS SS
1 | Saya akan terus membeli makanan/minuman di

Signatura Coffee.

2 | Saya akan membeli makanan/minuman di Signatura
Coffee setidaknya seminggu sekali.

3 | Saya berniat meningkatkan frekuensi pembelian di
Signatura Coffee.

4 | Saya bersedia merekomendasikan keluarga dan teman

saya untuk membeli makanan/minuman di Signatura
Coffee.
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Lampiran 2. Data Uji Coba
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Lampiran 3. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

Kualitas Makanan (kudapan)/ Minuman (Xzi)

Item-Total Statistics
Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Item- fﬂqul:fi;elg s;igt:?f:]e;
Item Deleted | if Item Deleted | Total Correlation Correlation Deleted
X1_1 12.12 1.946 0.569 0.339 0.612
X1_2 12.08 1.914 0.546 0.385 0.625
X1_3 12.15 2.615 0.252 0.084 0.771
X1_4 12.12 1.546 0.665 0.488 0.537
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
0.715 4
Kualitas Layanan (X2)
Item-Total Statistics
Scale Mean . Squared Cronbach's
if Item ic;atle VaDrllartlcg TC(t)rIr((e;:ted :“if"' Multiple Alpha if Item
Deleted LS ol Correlation Deleted
X2_1 12.73 2.045 0.782 0.676 0.795
X2_2 12.85 2.375 0.65 0.524 0.849
X2_3 12.69 1.982 0.803 0.692 0.785
X2_4 12.73 2.445 0.618 0.504 0.861
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
0.863 4
Harga/Price Fairness (Xas)
Item-Total Statistics
Scale Mean . Squared Cronbach's
Deleted Correlation Deleted
X3 1 12.308 1.982 0.442 0.272 0.811
X3 2 12.269 2.045 0.665 0.574 0.677
X3 3 12.269 2.125 0.602 0.564 0.708
X3 4 12.423 2.014 0.648 0.423 0.683
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Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

0.773

Lingkungan Kafe (Xa)

Item-Total Statistics
Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Item- f/lqulil.reld Ai‘r(rnlnt??(l::\'s
Item Deleted | if Item Deleted | Total Correlation u Ip. ¢ phartitem
Correlation Deleted

X4 1 8.500 0.820 0.667 0.459 0.480
X4 2 8.538 1.058 0.545 0.368 0.645
X4 3 8.654 1.115 0.450 0.230 0.750

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items

0.727 3
Niat Beli (YY)
Item-Total Statistics

Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Item- fﬂqut:;;el(: s;(:wr:??ft:rsn

Item Deleted | if Item Deleted | Total Correlation Correlation Deleted
Y1 11.654 4.475 0.690 0.516 0.905
Y 2 11.808 4.002 0.788 0.646 0.872
Y 3 11.692 4.222 0.859 0.739 0.852
Y 4 11.462 3.698 0.814 0.693 0.865

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items

0.903
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Hasil Uji Validitas

Faktor Item Pertanyaan r Hitung r Tabel Keterangan

1 0.569 0.349 VALID

2 0.546 0.349 VALID

X1 TIDAK

3 0.252 0.349 VALID

4 0.665 0.349 VALID

1 0.782 0.349 VALID

2 0.650 0.349 VALID

X2 3 0.803 0.349 VALID

4 0.618 0.349 VALID

1 0.442 0.349 VALID

2 0.665 0.349 VALID

X3 3 0.602 0.349 VALID

4 0.648 0.349 VALID

1 0.667 0.349 VALID

X4 2 0.545 0.349 VALID

3 0.450 0.349 VALID

1 0.690 0.349 VALID

2 0.788 0.349 VALID

b 3 0.859 0.349 VALID

4 0.814 0.349 VALID

Hasil Uji Reliabilitas
Jumlah Cronbach's Standar Cronbach's
Faktor Item Alpha Alpha keterangan

X1 4 0.715 reliabel
X2 4 0.863 reliabel
X3 4 0.773 0.6 reliabel
X4 3 0.727 reliabel
Y 4 0.903 reliabel
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Lampiran 4. Tabel r (Product Moment)

Tabel r Product Moment

Pada Sig.0,05 (Two Tail)
N r N r N r N r r N r
30| 0.349| 70| 0.232| 110| 0.186| 150 | 0.159 | 190| 0.142| 230| 0.129
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Lampiran 5. Data Penelitian
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Lampiran 6. Statistik Deskriptif

Descriptives

Descriptive Statistics

N Minimum Maximum Sum Mean Std. Deviation
Kualitas Makanan /
Minuman 120 6 14 1261 10.51 1.432
Kualitas Layanan  dioq 8 18 1609 13.41 1.808
Price Faimess 120 8 20 1894 15.78 1.915
Lingkungan,iaie 120 6 15 1411 11.76 1.847
Niat Beli 120 8 16 1508 13.32 1.378
valid N (listwise) 120
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Lampiran 7. Karakteristik responden

Frequencies

Frequency Table

Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid <17 Tahun 18 15.0 15.0 15.0

17-25 Tahun 72 60.0 60.0 75.0

26-34 Tahun 26 21.7 21.7 96.7

> 34 Tahun 4 3.3 3.3 100.0

Total 120 100.0 100.0

Jenis_Kelamin
Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent

Valid  Laki-laki 69 57.5 57.5 57.5

Perempuan 51 425 425 100.0

Total 120 100.0 100.0

Pekerjaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Pelajar/Mahasiswa 70 58.3 58.3 58.3

PNS 3 25 25 60.8

Swasta 25 20.8 20.8 817

Lain-Lain 22 18.3 18.3 100.0

Total 120 100.0 100.0

Pendapatan_PerBulan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid < Rp. 1.000.000 31 25.8 25.8 25.8

Rp. 1.000.000-3.000.000 47 39.2 39.2 65.0

Rp. 3.000.000-5.000.000 29 242 24.2 89.2

> Rp. 5.000.000 13 10.8 10.8 100.0

Total 120 100.0 100.0
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Lampiran 8. Uji Regresi

Regression
Variables Entered/Removed(b)
Model | Variables Entered Variables Removed Method
1 TOTAL_X4
TOTAL_X3
TOTAL_X2 Enter

TOTAL_X1(a)

a All requested variables entered.
b Dependent Variable: TOTAL Y
Model Summary(b)
Model R SEEE Adjusted R Std.. Error of the
Square Estimate
1 0.908 0.825 0.819 0.587

Predictors: (Constant), TOTAL_X4, TOTAL_X3, TOTAL_X2,
a TOTAL_X1

Dependent Variable: TOTAL_Y

ANOVA(b)
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1| Regression 186.350 4 46.587 0.000
Residual 39.617 115 0.344| 135.233
Total 225.967 119
a Predictors: (Constant), TOTAL_X4, TOTAL_X3, TOTAL X2, TOTAL X1
Dependent Variable: TOTAL_Y
Coefficients(a)
Unstandardized Standardized
Model Coefﬁaen;id Coefficients
B Error Beta t Sig.
1| (Constant) 2.788 0.492 5.673 0.000
TOTAL X1 0.320 0.077 0.333 4.186 0.000
TOTAL_X2 0.182 0.053 0.238 3.413 0.001
TOTAL_X3 0.168 0.045 0.234 3.750 0.000
TOTAL_X4 0.176 0.049 0.236 3.613 0.000
a | Dependent Variable: TOTAL_Y
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Lampiran 8. Tabel t

Titik Persentase Distribusi t (df = 81 —120)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002

81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392
82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135
84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544
89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327
91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119
93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825
96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731
97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639
98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549
99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125
104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598
111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528
112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460
113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326
@ 0.67663 1.28896 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262

6 0.67661 1.28889 65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198
117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074
119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954
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Lampiran 9. Tabel f

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df (N2)=n-k
df untuk df untuk pembilang (N1)
penyebut df (N1)=k-1

"2 1 2 3 4) 5 6 7 8 9 10 |11 |12 13 |14 |15
91 3.95|3.10 | 2.70 Z? 231 |220 | 2.11 |2.04 |1.98 194 |1.90 |1.86 |1.83 | 1.80 | 1.78
92 394|310 (270 (247 [2.31 |220 | 211 |2.04 |1.98 |1.94 |1.89 |1.86 (1.83 |1.80 |1.78
93 394|309 (270 (247 [2.31 |220 |2.11 |2.04 |1.98 |1.93 |1.89 |1.86 (1.83 |1.80 |1.78
94 394|309 (270 247 [231 |220 |2.11 |2.04 |1.98 |1.93 |1.89 (1.86 |1.83 |1.80 |1.77
95 394|309 (270 (247 [ 231|220 |2.11 |2.04 |1.98 |1.93 |1.89 (1.86 |1.82 |1.80 |1.77
96 3.94 | 3.09 |2.70 2.'L7 231 (219|211 |2.04 |198 |193 |1.89 |1.85 |1.82 |1.80 |1.77
97 394|309 (270 (247 [2.31 |219 |211 |2.04 |1.98 |1.93 |1.89 |(1.85 |1.82 |1.80 |1.77
98 394|309 |2.70 |[246 (231 |2.19 | 2.10 |2.03 [1.98 (193 |1.89 |1.85 |1.82 | 1.79 | 1.77
99 394|309 (270 (246 [ 231|219 |2.10 |2.03 |1.98 |1.93 |1.89 (1.85 |1.82 |1.79 |1.77
100 3.94 | 3.09 [2.70 | 246 (231 |2.19 | 2.10 |2.03 |1.97 |1.93 |1.89 |1.85 [1.82 | 1.79 | 1.77
101 394|309 (269 (246 [230 |219 |2.10 |2.03 |1.97 |1.93 |1.88 [1.85 |1.82 |1.79 |1.77
102 393|309 (269 246 (230|219 |210 |203 |1.97 |1.92 |1.88 (1.85 (1.82 |1.79 |1.77
103 393|308 (269 (246 (230|219 |210 |203 |1.97 |1.92 |1.88 |1.85 (1.82 |1.79 |1.76
104 393|308 (269 (246 | 230|219 |210 |2.03 |1.97 |1.92 |1.88 [1.85 (1.82 |1.79 |1.76
105 393|308 |269 246 (230|219 |210 |2.03 ({197 |1.92 |1.88 |1.85 (1.81 |1.79 |1.76
106 393|308 (269 246 |2.30 (219|210 |203 |1.97 |1.92 |1.88 (184 (181 |1.79 |1.76
107 393 (308|269 246 (230|218 |210 |2.03 {197 |1.92 |1.88 |1.84 (1.81 |1.79 |1.76
108 393|308 (269 (246 |2.30 |218 |2.10 203 |1.97 |1.92 |1.88 (184 (181 |1.78 |1.76
109 393|308 |269 245 230|218 |2.09 |2.02 {197 |1.92 |1.88 |1.84 (1.81 |1.78 |1.76
110 393|308 [269 |245 (230|218 |2.09 |2.02 ({197 |1.92 |1.88 |1.84 (1.81 |1.78 |1.76
111 3.93 | 3.08 | 2.69 2.[5 230|218 |2.09 {202 |197 |192 |1.88 |1.84 |1.81 |1.78 | 1.76
112 393|308 (269 245 (230|218 |2.09 |202 |1.96 |1.92 |1.88 |1.84 |1.81 |1.78 |1.76
113 393|308 |268 245 (229|218 |2.09 |2.02 {196 |1.92 |1.87 |1.84 (1.81 |1.78 |1.76
114 392|308 (268 (245 229|218 |2.09 |202 |1.96 |1.91 |1.87 (184 (181 |1.78 |1.75
@ 3:9213:08 9% 229 (218 |2.09 {202 |196 (191 |1.87 |1.84 |1.81 |1.78 | 1.75
392|307 (268 |Z75 | 229 |2.18 |2.09 |2.02 |1.96 |1.91 |1.87 (184 (181 |1.78 |1.75

117 392|307 268 |245 229|218 |2.09 |2.02 {196 |1.91 |1.87 |1.84 (1.80 |1.78 |1.75
118 392|307 268 245|229 |218 |2.09 |2.02 {196 |1.91 |1.87 |1.84 (1.80 |1.78 |1.75
119 392|307 268 245|229 | 218 |2.09 |2.02 {196 |1.91 |1.87 |1.83 (1.80 |1.78 |1.75
120 3.92 | 307|268 |245 229|218 |2.09 |2.02 {196 |1.91 |1.87 |1.83 (1.80 |1.78 |1.75
121 392|307 (268 (245|229 |217 |2.09 |2.02 |1.96 |1.91 |1.87 |1.83 (180 |1.77 |1.75
122 392|307 268 245|229 |217 |2.09 |2.02 {196 |1.91 |1.87 |1.83 (1.80 |1.77 |1.75
123 392|307 (268 245|229 |217 |2.08 |201 |1.96 |1.91 |1.87 |1.83 |1.80 |1.77 |1.75
124 3.92 | 307|268 |244 (229|217 |2.08 |2.01 {196 |1.91 |1.87 |1.83 (1.80 |1.77 |1.75
125 392|307 268 |244 (229|217 |2.08 |2.01 {196 |1.91 |1.87 |1.83 (1.80 |1.77 |1.75
126 392|307 (268 244 229|217 |2.08 |2.01 |1.95|191 |1.87 |1.83 |1.80 |1.77 |1.75
127 3.92 | 307|268 |244 (229|217 |2.08 |2.01 {195 |1.91 |1.86 |1.83 (1.80 |1.77 |1.75
128 392|307 (268|244 229|217 |2.08 |2.01 |1.95|191 |1.86 |1.83 |1.80 |1.77 |1.75
129 391|307 (267 (244 |228|217 |2.08 |2.01 |1.95 |1.90 |1.86 |1.83 (1.80 |1.77 |1.74
130 391|307 (267 |244 |228|217 |2.08 |2.01 |1.95 |1.90 |1.86 |1.83 (1.80 |1.77 |1.74
131 391 |3.07 | 267 |244 |228 |2.17 |2.08 |2.01 {195 |1.90 |1.86 |1.83 (1.80 |1.77 |1.74
132 391 |3.06 | 267 |244 (228|217 |2.08 |2.01 {195 |1.90 |1.86 |1.83 (1.79 |1.77 |1.74
133 391|306 (267 |244 |228|217 |2.08 |2.01 |1.95 |1.90 |1.86 [1.83 |1.79 |1.77 |1.74
134 391|306 (267 |244 |228|217 |2.08 |2.01 |1.95|1.90 |1.86 |1.83 |1.79 |1.77 |1.74
135 391|306 (267 |244 |228|217 |2.08 |2.01 |1.95|1.90 |1.86 (1.82 |1.79 |1.77 |1.74
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