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BAB V 

PENUTUP 

 Pada bab ini, peneliti akan menarik kesimpulan dari hasil penelitian yang 

telah dilakukan selama kurang lebih lima bulan ini. Selain menarik kesimpulan, 

peneliti juga akan menyampaikan implikasi manajerial yang berkaitan dengan hasil 

yang diperoleh dari penelitian ini. Kemudian, bagian terakhir pada bab ini, peneliti 

akan menyampaikan keterbatasan penelitian serta saran yang diperlukan bagi 

penelitian selanjutnya.  

5.1 Kesimpulan 

  Berdasarkan pertanyaan saringan mengenai pengetahuan responden 

mengenai produk Somethinc, pengetahuan responden mengenai Tik Tok Shop dan 

pertanyaan yang berkaitan dengan profil responden (usia, gender, pekerjaan dan 

pendapatan per-bulan) maka dapat ditarik kesimpulan yaitu: 

1. Mayoritas responden yang berkontribusi dalam penelitian ini, yang aktif 

menggunakan aplikasi/media sosial Tik Tok dan pernah membeli produk 

Somethinc di Tik Tok Shop sebanyak 239 responden. 

2. Mayoritas responden yang berkontribusi di dalam penelitian ini adalah 

perempuan dengan jumlah 188 responden atau 78,7% dari total seluruh 

responden. 
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3. Mayoritas usia responden yang terlibat di dalam penelitian ini adalah 16 

hingga 21 tahun dengan jumlah 127 responden atau 53,1% dari total seluruh 

responden. 

4. Mayoritas pekerjaan responden adalah mahasiswa, yang dimana jumlah 

responden yang bekerja sebagai mahasiswa sebanyak 208 responden atau 

87% dari total seluruh responden. 

5. Mayoritas responden berdasarkan rata-rata pendapatan per-bulan di 

dominasi oleh responden dengan pendapatan ≤ Rp. 1.000.000. Jumlah 

responden jika dkelompokkan dalam kategori rata-rata pendapatan per-

bulan adalah 103 responden atau 43,1% dari total seluruh responden.  

 Berdasarkan hasil uji hipotesis yang dilakukan pada BAB IV, maka 

kesimpulan dari penelitian ini adalah: 

1. Pengaruh social media marketing activity terhadap relationship quality. 

 Pada hipotesis pertama, yang diuji adalah pengaruh social media marketing 

activity terhadap relationship quality. Berdasarkan data yang dihasilkan dan 

berdasarkan yang sudah dijelaskan pada bab IV, terdapat pengaruh yang signifikan 

positif antara social media marketing activity dan relationship quality. Hal tersebut 

terjadi karena kegiatan pemasaran yang dilakukan oleh perusahaan menyenangkan, 

dekat dengan konsumen (dibagikan melalui media sosial yang sering digunakan) 

dan tentunya mudah untuk dipahami. Ketika perusahaan memiliki reputasi yang 

baik dan dipercaya oleh konsumen maka secara tidak langsung perusahaan sudah 

menciptakan hubungan baik antar perusahaan dan konsumen. 
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2. Pengaruh customer experience terhadap relationship quality. 

 Hipotesis kedua menguji pengaruh antara customer experience dan 

relationship quality. Berdasarkan hasil uji pada bab IV, didapatkan hasil bahwa 

customer experience memiliki pengaruh positif terhadap relationship quality. Hal 

tersebut terjadi karena customer experience mempengaruhi datangnya calon 

konsumen baru dan relationship quality yang baru. Ketika konsumen memberi 

pengalaman berbelanja yang positif dan membantu memudahkan konsumen baru, 

maka pengalaman tersebut dapat menjadi parameter yang dapat digunakan sebagai 

strategi dalam melakukan pemasaran produk. 

3. Pengaruh relationship quality terhadap purchase intention, loyalty intention 

dan participation intention.  

 Pada hipotesis ketiga, keempat dan kelima dilakukan uji untuk melihat 

apakah terdapat pengaruh antara relationship quality terhadap purchase intention, 

loyalty intention dan participation intention. Setelah melihat hasil uji pada bab IV, 

ditarik kesimpulan bahwa relationship quality memiliki pengaruh yang positif 

terhadap purchase intention, loyalty intention dan participation intention. Hal ini 

terjadi karena perusahaan dan konsumen memiliki relationship quality yang baik, 

dengan adanya relationship quality yang baik maka secara tidak langsung nantinya 

konsumen akan terus membeli produk yang dimiliki oleh perusahaan serta dengan 

suka rela membagikan pengalamannya.  
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5.2 Implikasi Manajerial 

  Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan dan berdasarkan hasil yang 

sudah didapatkan, maka implikasi manajerial yang dapat diberikan adalah sebagai 

berikut: 

1. Perusahaan harus selalu menampilkan informasi terbaru mengenai produk 

di media sosial dengan tujuan agar konsumen dapat dengan mudah 

menentukan produk apa saja yang cocok dan akan dibeli nantinya. Selain 

itu, dengan menampilkan informasi terbaru (misalnya kandungan terbaru 

dalam produk, kemasan baru pada produk dll.) akan membantu konsumen 

membandingkan antara produk baru dan produk yang dimiliki sebelumnya. 

2. Perusahaan harus selalu update dengan apa saja yang menjadi tren di 

kalangan masyarakat. Dengan mengetahui apa yang sedang tren, 

perusahaan bisa mengkombinasikan tren tersebut dengan konten yang akan 

diunggah pada media sosial perusahaan. Semakin menarik konten yang 

diunggah oleh perusahaan akan semakin mudah bagi perusahaan untuk 

menarik minat konsumen untuk melihat dan membeli produk. Selain 

menarik minat konsumen untuk membeli produk, dengan adanya konten 

yang unik dan menarik juga akan menarik minat konsumen untuk 

berpartisipasi dalam membagikan konten tersebut kepada konsumen lain. 

3. Perusahaan harus bisa terus menjaga kepercayaan konsumen agar dapat 

mempertahankan loyalitas konsumen tersebut. Salah satu cara yang bisa 

dilakukan oleh perusahaan untuk tetap menjaga kepercayaan konsumen 
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adalah dengan menjaga kualitas produk dan tidak melakukan over claim 

(klaim yang berlebihan terhadap produk). Dengan terjaga atau 

meningkatnya kepercayaan konsumen, secara tidak langsung konsumen 

akan loyal terhadap perusahaan. 

5.3 Keterbatasan Penelitian dan Saran 

 Dari hasil penelitian ini, peneliti menemukan beberapa kelemahan atau 

keterbatasan yang membatasi penelitian ini. Kemudian, dengan memperhatikan 

kelemahan atau keterbatasan tersebut, peneliti akan memberikan saran untuk 

penelitian selanjutnya dengan tujuan agar lebih baik. 

5.3.1 Keterbatasan Penelitian 

   Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, keterbatasan 

yang ada di dalam penelitian ini, adalah sebagai berikut: 

1. Keterbatasan dalam penelitian ini adalah indikator pertanyaan yang ada 

pada variabel social media marketing activity cenderung mengarah ke 

arah purchase intention atau niat beli.  

5.3.2 Saran Penelitian Selanjutnya  

   Berdasarkan hasil penelitian dan keterbatasan yang ada di dalam 

penelitian ini, maka saran yang dapat diberikan kepada peneliti berikutnya 

adalah: 

1. Penelitian berikutnya dapat menggunakan pertanyaan yang tentunya 

berkaitan dengan social media marketing activity. Yang dimana, 
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pertanyaan tersebut menanyakan seputar konten yang dibuat oleh 

perusahaan apakah menarik atau tidak.   
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A. Pertanyaan Saringan 

1. Apakah Anda mengetahui Tik Tok? 

• YA 

• TIDAK 

2. Apakah Anda memiliki akun Tik Tok yang aktif selama minimal 1 

tahun? 

• YA 

• TIDAK 

3. Apakah Anda mengetahui fitur Tik Tok Shop? 

• YA 

• TIDAK 

4. Apakah Anda mengetahui produk Somethinc dan pernah membeli 

produk Somethinc di Tik Tok Shop min. 1 kali dalam satu tahun 

terakhir? 

• YA 

• TIDAK 

B. Profil Responden 

1. Nama/Inisial 

Jawaban singkat: ...  
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2. Jenis Kelamin 

• Laki-laki 

• Perempuan 

3. Usia 

Jawaban singkat: ... 

4. Pekerjaan 

• Pelajar 

• Mahasiswa 

• Pekerja 

5. Rata-rata Pendapatan Per-bulan 

• ≤ Rp. 1.000.000 

• Rp 1.000.001-Rp. 2.000.000 

• Rp. 2.000.001-Rp. 3.000.000 

• Rp. 3.000.001-Rp. 4.000.000 

• Rp. 4.000.001-Rp. 5.000.000 

• > Rp. 5.000.000 
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C. Social Media Marketing 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 Saya membeli produk Somethinc di Tik Tok 

Shop karena menyenangkan. 

     

2 Saya membeli produk Somethinc di Tik Tok 

Shop karena konten yang ditampilkan 

menarik. 

     

3 Saya membeli produk Somethinc di Tik Tok 

Shop karena memungkinkan saya untuk 

berbagi informasi dengan orang lain. 

     

4 Saya membeli produk Somethinc di Tik Tok 

Shop karena memungkinkan saya untuk 

melakukan percakapan atau berbagi 

komentar. 

     

5 Saya membeli produk Somethinc di Tik Tok 

Shop karena mudah untuk menyampaikan 

pendapat saya. 

     

6 Saya membeli produk Somethinc di Tik Tok 

Shop karena konten yang ditampilkan up to 

date. 

     

7 Saya membeli produk Somethinc di Tik Tok 

Shop karena menampilkan informasi 

terbaru mengenai produk. 

     

8 Saya membeli produk Somethinc di Tik Tok 

Shop karena menawarkan pencarian 

informasi yang sesuai. 

     

9 Saya membeli produk Somethinc di Tik Tok 

Shop karena menyediakan layanan yang 

sesuai. 

     

10 Saya bersedia menyampaikan informasi 

tentang Somethinc, produk atau jasa lain 

dari Tik Tok Shop  kepada teman-teman 

saya. 

     

11 Saya bersedia mengunggah / mengunggah 

ulang konten Somethinc di blog atau media 

sosial saya. 
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D. Customer Experience 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 Konten yang diunggah Somethinc di Tik 

Tok Shop menarik bagi indra saya. 

     

2 Sangat menarik ketika berpartisipasi 

(memberikan like, berkomentar dan share) 

di Tik Tok Shop Somethinc. 

     

3 Konten yang diunggah Somethinc di Tik 

Tok Shop meningkatkan mood saya. 

     

4 Akun Somethinc di Tik Tok Shop membuat 

saya merespons secara emosional. 

     

5 Akun Somethinc di Tik Tok Shop mencoba 

membuat saya penasaran. 

     

6 Akun Somethinc di Tik Tok Shop 

merangsang rasa ingin tahu saya. 

     

7 Akun Somethinc di Tik Tok Shop mencoba 

membuat saya berpikir mengenai gaya 

hidup yang saya miliki. 

     

8 Akun Somethinc di Tik Tok Shop 

mengingatkan saya pada aktivitas yang bisa 

saya lakukan. 

     

9 Akun Somethinc di Tik Tok Shop mencoba 

membuat saya berpikir mengenai sebuah 

hubungan. 

     

10 Saya dapat terhubung dengan Konsumen 

lain melalui Somethinc di Tik Tok Shop. 
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E. Relationship Quality 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 Saya sangat puas berbelanja Somethinc di 

Tik Tok Shop. 

     

2 Saya sangat puas dengan hubungan yang 

terjalin antara Somethinc dengan Tik Tok 

Shop. 

     

3 Secara keseluruhan, saya puas dengan Tik 

Tok Shop milik Somethinc. 

     

4 Saya senang dengan pengalaman berbelanja 

produk Somethinc di Tik Tok Shop. 

     

5 Saya pikir membeli produk Somethinc di 

Tik Tok Shop adalah ide yang bagus. 

     

6 Secara keseluruhan, saya puas dengan 

pengalaman membeli produk Somethinc di 

Tik Tok Shop. 

     

7 Somethinc di Tik Tok Shop bisa diandalkan 

untuk menepati janji. 

     

8 Somethinc di Tik Tok Shop dapat 

dipercaya. 

     

9 Saya memiliki kepercayaan penuh kepada 

Somethinc di Tik Tok Shop. 

     

10 Jika saya membutuhkan bantuan, 

Somethinc di Tik Tok Shop akan melakukan 

yang terbaik untuk membantu saya. 

     

11 Keseluruhan janji yang dibuat oleh 

Somethinc di Tik Tok Shop cenderung 

dapat diandalkan. 

     

12 Somethinc di Tik Tok Shop menjalankan 

perannya dengan sangat baik. 
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F. Purchase Intention 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 Saya kemungkinan akan membeli produk 

Somethinc di Tik Tok Shop. 

     

2 Saya akan mempertimbangkan untuk 

membeli produk Somethinc di Tik Tok 

Shop di masa mendatang. 

     

3 Kemungkinan saya akan membeli produk 

Somethinc di Tik Tok Shop dalam waktu 

dekat. 

     

4 Saya cenderung membeli produk tertentu 

dari Somethinc di Tik Tok Shop. 

     

 

 

G. Loyalty Intention 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 Saya akan membeli produk lain yang 

ditawarkan oleh Somethinc di masa depan. 

     

2 Saya akan membeli produk lain secara 

online yang ditawarkan oleh Somethinc di 

masa mendatang. 

     

3 Saya akan mendorong atau 

merekomendasikan teman atau kerabat saya 

untuk menggunakan produk yang 

ditawarkan oleh Somethinc. 

     

4 Saya berniat untuk tetap menggunakan Tik 

Tok Shop sebagai salah satu saluran belanja. 

     

5 Saya berniat untuk merekomendasikan Tik 

Tok Shop kepada orang lain. 

     

 



 

 

 

120 

 

H. Participation Intention 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1 Ketika saya melihat konten yang diunggah 

oleh Somethinc di Tik Tok Shop yang saya 

sukai, saya akan menekan tombol like. 

     

2 Ketika saya melihat konten yang diunggah 

oleh Somethinc di Tik Tok Shop yang saya 

sukai, saya akan berkomentar di kolom 

komentar. 

     

3 Ketika saya melihat konten yang diunggah 

oleh Somethinc di Tik Tok Shop yang saya 

sukai, saya akan menekan tombol share. 

     

4 Konten Somethinc yang ada di Tik Tok 

Shop sangat layak untuk di sukai, di beri 

komentar positif dan dibagikan kepada 

orang lain. 

     

5 Saya bersedia memberikan pengalaman dan 

saran ketika teman saya ingin membeli 

produk Somethinc di Tik Tok Shop. 

     

6 Saya bersedia merekomendasikan produk 

Somethinc mana yang layak di beli di Tik 

Tok Shop kepada teman saya. 
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LAMPIRAN 3 Kuesioner Daring 
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LAMPIRAN 4 Indikator Jurnal 

Utama 
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Construct Measurement Reference 

Social Media 

Marketing 

Activity 

I purchase a product on social media online shop 

because of fun. 

 

I purchase a product on social media online shop 

because the contents shown are interesting. 

 

I purchase a product on social media online shop 

because of allows me to share its information with 

others. 

 

I purchase a product on social media online shop 

because of possible to have a conversation/ comment 

sharing. 

 

I purchase a product on social media online shop 

because it is easy to deliver my opinion.  

 

I purchase a product on social media online shop 

because of contents shown are up to date. 

 

I purchase a product on social media online shop 

because of shows the latest product information.  

 

I purchase a product on social media online shop 

because of offers customized information searches. 

 

I purchase a product on social media online shop 

because of provides customized service.  

 

I’m willing to pass along information on the brand, 

product/ services from social media to my friends.  

 

I’m willing to upload/ repost content from the social 

media online shop on my blog or social media/ 

microblog 

(Lin & Chen, 

2019) 
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Customer 

Experience 

The social media online shop’s post tries to engage my 

senses.  

 

Participating (e.g., like commenting, sharing) on 

social media is very interesting.  

 

The social media online shop’s post tries to put me in 

a certain mood.  

 

The social media online shop makes me respond 

emotionally. 

 

The social media online shop tried to intrigue me.  

The social media online shop stimulates my curiosity. 

 

The social media online shop tries to make me think 

about my lifestyle. 

 

The social media online shop reminds me of activities 

I can do. 

 

The social media online shop tries to get me to think 

about relationships. 

 

I can relate to other customers through the social 

media online shop. 

(Tsou & 

Hsu, 2011) 

Relationship 

Quality 

How satisfied are you with shopping online on social 

media? 

 

How satisfied are you with the relationship with the 

online shops on social media? 

 

Overall, I am satisfied with the online shops on social 

media.  

 

(Ponte et al., 

2015) 
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I am pleased with the experience of buying products 

from social media. 

 

I think buying products from social media is a good 

idea. 

 

Overall, I am satisfied with the experience of 

purchasing products from social media. 

 

Social media online shop can be relied upon to keep 

promises  

 

Social media online shop is trustworthy.  

 

I have full confidence in the social media online shop. 

 

If I required help, the seller on social media would do 

his/her best to help me.  

 

Overall promises made by the seller on social media 

are likely to be reliable. 

 

The seller on social media performs his/her role very 

well. 

Purchase 

Intention 

I am likely to purchase products on social media 

online shop. 

 

I would consider purchasing products on social media 

online shop in the future.  

 

It is likely that I will purchase products on social 

media online shop shortly. 

 

I am likely to buy a particular product on social 

media’s online shops. 

(Hsu & Lin, 

2015) 
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Loyalty 

Intention 

I will purchase another product offered by social 

media in the future.  

 

I will purchase another product offered by social 

media online in the future. 

 

I will encourage/ recommend friends and relatives to 

use the product offered by social media. 

 

I intend to stay with social media as one of a shopping 

channel.  

 

I intend to recommend social media to others. 

(J.Zhao et 

al., 2016) 

Participation 

Intention 

When I saw the post from social media online shop 

that I like, I would “like” that.  

 

When I saw the post from social media online shop 

that I like, I would “comment” on that. 

 

When I saw the post from social media online shop 

that I like, I would “share” that.  

 

It is worth to share, comment and like on social media 

online shop.  

 

I’m willing to provide my experience and suggestion 

when my friend wants to buy in social media online 

shop.  

 

I’m willing to recommend which product is worth 

buying in social media online shop to my friend. 

(Hajli, 2014) 
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LAMPIRAN 5 Daftar 

Responden dan Jawaban 

Pernyataan 
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Apakah 

Anda 

mengetahui 

Tik Tok? 

Apakah 

Anda 

memiliki 

akun Tik 

Tok yang 

aktif 

selama 

minimal 1 

tahun? 

Apakah 

Anda 

mengeta

hui fitur 

Tik Tok 

Shop? 

Apakah Anda 

mengetahui 

produk 

Somethinc dan 

pernah membeli 

produk 

Somethinc di 

Tik Tok Shop 

min. 1 kali 

dalam satu 

tahun terakhir? 

6/3/2022 

20.09.40 
Laki-laki 21 Mahasiswa 

Rp. 3.000.001-

Rp. 4.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.10.11 
Laki-laki 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.13.30 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.22.22 
Perempuan 23 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.22.42 
Laki-laki 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.28.17 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.30.11 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.31.09 
Perempuan 20 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.33.09 
Laki-laki 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.35.24 
Laki-laki 22 Mahasiswa 

Rp. 3.000.001-

Rp. 4.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.36.42 
Perempuan 25 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.38.52 
Laki-laki 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.51.24 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.54.10 
Laki-laki 21 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

20.58.38 
Perempuan 23 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

21.13.50 
Perempuan 20 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

21.16.34 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

21.23.14 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

21.24.31 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 
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6/3/2022 

21.28.17 
Laki-laki 25 Pekerja > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

21.29.44 
Laki-laki 24 Pekerja 

Rp. 4.000.001-

Rp. 5.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

21.34.01 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

21.44.58 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

22.11.05 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

22.39.18 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/3/2022 

23.10.58 
Laki-laki 20 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

0.06.14 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

8.24.25 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

8.52.43 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

8.54.15 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

9.04.51 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

9.07.05 
Perempuan 20 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

9.14.53 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

9.15.05 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

9.25.25 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

9.45.15 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp. 3.000.001-

Rp. 4.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

9.45.37 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

9.50.33 
Laki-laki 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

9.59.05 
Perempuan 20 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

10.00.51 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

10.04.47 
Laki-laki 23 Pekerja > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

10.08.59 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

10.10.40 
Perempuan 20 Mahasiswa 

Rp. 3.000.001-

Rp. 4.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

10.12.15 
Laki-laki 23 Pekerja 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

10.19.23 
Perempuan 23 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

10.24.08 
Laki-laki 21 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 
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6/4/2022 

10.24.22 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

10.29.33 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

10.30.52 
Laki-laki 23 Pekerja > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

10.37.05 
Laki-laki 22 Mahasiswa 

Rp. 4.000.001-

Rp. 5.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

10.40.28 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.03.23 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.16.16 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.24.30 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.35.53 
Perempuan 23 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.36.19 
Perempuan 18 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.36.46 
Perempuan 20 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.38.22 
Perempuan 20 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.41.46 
Perempuan 18 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.41.51 
Perempuan 20 Pekerja 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.44.02 
Perempuan 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.44.29 
Perempuan 22 Pekerja > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.45.46 
Perempuan 26 Pekerja > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.51.25 
Perempuan 20 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.53.43 
Perempuan 19 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.58.03 
Perempuan 20 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.58.37 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.58.38 
Perempuan 18 Pelajar ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.59.19 
Perempuan 17 Pelajar ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.59.44 
Perempuan 30 Pekerja > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

11.59.56 
Perempuan 19 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.01.28 
Laki-laki 21 Pelajar > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.07.16 
Perempuan 20 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 
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6/4/2022 

12.07.57 
Perempuan 19 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.08.23 
Perempuan 20 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.11.44 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.16.16 
Laki-laki 24 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.16.36 
Laki-laki 24 Pekerja ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.16.48 
Perempuan 20 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.20.43 
Laki-laki 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.25.26 
Perempuan 20 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.26.46 
Perempuan 20 Pekerja 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.33.10 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.34.42 
Perempuan 24 Pekerja > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.42.56 
Perempuan 19 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.43.10 
Perempuan 19 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

12.57.32 
Perempuan 20 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

13.08.10 
Perempuan 20 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

13.08.42 
Perempuan 20 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

13.10.51 
Perempuan 18 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

13.29.34 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

13.48.19 
Laki-laki 20 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

15.22.54 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

15.25.33 
Perempuan 19 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

15.57.18 
Perempuan 20 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

16.09.00 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

16.09.33 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

16.10.40 
Laki-laki 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

16.18.45 
Perempuan 20 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

16.35.05 
Perempuan 22 Pekerja 

Rp. 4.000.001-

Rp. 5.000.000 
Ya Ya Ya Ya 



 

 

 

157 

 

6/4/2022 

17.30.19 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

18.30.58 
Laki-laki 21 Mahasiswa 

Rp. 4.000.001-

Rp. 5.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

18.35.35 
Laki-laki 24 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

19.10.25 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

21.37.26 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

22.01.04 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/4/2022 

22.25.08 
Laki-laki 23 Pekerja > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

2.45.40 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

3.34.39 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

5.32.56 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

6.06.20 
Perempuan 17 Pelajar ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

8.29.27 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

9.36.19 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

9.47.45 
Laki-laki 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

9.58.36 
Perempuan 23 Mahasiswa 

Rp. 4.000.001-

Rp. 5.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

10.31.11 
Laki-laki 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

10.56.52 
Laki-laki 22 Pekerja > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

11.10.28 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

12.29.47 
Laki-laki 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

13.24.56 
Perempuan 19 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

15.29.17 
Perempuan 27 Pekerja 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

15.53.18 
Perempuan 24 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

15.56.24 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

16.03.28 
Perempuan 23 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

16.09.58 
Perempuan 20 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

16.17.07 
Laki-laki 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

17.31.43 
Perempuan 19 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 
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6/5/2022 

17.36.33 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

17.41.45 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

17.45.53 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

17.56.56 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

17.59.21 
Perempuan 19 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

18.14.53 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

19.23.35 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

20.00.54 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

20.45.36 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

20.46.58 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp. 3.000.001-

Rp. 4.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/5/2022 

23.32.27 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

0.47.00 
Perempuan 19 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

9.10.29 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp. 4.000.001-

Rp. 5.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

9.39.31 
Laki-laki 20 Mahasiswa > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

10.34.42 
Perempuan 27 Pekerja > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

12.36.16 
Perempuan 26 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

14.09.24 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp. 4.000.001-

Rp. 5.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

14.11.35 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

14.34.39 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

14.55.08 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

14.55.53 
Perempuan 25 Pekerja 

Rp. 4.000.001-

Rp. 5.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

15.49.06 
Laki-laki 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

16.02.12 
Laki-laki 19 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

16.05.37 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

16.31.54 
Laki-laki 19 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

16.32.03 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

19.43.04 
Perempuan 20 Pekerja > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 
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6/6/2022 

21.48.20 
Laki-laki 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

21.53.29 
Perempuan 25 Pekerja 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

21.55.37 
Perempuan 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

21.58.16 
Perempuan 25 Pekerja 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/6/2022 

23.00.21 
Perempuan 23 Pekerja 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/7/2022 

8.16.48 
Laki-laki 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/7/2022 

8.25.22 
Perempuan 25 Pekerja 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/7/2022 

17.22.53 
Laki-laki 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/7/2022 

19.02.15 
Laki-laki 23 Mahasiswa > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/7/2022 

20.05.15 
Perempuan 20 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/7/2022 

20.27.55 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/7/2022 

21.47.54 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/7/2022 

23.07.46 
Laki-laki 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/7/2022 

23.36.43 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

5.38.56 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

12.32.10 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp. 4.000.001-

Rp. 5.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

13.21.36 
Laki-laki 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

13.24.32 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

13.54.02 
Perempuan 23 Mahasiswa 

Rp. 3.000.001-

Rp. 4.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

14.26.18 
Laki-laki 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

14.27.52 
Laki-laki 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

14.36.51 
Perempuan 22 Pelajar ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

14.40.35 
Laki-laki 22 Mahasiswa > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

14.40.51 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

14.50.21 
Perempuan 18 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

16.15.14 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

16.33.46 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 
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6/8/2022 

19.23.50 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

19.28.53 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

19.33.28 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

19.54.00 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

20.00.49 
Perempuan 19 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

20.15.26 
Laki-laki 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

20.22.41 
Perempuan 20 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

20.27.54 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

20.32.58 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

21.19.30 
Laki-laki 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

21.29.07 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/8/2022 

22.21.50 
Laki-laki 24 Mahasiswa 

Rp. 3.000.001-

Rp. 4.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

8.42.51 
Laki-laki 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

8.50.08 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

8.51.39 
Laki-laki 21 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

9.12.38 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

12.33.03 
Perempuan 21 Pelajar ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

14.00.34 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

14.01.09 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

15.05.09 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

16.01.35 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

16.34.48 
Perempuan 20 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

16.50.41 
Perempuan 19 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

16.59.05 
Perempuan 24 Pekerja 

Rp. 4.000.001-

Rp. 5.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

17.21.24 
Perempuan 19 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

17.29.51 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

17.53.37 
Perempuan 21 Pekerja ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 



 

 

 

161 

 

6/9/2022 

17.54.14 
Perempuan 20 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

17.58.25 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

18.04.08 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

18.25.50 
Perempuan 23 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

18.25.50 
Perempuan 18 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

18.57.47 
Perempuan 18 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

19.22.42 
Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

20.17.56 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

20.58.56 
Perempuan 23 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

21.47.04 
Perempuan 20 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/9/2022 

22.37.50 
Perempuan 22 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 7.13.44 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 7.23.36 
Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 9.58.58 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp. 2.000.001-

Rp. 3.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 9.58.59 
Perempuan 21 Mahasiswa 

Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

11.28.13 

Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

11.48.33 

Perempuan 24 Mahasiswa > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

12.25.10 

Perempuan 19 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

15.06.42 

Perempuan 21 Mahasiswa 
Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

15.09.55 

Laki-laki 21 Mahasiswa 
Rp. 3.000.001-

Rp. 4.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

15.11.41 

Perempuan 21 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

15.19.34 

Laki-laki 23 Mahasiswa > Rp. 5.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

15.29.54 

Perempuan 23 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 
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6/10/202

2 

15.40.51 

Perempuan 22 Mahasiswa 
Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

15.43.08 

Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

15.49.14 

Laki-laki 22 Mahasiswa 
Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

15.57.06 

Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

16.03.41 

Perempuan 22 Mahasiswa 
Rp 1.000.001-

Rp. 2.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

16.22.27 

Perempuan 22 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

16.41.21 

Perempuan 23 Mahasiswa 
Rp. 3.000.001-

Rp. 4.000.000 
Ya Ya Ya Ya 

6/10/202

2 

17.33.26 

Perempuan 19 Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000 Ya Ya Ya Ya 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 2 

4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 

4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 

3 5 1 2 3 5 4 5 5 3 3 



 

 

 

166 

 

3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 3 3 3 3 4 4 3 5 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

3 4 3 4 2 4 4 3 2 3 2 

5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 3 3 4 4 3 3 4 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 

4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 

4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 3 

4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

5 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 

4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 

4 5 4 5 3 4 4 4 4 4 5 

3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 

4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 

4 4 3 2 3 4 4 5 5 3 2 

4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 

5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 

4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 

4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 

4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 

4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 



 

 

 

167 

 

4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 

4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 

4 3 4 4 4 3 4 4 4 2 2 

4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 3 

4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 

4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 

4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

3 4 4 5 4 4 5 5 5 3 3 

5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 

4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 

3 3 4 3 3 4 4 4 5 5 5 

4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 

3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 

4 4 3 2 2 5 5 3 3 4 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 

5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 

5 4 3 4 5 4 4 2 4 5 3 

4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 4 4 3 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 5 5 5 5 3 3 

4 3 4 2 4 5 5 4 3 4 2 

5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 

4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 

5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 

4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 

 



 

 

 

168 

 

SEN1 SEN2 FEL1 FEL2 THK1 THK2 ACT1 ACT2 REL1 REL2 

4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 

4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 4 5 3 4 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 2 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 

4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 

5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 3 4 5 5 4 4 4 

3 3 4 2 4 4 4 2 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 4 3 3 5 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 3 3 4 4 4 3 3 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 4 4 5 5 3 3 3 3 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 3 3 4 4 4 4 4 3 3 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 



 

 

 

169 

 

5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 

5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

4 4 3 3 3 4 3 4 4 4 

4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 

4 4 3 2 4 5 3 4 2 2 

5 4 5 4 5 4 4 4 4 3 

4 4 3 2 4 3 2 4 2 4 

4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 5 4 4 3 2 2 2 

4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 

4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 4 3 4 5 3 2 3 2 

4 4 4 4 4 4 3 3 2 1 

5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 

4 4 2 2 4 4 2 3 2 3 

4 4 5 3 4 4 2 4 4 5 

4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 

5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 3 2 5 5 4 4 1 5 

5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 3 3 5 5 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 2 4 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 5 5 4 3 4 4 

3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 

3 2 2 3 3 3 3 3 1 1 

5 5 4 4 4 4 3 3 3 4 

4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 

4 3 4 4 3 3 4 4 3 3 



 

 

 

170 

 

4 4 4 5 5 5 4 4 3 5 

5 4 3 3 5 5 5 3 3 3 

5 4 5 4 5 5 5 4 2 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 

5 4 3 4 4 4 3 4 2 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 

3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 

3 2 3 2 2 2 3 2 2 3 

5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 

4 4 2 2 4 4 2 2 2 4 

5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 

5 3 3 3 5 5 3 4 3 3 

5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 

5 4 5 4 4 4 3 4 3 3 

5 5 5 5 5 5 4 4 3 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 3 5 5 3 4 2 3 

4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 4 3 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 

4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 

5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 

3 4 2 2 2 3 3 4 3 4 

5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 

5 4 4 3 4 4 3 3 4 4 

5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

5 5 4 3 5 4 3 4 2 3 

4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 3 4 3 3 3 2 4 



 

 

 

171 

 

4 4 4 4 5 5 5 4 3 3 

5 3 4 4 4 4 4 4 3 4 

5 4 4 3 4 4 5 4 4 4 

4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 

4 1 3 1 5 1 2 4 2 3 

5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 4 5 5 5 4 3 3 3 4 

5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

3 3 3 2 3 3 2 2 2 5 

5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 

4 3 5 3 5 3 3 5 5 2 

5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 

5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 

4 3 1 1 4 4 2 4 4 4 

3 2 2 2 4 4 4 3 2 3 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

3 5 3 1 4 4 4 5 5 3 

5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 

3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 

3 3 2 2 3 2 3 3 2 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 3 4 4 4 5 5 5 

4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 

5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 3 4 5 4 3 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 



 

 

 

172 

 

4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 

3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 

5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 

4 4 3 2 2 3 3 2 2 2 

4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 

5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 

5 4 5 5 5 5 5 4 3 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 

5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 

5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 

4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 

5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 

5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 

4 4 4 2 4 4 3 4 4 4 

5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 

5 4 4 4 4 4 4 3 2 3 

4 5 5 3 5 5 5 5 4 5 

4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 

5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 

4 4 3 3 3 3 5 3 3 3 

5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 

3 4 4 4 4 4 4 4 3 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 

4 3 2 2 4 4 1 1 1 2 

4 4 3 3 4 4 3 3 1 2 



 

 

 

173 

 

4 3 2 4 4 4 4 4 2 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 

4 4 3 5 4 4 2 4 4 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 

5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 

4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 

4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 

4 3 3 2 3 4 2 3 4 3 

5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 

5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 

5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 

5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

 

SAT

1 

SAT

2 

SAT

3 

SAT

4 

SAT

5 

SAT

6 

TR

U1 

TR

U2 

TR

U3 

TR

U4 

TR

U5 

TR

U6 

5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 

4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 

4 4 4 5 5 4 4 4 4 3 4 5 

4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 

4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 

5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 

3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 



 

 

 

174 

 

4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 5 4 4 3 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 

3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 3 4 4 3 4 3 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 3 4 5 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

5 3 4 4 5 4 4 3 4 4 3 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 

4 5 5 5 4 5 5 5 5 3 3 5 

5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 

4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 

5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

4 4 5 5 3 4 3 5 5 3 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 

5 3 4 5 3 4 5 5 4 3 4 4 



 

 

 

175 

 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 

4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 3 5 5 

5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 3 5 3 4 3 3 

3 3 4 4 4 4 3 5 5 4 3 5 

3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 

5 5 4 5 4 3 5 5 5 5 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 

4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 5 5 4 5 5 3 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 

3 3 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 

5 3 5 5 5 5 3 5 5 3 3 5 

5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 

4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 5 3 3 4 3 4 3 

5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 4 4 4 3 5 3 4 3 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 



 

 

 

176 

 

4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 4 4 4 5 4 3 4 4 3 4 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 

4 4 3 3 3 4 3 4 3 4 4 3 

5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 

5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 

4 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 

3 3 3 3 2 3 2 3 3 3 2 3 

5 3 4 5 4 4 5 5 4 3 5 4 

5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 4 5 5 4 2 3 4 2 3 4 

5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 

3 4 3 3 3 3 3 3 5 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 

5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 

5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 



 

 

 

177 

 

4 4 4 4 4 4 2 5 3 3 3 3 

4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

3 4 3 3 3 5 3 3 3 4 4 3 

5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 

3 4 3 4 4 4 3 2 3 4 3 3 

4 4 4 3 3 3 3 3 3 2 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 4 3 4 5 4 3 3 3 4 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 

4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 

5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 4 3 4 4 4 4 5 5 

4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 

3 3 4 3 3 3 2 3 2 3 3 3 

5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 

5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 

5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 

4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 

5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 

5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 

5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 

4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 



 

 

 

178 

 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 

5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 

4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

3 3 3 3 4 4 3 3 2 2 2 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 

4 4 4 5 5 4 3 4 3 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 

4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 

5 4 4 4 5 5 5 5 4 3 5 4 

4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 

4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 

5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 

3 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 

5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 

 



 

 

 

179 

 

PI1 PI2 PI3 PI4 LYL1 LYL2 LYL3 LYL4 LYL5 

5 4 4 4 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 5 4 5 4 

4 5 5 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 5 5 

4 5 3 4 5 4 4 4 5 

5 4 5 5 4 4 5 4 4 

5 5 4 4 4 4 4 5 4 

5 4 4 4 4 4 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 5 5 4 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 

4 5 5 5 5 5 4 4 4 

4 4 4 5 5 4 4 5 4 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 

5 2 4 4 4 4 4 3 3 

4 4 2 2 2 4 2 4 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 5 4 4 

3 3 3 3 4 4 4 2 2 

4 4 3 3 3 3 4 3 3 

4 4 3 3 4 3 5 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 3 5 4 5 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 4 

5 5 4 4 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 5 4 4 4 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 5 5 
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5 5 5 5 5 5 5 4 4 

5 5 5 4 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 4 

5 4 4 4 5 5 5 4 5 

4 5 5 5 4 4 5 4 5 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 

3 4 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 

5 4 4 5 4 4 4 5 5 

4 4 2 4 4 4 4 3 4 

4 4 3 5 4 4 4 4 4 

4 4 2 2 4 4 4 4 5 

3 3 2 2 2 2 4 3 4 

4 4 4 4 5 5 5 3 3 

5 5 3 5 5 5 4 3 3 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 

3 3 3 3 4 4 4 4 4 

4 5 3 4 4 5 3 5 3 

4 3 3 4 4 4 4 4 3 

4 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 4 3 4 4 4 4 4 5 

5 3 4 5 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 4 5 

5 4 5 4 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 4 4 4 4 

5 3 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 4 3 3 

4 3 3 4 4 4 4 2 3 

4 4 2 2 4 4 4 3 4 

4 5 4 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 3 5 4 4 4 3 5 

5 5 3 4 3 3 5 4 4 

3 3 3 3 2 3 3 3 2 

5 5 3 4 4 4 5 3 4 

4 3 4 4 3 3 4 4 4 

4 5 2 1 3 4 4 2 4 
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5 5 3 4 5 5 5 4 4 

4 4 2 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 5 4 4 5 3 5 

4 3 4 3 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 4 4 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 3 4 4 3 4 3 

2 4 1 1 3 4 4 2 3 

4 5 3 4 5 5 3 5 5 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 

4 5 5 4 4 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 

4 4 4 5 4 5 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 2 

5 4 4 5 5 4 5 5 4 

5 4 4 5 4 5 4 5 5 

4 5 3 3 4 4 4 3 4 

5 4 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 3 4 4 4 3 3 

4 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 1 4 3 4 4 2 3 

5 4 3 4 4 4 3 4 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 4 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 5 5 5 

4 3 3 4 4 3 4 4 3 

5 4 5 5 5 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 3 4 4 

3 3 1 3 3 3 4 2 3 

5 4 4 5 5 5 4 3 5 

4 4 3 4 4 4 4 3 4 

5 4 4 5 5 4 5 4 5 

5 4 4 4 5 5 4 5 3 

4 5 5 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 3 4 4 4 4 3 
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4 4 3 3 4 4 3 5 3 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 5 3 3 5 4 3 4 3 

5 4 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 

5 4 5 5 5 4 5 5 4 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 4 3 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 5 4 5 4 

2 3 2 3 4 2 2 2 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 4 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 4 5 

4 4 4 4 5 4 4 5 5 

5 5 1 5 3 5 3 5 5 

5 5 5 5 4 5 4 5 5 

5 5 4 4 4 4 5 5 5 

3 4 4 4 5 5 3 3 2 

5 3 2 4 5 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 4 4 4 

3 4 3 3 3 5 5 3 3 

5 4 5 4 5 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 2 4 3 3 2 2 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 4 5 3 1 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 4 5 

5 5 4 4 5 5 5 4 4 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 

5 4 3 4 5 4 4 4 4 

2 2 2 2 5 5 5 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 

5 5 5 4 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 5 

5 5 4 5 4 4 5 5 5 
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4 5 4 4 4 5 3 4 4 

3 3 3 4 3 3 3 3 3 

4 4 5 5 4 4 4 5 5 

4 3 3 3 3 3 3 5 4 

4 5 5 4 4 5 5 4 5 

4 4 4 5 4 4 5 5 5 

5 5 5 4 4 5 4 5 4 

4 4 5 4 4 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 5 5 

5 4 5 5 5 5 3 3 3 

5 4 4 5 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 4 5 

4 5 4 4 4 4 4 5 4 

5 4 5 5 4 5 5 4 4 

5 5 5 4 5 5 4 4 4 

5 4 4 4 5 5 4 4 5 

4 4 5 5 4 4 4 5 5 

5 4 5 5 4 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 4 5 

5 5 5 4 5 4 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 4 4 4 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 

5 5 4 5 4 4 4 4 5 

4 5 2 4 4 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 5 4 5 

5 3 3 5 3 3 5 4 5 

5 4 5 5 4 4 5 4 4 

3 4 3 2 4 4 4 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 4 5 4 4 

4 5 3 4 3 4 3 2 3 

5 5 4 4 4 5 4 4 4 
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5 5 2 4 4 4 4 5 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 4 

4 4 4 5 4 4 4 5 4 

4 4 2 3 5 5 4 2 4 

5 5 4 4 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 3 3 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 4 5 4 4 4 4 

5 5 4 4 4 5 5 4 4 

5 3 3 3 4 4 3 4 4 

3 2 2 3 4 3 4 3 3 

5 4 5 5 5 5 4 5 4 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 4 5 4 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 5 5 4 4 

5 2 4 4 4 4 4 5 4 

 

INP1 INP2 INP3 INP4 INP5 INP6 

5 4 4 4 5 5 

5 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 5 

5 4 5 4 5 5 

5 4 5 5 4 5 

5 4 4 4 5 4 

4 4 4 5 5 4 

5 3 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 4 

5 4 5 5 4 5 

4 4 4 5 5 5 

4 5 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 

4 4 3 3 4 5 

2 2 2 3 4 3 

4 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 4 
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5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 

5 4 4 3 4 4 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 3 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 

5 2 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 

3 3 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 4 3 5 4 4 

5 3 3 4 5 5 

5 3 3 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 

5 4 3 4 4 4 

4 5 4 5 4 4 

4 3 5 3 5 5 

5 5 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 4 

4 3 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 

5 4 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 

5 4 4 4 5 4 

4 3 3 3 3 3 

5 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 

4 2 4 4 4 4 

5 5 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 3 

5 1 2 3 5 5 

5 3 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 

5 3 1 4 4 5 

4 3 2 3 4 4 
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5 4 4 5 5 4 

2 2 2 3 4 4 

5 4 4 5 4 5 

1 4 1 3 3 4 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 5 

5 2 4 5 5 5 

4 4 4 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

4 3 3 4 4 4 

4 3 3 3 3 4 

5 2 2 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 

5 3 5 5 5 5 

4 2 3 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 

4 2 3 3 4 4 

3 2 2 4 4 4 

5 5 3 4 4 5 

5 3 3 4 3 4 

4 3 3 4 4 4 

5 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 

5 5 3 4 4 4 

5 3 3 5 5 5 

4 3 3 4 4 3 

2 1 1 2 3 3 

3 2 2 3 3 5 

5 4 4 4 5 5 

5 4 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 4 

2 2 3 3 4 4 

4 4 4 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 

5 3 3 4 5 3 

5 4 3 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 3 3 5 5 5 

4 3 4 4 3 4 

5 5 4 4 4 5 
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5 5 5 5 5 5 

4 2 3 3 5 4 

4 3 2 4 4 4 

4 4 3 4 4 4 

5 4 4 4 5 4 

5 4 5 5 5 4 

4 4 5 5 5 5 

4 4 3 4 3 4 

5 5 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 5 

5 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 4 4 

4 4 3 4 4 4 

3 2 2 3 3 2 

5 3 3 4 4 5 

5 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 4 

5 5 3 4 4 4 

4 3 2 3 4 4 

4 3 3 4 3 3 

4 4 4 4 4 4 

4 4 4 3 4 4 

5 5 4 5 4 5 

1 1 1 3 1 3 

5 4 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 4 

5 4 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 4 

4 4 5 4 4 5 

4 3 4 4 4 4 

5 5 5 5 3 3 

5 4 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 4 

4 4 4 5 4 4 
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4 2 3 4 4 4 

4 5 5 4 5 5 

5 5 5 4 4 4 

3 3 5 2 1 3 

5 5 5 4 4 4 

5 4 5 4 5 5 

4 3 2 3 2 2 

5 5 5 5 5 5 

2 2 2 3 3 4 

5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 

5 5 5 4 4 4 

5 4 5 4 5 5 

5 4 4 5 4 4 

5 4 2 4 5 5 

4 5 4 5 4 4 

4 5 4 4 4 5 

5 4 5 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 4 

5 3 4 3 4 4 

4 3 3 4 3 3 

4 4 5 4 5 5 

4 2 2 3 2 2 

5 4 5 5 4 5 

4 5 4 4 4 4 

5 4 5 4 4 4 

4 4 5 4 4 5 

5 5 5 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 5 

5 3 3 4 3 3 

5 4 4 5 4 5 

5 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 

5 4 5 5 5 4 

5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 
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5 5 4 4 4 4 

5 4 4 5 4 5 

4 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 

3 3 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 

5 3 3 4 4 5 

4 4 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 

5 3 4 4 4 4 

5 5 3 4 5 5 

4 4 4 4 5 5 

5 4 4 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 5 

3 2 2 2 3 3 

5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 4 

4 2 4 3 3 5 

4 4 1 4 4 4 

5 2 1 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 

4 4 3 3 4 5 

4 4 4 4 4 4 

3 3 3 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 4 5 

5 5 5 4 4 4 

5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 

4 3 3 3 3 4 

5 4 4 4 4 5 

4 5 5 4 5 5 

4 4 4 5 4 4 

5 4 5 5 4 5 

5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 

4 3 4 4 4 5 
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LAMPIRAN 5 

Hasil Olah Data PLS 
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1. Model Struktural Smart PLS Algorithm 

  

2. Nilai Outer Loading 
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3. Konstruk Reliabilitas dan Validitas 

 

 

4. Nilai Cross Loading 

 



 

 

 

194 

 

 

 

 



 

 

 

195 

 

 

5. R-Square dan Q-Square 

 

 

6. Path Coefficient 
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LAMPIRAN 6 Jurnal Acuan 

 


