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BAB V 
PENUTUP 

 

Pada bab ini, peneliti membuat suatu kesimpulan dari hasil penelitian yang 

telah dilakukan. Selanjutnya peneliti juga menjelaskan implikasi manajerial terkait 

dengan masing-masing hasil yang diperoleh dari adanya penelitian ini. Pada bab 

ini, peneliti juga menyampaikan keterbatasan penelitian serta saran yang sekiranya 

diperlukan bagi penelitian selanjutnya. 

5.1 Kesimpulan 

  Berdasarkan hasil analisis profil responden yang dilakukan pada bab IV, 

maka kesimpulan yang diperoleh yakni sebagai berikut: 

1. Mayoritas responden berdasarkan jenis kelamin yang terdapat dalam 

penelitian ini didominasi oleh responden laki-laki sebanyak 118 orang dari 

total 181orang. 

2. Mayoritas responden berdasarkan usia didominasi oleh responden berusia 

21-25 tahun sebanyak 114 orang dari total 181orang. 

3. Mayoritas responden berdasarkan rata-rata uang saku per bulan didominasi 

oleh responden dengan pendapatan sebesar Rp.1.500.000,00 – 

Rp.2.500.000,00 dengan jumlah responden sebanyak 94 orang dari total 181 

orang. 

Berdasarkan hasil analisis uji hipotesis yang dilakukan pada bab IV, 

penelitian ini dapat memberikan kesimpulan yakni sebagai berikut:
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1. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Celebrity endorsement 

Adipati Dolken memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap citra merek 

3Second. Hal ini dapat diartikan bahwa semakin tinggi dan baik celebrity 

endorsement Adipati Dolken maka semakin tinggi citra merek yang dimiliki 

merek 3Second. Dikatakan bahwa variabel celebrity endorsement memiliki 

pengaruh terhadap citra merek. 

2. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Celebrity endorsement 

Adipati Dolken memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

kepercayaan merek 3Second. Hal ini dapat diartikan bahwa semakin tinggi 

dan baik celebrity endorsement Adipati Dolken maka semakin tinggi 

kepercayaan merek yang dimiliki merek 3Second. Dikatakan bahwa variabel 

celebrity endorsement memiliki pengaruh terhadap kepercayaan merek.  

3. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Celebrity endorsement 

Adipati Dolken memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli 

pada merek 3Second. Hal ini dapat diartikan bahwa semakin tinggi dan baik 

celebrity endorsement Adipati Dolken maka semakin tinggi niat beli pada 

merek 3Second. Dikatakan bahwa variabel celebrity endorsement memiliki 

pengaruh terhadap niat beli pada merek 3Second. 

4. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel citra merek memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli pada merek 3Second. Hal 

ini dapat diartikan bahwa semakin tinggi dan baik citra merek maka semakin 
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tinggi niat beli pada merek 3Second. Dikatakan bahwa variabel citra merek 

memiliki pengaruh terhadap niat beli pada merek 3Second. 

5. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel citra merek memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap kepercayaan merek 3Second. Hal ini 

dapat diartikan bahwa semakin tinggi dan baik citra merek maka semakin 

tinggi kepercayaan merek 3Second. Dikatakan bahwa variabel citra merek 

memiliki pengaruh terhadap kepercayaan merek 3Second. 

6. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel kepercayaan merek 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli pada merek 

3Second. Hal ini dapat diartikan bahwa semakin tinggi dan baik kepercayaan 

merek maka semakin tinggi niat beli pada merek 3Second. Dikatakan bahwa 

variabel kepercayaan merek memiliki pengaruh terhadap niat beli pada merek 

3Second. 

7. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel celebrity endorsement 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap moderasi citra merek dan 

niat kepercayaan merek. Hal ini dapat diartikan bahwa semakin tinggi dan 

baik celebrity endorsement maka semakin tinggi moderasi ke citra merek dan 

kepercayaan merek. 

8. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel celebrity endorsement 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap moderasi citra merek dan 

niat beli pada merek 3Second. Hal ini dapat diartikan bahwa semakin tinggi 

dan baik celebrity endorsement maka semakin tinggi moderasi ke citra merek 

dan niat beli pada merek 3Second. 



 

 

68 
 

 

5.2 Implikasi Manajerial 

 
Berdasarkan penelitian yang penulis lakukan dengan fokus celebrity 

endorsement pada konsumen terhadap citra merek, kepercayaan merek dan niat 

beli. Diharapkan penelitian ini dapat memberikan hasil yang dapat memberikan 

manfaat serta ilmu untuk diterapkan, baik oleh merek 3Second dan merek fashion 

lainnya yang tersebar di seluruh Indonesia. Berikut implikasi manajerial yang dapat 

diterapkan, diantaranya: 

1. Merek 3Second menggunakan selebriti atau influencer yang sedang naik 

daun untuk mempromosikan produknya, sehingga produknya dapat lebih 

dikenal oleh masyrakat luas. 

2. Merek 3Second mempertahankan selebriti yang lama atau mencari selebriti 

baru yang memiliki kecocokan citra dan kimestri terhadap citra merek yang 

dibawakan selebriti sehingga kesan mengenai produk dari merek 3Second 

bisa melekat dipikiran dan dihati konsumen. 

3. Merek 3Second menerima masukan atau kritik dari konsumen untuk produk 

maupun pelayanan mereka. Dengan hal ini, diharapkan membangun rasa 

kepercayaan dari konsumen terhadap merek 3Second. Selain itu dengan 

menampilkan hasil review atau ulasan dari konsumen yang sudah membeli 

produk bisa meningkatkan kepercayaan merek 3second. 
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5.3 Keterbatasan penelitian & Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, Adapun beberapa 

keterbatasan yaitu: 

1. Keterbatasan penelitian ini adalah kurangnya referensi dari penelitian 

sebelumnya yang fokus dalam membahas efek moderasi celebrity 

endorsement terhadap citra merek, kepercayaan merek, dan niat beli. 

penelitian selanjutnya diharapkan bisa mencari referensi dari penelitian 

sebelumnya demi meningkatkan pemahaman tentang efek moderasi dari 

celebrity endorsement. 

2. Kuesioner yang digunakan dalam penelitian ini diadopsi dan diterjemahkan 

dari kuesioner berbahasa asing dalam jurnal Herjanto et al. 2020 sehingga 

rentan terjadi kesalahan interpretasi. Peneliti selanjutnya diharapkan bisa 

mengembangkan dan tidak hanya berfokus pada merek fashion, sehingga 

bisa menggambarkan peran dari celebrity endorsement secara berbeda dan 

luas. 

3. Penelitian ini hanya berfokus pada responden umur 17-35 tahun, sedangkan 

perusahaan 3Second memproduksi produk untuk umur 5 tahun sampai lebih 

dari 35 tahun. Penelitian selanjutnya diharapkan bisa lebih luas dalam 

memilih responden dan sesuai dengan segmentasi pasar dari perusahaan.  
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LAMPIRAN 1 

PILOT STUDI
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Hasil Pilot Study 

Profil : 

Jenis kelamin  

Terdapat 23 responden dengan jumlah 16 laki-laki dan 7 perempuan 

Usia  

Berdasarkan 23 responden didominasi oleh usia 21-23 tahun sebanyak 13 (56,5%), 

usia 17-20 tahun sebanyak 3 (13%), usia 24-26 tahun sebanyak 5 (21,7%) dan umur 

27-30 tahun sebanyak 2 (8,7%). 

Pendapatan  

Berdasarkan 23 responden didominasi oleh pendapatan Rp.500.000 - Rp.1.500.000 

sebanyak 14 (60,9%) dan pendapatan Rp.1500.000 - Rp.2.500.000 sebanyak 9 

(39,1%) 

Pertanyaan : 

1. Apakah anda mengenal selebriti Adipati Dolken? Semua responden 

mengenal selebriti Adipati Dolken (100% sebanyak 23 orang). 

2. Apakah anda mengetahui produk dari  merek 3Second? Semua responden 

mengetahui produk dari merek 3Second (100% sebanyak 23 orang). 

3. Apakah anda pernah membeli produk merek 3Second? Mayoritas 

responden pernah membeli produk 3Second ( 87% sebanyak 20 orang) dan 

sisanya tidak pernah membeli produk 3Second 

4. Apakah anda pernah menggunakan produk merek3Second? Mayoritas 

responden pernah menggunakan produk merek 3Second (82% sebanyak 19 

orang) dan sisanya tidak pernah menggunakan produk merek 3Second. 
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5. Apakah anda mengetahui Adipati Dolken sebagai salah satu selebriti yang 

di endorse merek 3Second? Mayoritas responden mengetahui Adipati 

Dolken sebagai salah satu selebriti yang di endorse merek 3Second (91,3% 

sebanyak 21 orang). Dan sisanya tidak mengetahui Adipati Dolken sebagai 

salah satu selebriti yang di endorse merek 3Second. 

6. Apakah celebrity endorsement melalui Adipati Dolken membuat citra 

merek menjadi baik dan positif? Semua responden menjawa “Ya” (100% 

sebanyak 23 orang). 

7. Apakah celebrity endorsement melalui Adipati Dolken meningkatkan 

kepercayaan merek produk 3Second? Semua responden menjawa “Ya” 

(100% sebanyak 23 orang). 

8. Apakah dengan celebrity endorsement melalui Adipati Dolken membuat 

anda tertarik dan yakin untuk membeli produk merek 3Second? Mayoritas 

responden tertarik dan yakin untuk membeli produk merek 3Second ( 91,3% 

sebanyak 21 orang). Dan sisanya tidak tertarik dan yakin untuk membeli 

produk merek 3Second. 

9. Apakah alasan anda memilih produk merek 3Second  

12 responden menjawab karena desain menarik dan fashionable, 11 

responden menjawab karena harga murah, 10 responden menjawab karena 

kualitas produk dan 6 responden menjawab karena digunakan beberapa 

selebriti.  
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LAMPIRAN 2 

KUESIONER
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LAMPIRAN 3 

 KUESIONER ASLI
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Sumber : (Herjanto et al. 2020) 
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 LAMPIRAN 4  

DAFTAR RESPONDEN DAN JAWABAN PERTANYAAN
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Timestamp 

Apakah anda 
mengetahui merek 
3Second? 

Apakah anda pernah 
mengunakan produk 
merek 3Second? 

Apakah anda pernah melihat 
orang lain mengunakan produk 
merek 3Second? 

5/22/2022 
22.46.34 Ya Ya Ya 

5/22/2022 
23.07.38 Ya Ya Ya 

5/22/2022 
23.08.30 Ya Ya Ya 

5/22/2022 
23.12.43 Ya Ya Ya 

5/22/2022 
23.14.18 Ya Ya Ya 

5/22/2022 
23.14.22 Ya Ya Ya 

5/22/2022 
23.14.53 Ya Ya Ya 

5/22/2022 
23.15.33 Ya Ya Ya 

5/22/2022 
23.16.07 Ya Ya Ya 

5/22/2022 
23.16.43 Ya Ya Ya 

5/22/2022 
23.17.18 Ya Ya Ya 

5/22/2022 
23.38.14 Ya Ya Ya 

5/22/2022 
23.42.07 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
0.17.27 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
0.19.40 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
0.20.24 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
0.21.13 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
0.22.00 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
0.23.13 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
0.24.02 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
0.30.49 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
0.32.43 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
0.33.40 Ya Ya Ya 
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5/23/2022 
0.34.23 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
1.22.14 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
7.52.11 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
8.36.22 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
9.31.57 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
18.15.22 Ya Ya Ya 

5/23/2022 
18.40.25 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
11.54.16 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
11.57.12 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
12.00.05 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
12.09.12 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
12.23.38 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
12.30.08 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
13.03.26 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
13.04.14 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
13.30.07 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
14.05.59 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
14.33.59 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
15.12.11 Ya Ya Ya 

5/24/2022 
17.56.22 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
13.15.39 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
16.23.01 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
16.25.59 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
17.23.35 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
17.45.35 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
17.53.25 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
17.56.36 Ya Ya Ya 
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5/26/2022 
17.56.40 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
18.15.37 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
21.01.19 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
21.09.15 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
21.12.40 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
21.22.07 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
21.54.49 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
22.04.41 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
22.12.19 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
22.44.31 Ya Ya Ya 

5/26/2022 
23.42.36 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
0.15.05 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
1.52.24 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
7.22.26 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
10.27.05 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
11.07.45 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
11.26.40 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
14.15.50 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
14.35.10 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
17.45.27 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
17.47.31 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
17.50.36 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
19.24.21 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
21.25.49 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
21.26.52 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
21.28.04 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
21.29.53 Ya Ya Ya 
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5/27/2022 
21.47.56 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
21.49.18 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
21.54.34 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
22.17.20 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
22.57.38 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
23.19.38 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
23.37.44 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
23.41.05 Ya Ya Ya 

5/27/2022 
23.49.33 Ya Ya Ya 

5/28/2022 
0.22.56 Ya Ya Ya 

5/28/2022 
6.15.23 Ya Ya Ya 

5/28/2022 
11.30.12 Ya Ya Ya 

5/28/2022 
15.45.30 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.15.38 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.16.22 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.17.21 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.25.51 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.26.48 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.27.28 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.28.12 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.29.10 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.29.49 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.30.32 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.31.12 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.33.03 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.36.15 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.37.04 Ya Ya Ya 
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5/31/2022 
19.39.06 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.40.14 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.41.31 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.42.40 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.47.59 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.49.01 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.49.48 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.50.29 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.52.10 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.53.32 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.54.30 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.55.40 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.56.46 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.58.45 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
19.59.45 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.00.46 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.01.36 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.03.25 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.04.18 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.05.22 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.08.04 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.11.24 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.12.06 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.12.55 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.14.11 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.15.16 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.16.04 Ya Ya Ya 
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5/31/2022 
20.17.02 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.17.42 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.19.30 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.20.19 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.22.11 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.22.56 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.24.02 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.24.45 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.25.46 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.26.40 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.27.23 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.28.01 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.28.52 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.29.39 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.33.58 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.34.52 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.35.44 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.36.34 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.38.42 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.39.22 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.40.14 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.40.47 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.41.22 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.41.59 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.42.40 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.43.16 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.43.54 Ya Ya Ya 
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5/31/2022 
20.44.35 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.46.12 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.46.48 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.47.23 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.47.59 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.48.36 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.49.23 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.51.48 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.52.29 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
20.53.07 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
21.08.35 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
21.09.13 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
21.09.50 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
21.10.39 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
21.11.12 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
21.11.48 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
21.12.34 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
21.13.08 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
21.13.42 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
21.14.17 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
21.14.52 Ya Ya Ya 

5/31/2022 
21.15.39 Ya Ya Ya 

 

 

  

  



 

 

96 
 

 

Apakah anda mengenal 
selebriti Adipati Dolken? Usia Jenis Kelamin Pendapatan 

Ya 21-25 Perempuan Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 17-20 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 17-20 Laki - laki <Rp.500.000 
Ya 17-20 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 31-35 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 17-20 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 31-35 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 17-20 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki <Rp.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 31-35 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan <Rp.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
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Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki <Rp.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki <Rp.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 25-30 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 31-35 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki <Rp.500.000 
Ya 25-30 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 17-20 Perempuan <Rp.500.000 
Ya 17-20 Perempuan <Rp.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 17-20 Perempuan <Rp.500.000 
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Ya 21-25 Perempuan <Rp.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki <Rp.500.000 
Ya 17-20 Perempuan <Rp.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
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Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 31-35 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 17-20 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 31-35 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan >Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki >Rp.2.500.000 
Ya 17-20 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 17-20 Laki - laki <Rp.500.000 
Ya 17-20 Laki - laki <Rp.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.500.000 - Rp.1.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 25-30 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
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Ya 25-30 Perempuan Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
Ya 21-25 Laki - laki Rp.1.500.000 - Rp.2.500.000 
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No. Resp 

C
E 
1 

C
E 
2 

CM
1 

CM
2 

KM
1 

KM
2 

KM
3 

KM
4 

KM
5 

NB
1 

NB
2 

1 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 
2 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 
3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 
6 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 
7 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 
8 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 
9 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 

10 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 
11 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 
12 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
13 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 
14 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 
15 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
16 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 
17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
19 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 
20 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
21 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 
22 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 
23 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 
24 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 
25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
26 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 
27 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 
28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
29 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 
30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
31 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 
32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
33 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
35 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 
36 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 
37 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 
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38 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 
39 2 2 5 5 2 2 2 2 2 2 2 
40 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 
41 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 
42 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 
43 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
44 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
47 2 2 5 4 5 4 5 5 5 4 4 
48 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 
49 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 
50 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 
51 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 
52 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 
53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
54 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 
55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
56 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
57 5 4 3 3 5 5 5 5 5 3 3 
58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
59 2 2 2 2 5 5 5 5 5 5 5 
60 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
61 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
62 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
64 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
65 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 
66 2 2 2 2 5 5 5 5 5 4 5 
67 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 
68 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 
69 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
70 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 
71 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
72 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 
73 2 2 2 2 5 5 5 5 5 5 5 
74 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 
75 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
76 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 
77 5 5 2 2 2 2 2 2 2 4 4 
78 2 2 4 4 5 5 5 4 4 4 5 
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79 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 
80 3 3 5 5 3 3 3 3 3 4 4 
81 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 
82 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 
83 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 
84 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 
85 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
86 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 
87 2 2 2 2 5 5 5 4 4 4 4 
88 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
89 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 
90 3 3 2 2 3 3 3 3 3 2 2 
91 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
92 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 
93 5 5 2 2 5 5 5 5 5 2 2 
94 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
95 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
97 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
98 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
99 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

100 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
101 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
102 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
103 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
104 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
105 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 
106 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
107 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 
108 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 
109 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 
110 3 3 5 5 3 3 3 3 3 2 2 
111 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
112 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 
113 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 
114 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 
115 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 
116 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 
117 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 
118 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
119 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 
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120 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
121 4 5 2 2 3 3 3 3 3 2 2 
122 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 
123 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 
124 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
125 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
126 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
127 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 
128 4 5 2 2 2 2 2 2 2 4 4 
129 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 
130 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 
131 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 
132 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 
133 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 
134 4 5 3 3 5 4 5 5 4 3 3 
135 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 
136 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 
137 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 
138 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 
139 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 
140 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 
141 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 
142 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 
143 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 
144 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 
145 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
146 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 
147 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 
148 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 
149 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 
150 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 
151 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 
152 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 
153 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 
154 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 
155 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
156 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 
157 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
158 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 
159 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 
160 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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161 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 
162 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 
163 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 
164 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 
165 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 
166 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 
167 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 
168 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 
169 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 
170 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
171 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
172 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 
173 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 
174 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 
175 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 
176 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 
177 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 
178 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 
179 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 
180 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 
181 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 
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LAMPIRAN 5  

HASIL OLAH DATA 
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STATISTIK DESKRIPTIF 
CELEBRITY ENDORSEMENT 

Descriptive Statistics 
 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

CE1 181 2.00 5.00 4.2486 .69846 

CE2 181 2.00 5.00 4.2873 .71126 

Valid N (listwise) 181     

 

CITRA MEREK 
Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

CM1 181 2.00 5.00 4.2707 .74437 

CM2 181 2.00 5.00 4.1878 .71342 

Valid N (listwise) 181     

 

KEPERCAYAAN MEREK 
Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

KM1 181 2.00 5.00 4.2873 .61941 

KM2 181 2.00 5.00 4.3370 .63439 

KM3 181 2.00 5.00 4.4144 .64946 

KM4 181 2.00 5.00 4.3702 .64204 

KM5 181 2.00 5.00 4.3094 .62660 

Valid N (listwise) 181     

 

NIAT BELI 
Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

NB1 181 2.00 5.00 4.2652 .64666 

NB2 181 2.00 5.00 4.3094 .66112 

Valid N (listwise) 181     

 
  



 

 

108 
 

 

PENGUKURAN OUTER MODEL  
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VALIDITAS KONVERGEN 
  Celebrity Endorsement Citra Merek Kepercayaan Merek Niat Beli 
CE1 0.934       
CE2 0.925       
CM1   0.931     
CM2   0.935     
KM1     0.858   
KM2     0.881   
KM3     0.839   
KM4     0.890   
KM5     0.888   
NB1       0.921 
NB2       0.925 

 
  Cronbach's 

Alpha rho_A Composite 
Reliability 

Average Variance Extracted 
(AVE) 

Celebrity 
Endorsement 0.842 0.845 0.927 0.864 

Citra Merek 0.851 0.851 0.931 0.870 
Kepercayaan Merek 0.921 0.924 0.940 0.759 
Niat Beli 0.826 0.826 0.920 0.852 

 
 
 

VALIDITAS DISKRIMINAN 
FORNELL LACKER CRITERION 

  Celebrity Endorsement Citra Merek Kepercayaan Merek Niat Beli 
Celebrity Endorsement 0.929       
Citra Merek 0.406 0.933     
Kepercayaan Merek 0.293 0.339 0.871   
Niat Beli 0.361 0.438 0.576 0.923 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

CROSS LOADING 
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  Celebrity Endorsement Citra Merek Kepercayaan Merek Niat Beli 
CE1 0.934 0.369 0.288 0.363 
CE2 0.925 0.387 0.256 0.305 
CM1 0.381 0.931 0.300 0.407 
CM2 0.377 0.935 0.333 0.409 
KM1 0.201 0.245 0.858 0.476 
KM2 0.243 0.311 0.881 0.522 
KM3 0.222 0.287 0.839 0.474 
KM4 0.291 0.308 0.890 0.527 
KM5 0.312 0.322 0.888 0.506 
NB1 0.339 0.422 0.511 0.921 
NB2 0.327 0.386 0.551 0.925 

 

PENGUKURAN INNER MODEL 
a. R Square  

 
  R Square R Square Adjusted 
Citra Merek 0.165 0.161 
Kepercayaan Merek 0.288 0.275 
Niat Beli 0.468 0.455 

 
b. Q Square  

  SSO SSE Q² (=1-SSE/SSO) 
Celebrity Endorsement 362.000 362.000   
Citra Merek 362.000 320.502 0.115 
Kepercayaan Merek 905.000 725.804 0.198 
Moderating Effect 1 181.000 181.000   
Moderating Effect 2 181.000 181.000   
Niat Beli 362.000 252.928 0.301 

 
 

 

 

 
 
Koefisien Jalur 
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ANALISIS SLOPE SEDERHANA EFEK MODERASI 1 (CITRA MEREK 
*CELEBRITY ENDORSEMENT à KEPERCAYAAN MEREK, 

HIPOTESIS 7) 
 

 
 

ANALISIS SLOPE SEDERHANA EFEK MODERASI 2 (CITRA MEREK 
*CELEBRITY ENDORSEMENT NIAT BELI, HIPOTESIS 8) 
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PENGARUH LANGSUNG DAN MODERASI 
 

  Original 
Sample (O) 

Sample 
Mean (M) 

Standard 
Deviation 
(STDEV) 

T Statistics 
(|O/STDEV|) P Values 

Celebrity 
Endorsement -> 
Citra Merek 

0.406 0.392 0.120 3.384 0.001 

Celebrity 
Endorsement -> 
Kepercayaan 
Merek 

0.337 0.328 0.131 2.569 0.010 

Celebrity 
Endorsement -> 
Niat Beli 

0.257 0.246 0.093 2.750 0.006 

Citra Merek -> 
Kepercayaan 
Merek 

0.393 0.381 0.157 2.508 0.012 

Citra Merek -> 
Niat Beli 0.346 0.345 0.158 2.192 0.029 

Kepercayaan 
Merek -> Niat Beli 0.345 0.341 0.134 2.577 0.010 

Moderating Effect 
1 -> Kepercayaan 
Merek 

0.218 0.203 0.088 2.462 0.014 

Moderating Effect 
2 -> Niat Beli 0.148 0.142 0.074 1.999 0.046 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 6 

JURNAL ACUAN UTAMA
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