
 

 

 

86 

 

BAB IV 

PENUTUP 

4.1. Kesimpulan 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui adanya 

perngaruh dari Intensitas Terpaan Konten Instagram @sepatucompass 

terhadap Citra Merek. Responden pada penelitian ini sejumlah 100 orang, 

dengan persentase laki-laki lebih besar dibandingan dengan persentase 

perempuan, yaitu 54 orang laki-laki dan 46 orang perempuan. Terpaan 

konten instagram dilihat dari indikator berupa frekuensi, durasi, dan atensi. 

Bentuk konten yang diterpakan pada responden terbagi menjadi empat yaitu 

instagram stories, instagram feeds, instagram reels, serta IG TV. Sedangkan 

Citra Merek atau variabel Y pada penelitian ini dilihat dari indikator 

Strength of Brand Association, Favorabillity of Brand Assicoation, dan 

uniqueness of Brand Association.  

Hasil keseluruhan total rata-rata dari variabel Terpaan Konten 

Instagram menunjukkan hasil sebesar 4,07 yang termasuk pada kategori 

tinggi. Hal ini berati konten-konten yang ada pada akun instagram 

@sepatucompass sudah menerpa dengan tinggi kepada responden. Pada 

hasil rata-rata skor variabel Y atau Citra Merek, didapatkan hasil sebesar 

4,10 yang juga termasuk dalam kategori tinggi. Hal ini menunjukkan bahwa 

Citra Merek Sepatu Compass cenderung baik menurut konsumen.  

Berdasarkan olah data dengan menggunakan tabulasi silang, 

didapatkan hasil bahwa pada konten-konten yang diunggah oleh akun 

@sepatucompass lebih banyak diakses oleh responden dengan jenis kelamin 
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perempuan. Namun dalam menilai citra merek Sepatu Compass, jumlah 

responden laki-laki lebih banyak dalam menilai Citra Merek Sepatu 

Compass adalah baik, daripada responden dengan jenis kelamin perempuan.  

Pada bagian kerangka konsep, disebutkan bahwa terdapat dua buah 

hipotesis pada penelitian ini, yaitu H0 yang berarti tidak ada pengaruh dari 

terpaan konten instagram @sepatucompass terhadap citra merek Sepatu 

Compass, dan H1 yang berati terdapat pengaruh dari terpaan konten 

instagram Sepatu Compass terhadap Citra Merek Sepatu Compass. Hasil 

yang didapatkan dari penelitian ini adalah H0 ditolak dan H1 diterima, yang 

berarti Terpaan Konten Instagram @sepatucompass sebagai variabel X 

memberikan pengaruh positif kepada variabel Y yaitu Citra Merek Sepatu 

Compass. 

 Pengaruh yang ditimbulkan oleh Terpaan Konten Instagram 

@sepatucompass terhadap Citra Merek Sepatu Compass tergolong dalam 

pengaruh cukup karena jika dilihat dari nilai R, penelitian ini memiliki nilai 

R sebesar 0,537. Nilai R Square pada hasil uji ini adalah sebesar 0,288 yang 

berarti besar pengaruh dari terpaan konten instagram @sepatucompass 

terhadap citra merek Sepatu Compass adalah sebesar 28,8%, dan sebesar 

71,2% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.  
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4.2. Saran 

a. Akademis 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan adanya pengaruh sebesar 

28,8% dari Intensitas Terpaan Konten kepada Citra Merek, dan terdapat 

71.9% pengaruh terdapat dari variabel lain yang tidak diteliti pada 

penelitian ini. Oleh sebab itu, pada penelitian selanjutnya, diharapkan 

peneliti lain dapat mencari variabel lain yang belum diteliti. Salah satu 

yang disarankan oleh penulis, jika melihat dari hasil penelitian ini nilai 

mean yang terendah ada pada durasi menonton instagram story. Maka, 

pada peneliatian selanjutnya terkait dengan instagram story dapat 

dijadikan sebagai objek penelitian yang baru untuk mengetahui faktor 

penyebab dari rendahnya durasi menonton instagram story Sepatu 

Compass. 

Berdasarkan analisis yang didapatkan dengan menggunakan teori S-

O-R, teori ini masih dapat digunakan untuk menganalisis fenomena efek 

media karena masih terdapatnya relevansi dengan fenomena yang 

terjadi.  

 

b. Praktis 

Bagi brand Sepatu Compass, hasil pengaruh antara Terpaan Konten 

Instagram @sepatucompass terhadap Citra Merek Sepatu Compass pada 

penelitian ini masih tergolong dalam kategori cukup dengan persentase 

sebesar 28,8%. Oleh sebab itu, pihak Sepatu Compass dapat lebih 
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membuat berbagai variasi konten yang ada pada akun instagram 

@sepatucompass seperti konten interaktif dengan pengikut maupun 

giveaway yang dapat menyisipkan identitas Sepatu Compass. 

Salah satu hasil mean yang tinggi pada penelitian ini adalah terkait 

dengan instagram reels. Oleh sebab itu, produksi konten berupa 

instagram reels dapat terus dilakukan bahkan ditingkatkan karena 

menunjukkan bahwa konten ini merupakan daya tarik bagi pengikut 

akun instagram @sepatucompass. Sedangkan untuk hasil terendah pada 

variabel X adalah durasi dari menonton instagram story. Dari hasil 

tersebut, penulis menyarankan bagi pihak Sepatu Compass untuk dapat 

memproduksi konten bagi instagram story yang lebih menarik atau jika 

memungkinkan dibuat menjadi lebih interaktif dengan pengikut akun 

instagram @sepatucompass.  

Selain itu, pada hasil tabulasi silang antara usia dan jenis kelamin, 

ditemukan bahwa kategori usia dari followers yang terkena terpaan 

dalam kategori tinggi ada pada usia 18-23 tahun. Maka, diharapkan 

konten-konten yang disediakan oleh Sepatu Compass menyesuaikan 

dengan katgeori usia tersebut sehingga konten-konten yang disajikan 

tepat sasaran.  
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LAMPIRAN 

1. Kuisioner Penelitian  

Halo! Perkenalkan saya Mikha Azarya, mahasiswa Ilmu Komunikasi di 

Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian 

untuk tugas akhir saya dengan judul “Pengaruh Terpaan Konten Instagram 

@sepatucompass terhadap Keputusan Pembelian”. Untuk itu, saya memohon 

kesediaan anda sebagai followers akun instagram @sepatucompass untuk 

mengisi kuisioner ini. Terima kasih. 

 

Data diri resonden: 

1. Jenis Kelamin: 

• Laki-Laki 

• Perempuan 

2. Usia:  

• 18-28 tahun 

• 29-39 tahun 

• 40-50 tahun 

B. Terpaan Konten Instagram @sepatucompass 

1. Berapa kali rata-rata dalam 1 minggu anda melihat instagram stories pada 

akun instagram @sepatucompass?  

2. Berapa kali rata-rata dalam 1 minggu anda melihat feeds pada akun 

instagram @sepatucompass? 

3. Berapa kali rata-rata dalam 1 minggu anda melihat IG TV  pada akun 

instagram @sepatucompass? 
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4. Berapa kali rata-rata dalam 1 minggu anda melihat reels pada akun 

instagram @sepatucompass? 

5. Berapa lama durasi anda melihat instagram stories pada akun 

@sepatucompass dalam 1 hari? (dalam menit) 

6. Berapa lama durasi anda melihat feeds pada akun @sepatucompass dalam 

1 hari? (dalam menit) 

7. Berapa lama durasi anda melihat IG TV pada akun @sepatucompass dalam 

1 hari? (dalam menit) 

8. Berapa lama durasi anda melihat reels pada akun @sepatucompass dalam 1 

hari? (dalam menit) 

9. Saya memperhatikan setiap instagram stories pada akun @sepatucompass 

sampai selesai 

STS TS N S SS 

     

10. Saya membaca secara lengkap caption yang ada pada unggahan foto/video 

di feeds akun instagram @sepatucompass 

STS TS N S SS 

     

11. Saya memperhatikan IG TV pada akun instagram @sepatucompass sampai 

selesai (sesuai dengan durasi)  

STS TS N S SS 

     



 

 

 

97 
 

12. Saya menonton reels pada akun instagram @sepatucompass tanpa 

melakukan aktivitas lain 

STS TS N S SS 

     

 

C. Citra Merek  

1. Logo brand Sepatu Compass mudah dikenali 

STS TS N S SS 

     

 

2. Slogan #CompassUntukSemua mudah untuk diingat 

STS TS N S SS 

     

 

3. Bentuk Pemasaran yang dilakukan sepatu Compass berbeda dengan produk 

lain dan menarik untuk diikuti 

STS TS N S SS 

     

 

4.  Bentuk Sepatu Compass modern dan sesuai untuk digunakan kalangan 

anak muda 

STS TS N S SS 

     

 

5. Pemilihan warna untuk produk Sepatu Compass menarik dan berbeda 

dengan produk brand lain yang serupa 

STS TS N S SS 
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6. Produk sepatu Compass dapat digunakan untuk berbagai macam tampilan 

(casual, formal, dll) 

STS TS N S SS 

     

 

7. Harga produk Sepatu Compass sesuai dengan kualitasnya 

STS TS N S SS 

     

8. Saya merasa lebih percaya diri saat menggunakan produk Sepatu Compass 

STS TS N S SS 
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2. File Excel Jawaban Responden 
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3. Hasil Uji pada Aplikasi SPSS 

 

Data Responden Penelitian 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 18-23 Tahun 42 42.0 42.0 42.0 

24-29 Tahun 34 34.0 34.0 76.0 

30-35 Tahun 24 24.0 24.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-Laki 54 54.0 54.0 54.0 

Perempuan 46 46.0 46.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Distribusi Frekuensi Variabel X 

 

 

Rata-rata melihat instagram story @sepatucompass dalam 1 

Minggu 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Tidak setuju 2 2.0 2.0 3.0 

Netral 26 26.0 26.0 29.0 

Setuju 35 35.0 35.0 64.0 

Sangat setuju 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Rata-rata melihat instagram feeds @sepatucompass dalam 1 Minggu 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Tidak setuju 1 1.0 1.0 2.0 

Netral 33 33.0 33.0 35.0 

Setuju 24 24.0 24.0 59.0 

Sangat setuju 41 41.0 41.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Rata-rata melihat IG TV @sepatucompass dalam 1 Minggu 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat tidak setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Tidak setuju 2 2.0 2.0 4.0 

Netral 32 32.0 32.0 36.0 

Setuju 31 31.0 31.0 67.0 

Sangat setuju 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Durasi melihat instagram story @sepatucompass dalam 1 hari 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Tidak setuju 2 2.0 2.0 3.0 

Netral 39 39.0 39.0 42.0 

Setuju 24 24.0 24.0 66.0 

Sangat setuju 34 34.0 34.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Durasi melihat instagram feeds @sepatucompass dalam 1 hari 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Tidak setuju 1 1.0 1.0 2.0 

Netral 28 28.0 28.0 30.0 

Setuju 38 38.0 38.0 68.0 

Sangat setuju 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Durasi melihat IG TV @sepatucompass dalam 1 hari 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Tidak setuju 2 2.0 2.0 3.0 

Rata-rata melihat instagram reels @sepatucompass dalam 1 Minggu 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Tidak setuju 1 1.0 1.0 2.0 

Netral 28 28.0 28.0 30.0 

Setuju 38 38.0 38.0 68.0 

Sangat setuju 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  



 

 

 

103 
 

Netral 28 28.0 28.0 31.0 

Setuju 37 37.0 37.0 68.0 

Sangat setuju 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Durasi melihat instagram reels @sepatucompass dalam 1 hari 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Tidak setuju 3 3.0 3.0 4.0 

Netral 21 21.0 21.0 25.0 

Setuju 31 31.0 31.0 56.0 

Sangat setuju 44 44.0 44.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Saya Memperhatikan Instagram Stories Sepatu Compass Sampai 

Selesai 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat tidak setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Tidak setuju 1 1.0 1.0 3.0 

Netral 11 11.0 11.0 14.0 

Setuju 36 36.0 36.0 50.0 

Sangat setuju 50 50.0 50.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Saya Membaca Secara Lengkap Caption yang ada Pada Unggahan 

Foto/Video di Feeds Akun Instagram @sepatucompass 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Netral 13 13.0 13.0 17.0 

Setuju 36 36.0 36.0 53.0 

Sangat setuju 47 47.0 47.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Saya Memperhatikan dan Menonton IG TV pada Akun Instagram 

@sepatucompass sampai selesai (sesuai dengan durasi) 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Netral 17 17.0 17.0 21.0 

Setuju 37 37.0 37.0 58.0 

Sangat setuju 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Saya Menonton Reels pada Akun Instagram @sepatucompass Tanpa 

Melakukan Aktivitas Lain 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Netral 21 21.0 21.0 25.0 

Setuju 30 30.0 30.0 55.0 

Sangat setuju 45 45.0 45.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Distribusi Frekuensi Variabel Y 

 

Logo Brand Sepatu Compass Mudah Dikenali 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat tidak setuju 3 3.0 3.0 3.0 

Tidak setuju 4 4.0 4.0 7.0 

Netral 14 14.0 14.0 21.0 

Setuju 38 38.0 38.0 59.0 

Sangat setuju 41 41.0 41.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Slogan #CompassUntukSemua Mudah Untuk Diingat 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak setuju 2 2.0 2.0 2.0 
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Netral 26 26.0 26.0 28.0 

Setuju 40 40.0 40.0 68.0 

Sangat setuju 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Bentuk Pemasaran yang dilakukan Sepatu Compass berbeda dengan 

Produk Lain dan Menatik untuk Diikuti 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak setuju 3 3.0 3.0 3.0 

Netral 22 22.0 22.0 25.0 

Setuju 40 40.0 40.0 65.0 

Sangat setuju 35 35.0 35.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Bentuk Sepatu Compass Modern dan Sesuai untuk Digunakan Kalangan 

Anak Muda 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat tidak setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Tidak setuju 7 7.0 7.0 9.0 

Netral 14 14.0 14.0 23.0 

Setuju 35 35.0 35.0 58.0 

Sangat setuju 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Pemilihan Warna untuk Produk Sepatu Compass Menarik dan Berbeda 

dengan Produk Brand Lain yang Serupa 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak setuju 7 7.0 7.0 7.0 

Netral 16 16.0 16.0 23.0 

Setuju 40 40.0 40.0 63.0 

Sangat setuju 37 37.0 37.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Produk Sepatu Compass dapat digunakan untuk Berbagai Macam 

Tampilan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Netral 11 11.0 11.0 15.0 

Setuju 40 40.0 40.0 55.0 

Sangat setuju 45 45.0 45.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Harga Produk Sepatu Compass Sesuai dengan Kualitasnya 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak setuju 5 5.0 5.0 5.0 

Netral 14 14.0 14.0 19.0 

Setuju 47 47.0 47.0 66.0 

Sangat setuju 34 34.0 34.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Saya Merasa Lebih Percaya Diri Saat Menggunakan Produk Sepatu 

Compass 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak setuju 3 3.0 3.0 3.0 

Netral 15 15.0 15.0 18.0 

Setuju 44 44.0 44.0 62.0 

Sangat setuju 38 38.0 38.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Uji Validitas Variabel X 

 

Correlations 

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 

Terpaa

n 

Konten 

X1 Pearson 

Correlatio

n 

1 .228

* 

.300

** 

.264

** 

.148 .224

* 

.296

** 

.130 .211

* 

.152 -

.007 

-

.107 

.488** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.022 .002 .008 .142 .025 .003 .198 .035 .132 .947 .289 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2 Pearson 

Correlatio

n 

.228

* 

1 .048 -

.012 

.084 .101 .087 .276

** 

.114 .080 -

.006 

-

.042 

.345** 

Sig. (2-

tailed) 

.022 
 

.634 .904 .407 .318 .391 .005 .261 .428 .949 .679 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3 Pearson 

Correlatio

n 

.300

** 

.048 1 .159 .122 .122 .189 .164 .169 .118 .131 .052 .451** 

Sig. (2-

tailed) 

.002 .634 
 

.114 .226 .226 .060 .103 .092 .242 .195 .604 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X4 Pearson 

Correlatio

n 

.264

** 

-

.012 

.159 1 .260

** 

.877

** 

.961

** 

.053 .018 .018 .030 -

.037 

.606** 

Sig. (2-

tailed) 

.008 .904 .114 
 

.009 .000 .000 .601 .860 .861 .768 .713 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X5 Pearson 

Correlatio

n 

.148 .084 .122 .260

** 

1 .297

** 

.323

** 

.217

* 

.096 .168 .051 -

.049 

.472** 

Sig. (2-

tailed) 

.142 .407 .226 .009 
 

.003 .001 .030 .343 .096 .617 .631 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X6 Pearson 

Correlatio

n 

.224

* 

.101 .122 .877

** 

.297

** 

1 .961

** 

.168 -

.064 

.018 .071 .002 .640** 
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Sig. (2-

tailed) 

.025 .318 .226 .000 .003 
 

.000 .095 .526 .861 .481 .983 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X7 Pearson 

Correlatio

n 

.296

** 

.087 .189 .961

** 

.323

** 

.961

** 

1 .154 -

.001 

.038 .061 -

.019 

.686** 

Sig. (2-

tailed) 

.003 .391 .060 .000 .001 .000 
 

.125 .993 .707 .549 .848 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X8 Pearson 

Correlatio

n 

.130 .276

** 

.164 .053 .217

* 

.168 .154 1 .008 .005 -

.043 

.119 .397** 

Sig. (2-

tailed) 

.198 .005 .103 .601 .030 .095 .125 
 

.934 .963 .668 .237 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X9 Pearson 

Correlatio

n 

.211

* 

.114 .169 .018 .096 -

.064 

-

.001 

.008 1 .715

** 

.354

** 

.262

** 

.483** 

Sig. (2-

tailed) 

.035 .261 .092 .860 .343 .526 .993 .934 
 

.000 .000 .008 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X10 Pearson 

Correlatio

n 

.152 .080 .118 .018 .168 .018 .038 .005 .715

** 

1 .390

** 

.348

** 

.509** 

Sig. (2-

tailed) 

.132 .428 .242 .861 .096 .861 .707 .963 .000 
 

.000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X11 Pearson 

Correlatio

n 

-

.007 

-

.006 

.131 .030 .051 .071 .061 -

.043 

.354

** 

.390

** 

1 .559

** 

.432** 

Sig. (2-

tailed) 

.947 .949 .195 .768 .617 .481 .549 .668 .000 .000 
 

.000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X12 Pearson 

Correlatio

n 

-

.107 

-

.042 

.052 -

.037 

-

.049 

.002 -

.019 

.119 .262

** 

.348

** 

.559

** 

1 .350** 

Sig. (2-

tailed) 

.289 .679 .604 .713 .631 .983 .848 .237 .008 .000 .000 
 

.000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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Terpaa

n 

Konten 

Pearson 

Correlatio

n 

.488

** 

.345

** 

.451

** 

.606

** 

.472

** 

.640

** 

.686

** 

.397

** 

.483

** 

.509

** 

.432

** 

.350

** 

1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Variabel Y 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 

Citra 

Merek 

Y1 Pearson 

Correlation 

1 .498** .433** .416** .399** .219* .360** .236* .677** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .029 .000 .018 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y2 Pearson 

Correlation 

.498** 1 .474** .438** .465** .327** .343** .213* .695** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .001 .000 .033 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y3 Pearson 

Correlation 

.433** .474** 1 .533** .505** .496** .314** .350** .758** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .001 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y4 Pearson 

Correlation 

.416** .438** .533** 1 .558** .380** .294** .248* .736** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .003 .013 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y5 Pearson 

Correlation 

.399** .465** .505** .558** 1 .458** .413** .238* .754** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .017 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y6 Pearson 

Correlation 

.219* .327** .496** .380** .458** 1 .384** .465** .676** 

Sig. (2-tailed) .029 .001 .000 .000 .000  .000 .000 .000 
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N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y7 Pearson 

Correlation 

.360** .343** .314** .294** .413** .384** 1 .067 .583** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .003 .000 .000  .510 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y8 Pearson 

Correlation 

.236* .213* .350** .248* .238* .465** .067 1 .506** 

Sig. (2-tailed) .018 .033 .000 .013 .017 .000 .510  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Citra 

Merek 

Pearson 

Correlation 

.677** .695** .758** .736** .754** .676** .583** .506** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Reliabilitas Variabel X 

 

Reliability Statistics 

Cronbach’s 

Alpha N of Items 

 .706 12 

 

Uji Reliabilitas Variabel Y 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.828 8 
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Tabulasi Silang Usia x Variabel X 

 

Usia * Total Variabel Intensitas Terpaan Konten 

Count   

 

Total Variabel  

Intensitas Terpaan Konten 

Total Rendah Sedang Tinggi 

Usia 18-23 Tahun 1 17 24 42 

24-29 Tahun 1 13 20 34 

30-35 Tahun 1 10 13 24 

Total 3 40 57 100 

Tabulasi Silang Usia x Variabel Y 

 

Tabulasi Silang Jenis Kelamin x Variabel X 

 

Jenis Kelamin * Total Variabel Intensitas Terpaan Konten 

Count   

 

Total Variabel 

 Intensitas Terpaan Konten 

Total Rendah Sedang Tinggi 

Jenis Kelamin Laki-Laki 3 21 30 54 

Perempuan 0 19 27 46 

Total 3 40 57 100 

 

Tabulasi Silang Usia x Variabel Y 

 

Jenis Kelamin * Total Variabel Citra Merek 

Count   

 

Total Variabel Citra Merek 

Total Rendah Sedang Tinggi 

Usia * Total Variabel Citra Merek 

Count   

 

Total Variabel Citra Merek 

Total Rendah Sedang Tinggi 

Usia 18-23 Tahun 6 21 15 42 

24-29 Tahun 4 18 12 34 

30-35 Tahun 7 10 7 24 

Total 17 49 34 100 
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Jenis Kelamin Laki-Laki 9 26 19 54 

Perempuan 8 23 15 46 

Total 17 49 34 100 

 

Hasil Uji Regresi Linier Sederhana 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .537a .288 .281 4.00424 

a. Predictors: (Constant), Terpaan Konten 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 9.067 3.801  2.386 .019 

Terpaan Konten .487 .077 .537 6.298 .000 

a. Dependent Variable: Citra Merek 

 
 


