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PENGARUH FAKTOR FUNGSIONAL DAN FAKTOR STRUKTURAL 

INDIVIDU TERHADAP PERSEPSI PENGGUNA TIKTOK MENGENAI LGBT  

(Studi Eksplanatif Kuantitatif pada Khalayak Generasi Z Akun TikTok 

@ragilmahardika) 

ABSTRAK 

Media sosial menjadi ruang bagi kelompok LGBT untuk berbagi cerita, 

pengalaman, emosi dan sikap dalam konteks kehidupan sehari-hari, salah satunya 

adalah akun Tik Tok dengan nama pengguna @ragilmahardika yang 

memunculkan beragam persepsi dari para pengguna media sosial. Persepsi 

tersebut tebentuk dari faktor-faktor, diantaranya adalah faktor fungsional dan 

faktor struktural individu. Tujuan utama penelitian ini adalah untuk mengetahui 

pengaruh faktor fungsional dan faktor struktural terhadap persepsi khalayak 

Generasi Z pada akun Tik Tok @ragilmahardika mengenai LGBT. Jenis 

penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, dengan menggunakan kuesioner 

yang sudah diisi oleh 100 responden generasi Z dari khalayak akun Tik Tok 

@ragilmahrdika yang didapatkan dengan menggunakan sampling Lemeshow. 

Penelitian ini menggunakan teori persepsi dan media sosial. Berdasarkan data 

yang ditemukan, bahwa faktor fungsional dan faktor struktural memiliki pengaruh 

yang signifikan dalam memengaruhi persepsi khalayak dengan nilai kontribusi 

sebesar 50,2%, dari hasil uji regresi linier berganda menunjukkan bahwa faktor 

fungsional memiliki pengaruh yang lebih kuat terhadap persepsi individu 

mengenai LGBT dan persepsi dari responden generasi Z yang terbentuk adalah 

persepsi positif. 

 

Kata kunci: Faktor Fungsional, Faktor Struktural, Persepsi, Media Sosial 
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