BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. KESIMPULAN
Pengaruh pada penelitian ini diukur dengan menghubungkan antara
variabel faktor fungsional dan faktor struktural terhadap persepsi melalui hasil
dari respon khalayak Tik Tok dari kalangan Generasi Z berusia 13-27 tahun
yang pernah melihat konten akun @ragilmahardika. Berdasarkan hasil Uji
Regresi Linier Berganda, dapat dinyatakan bahwa terdapat pengaruh dari faktor
fungsional (X1) dan faktor struktural (X2) dengan persepsi khalayak (Y) baik

secara parsial maupun simultan.

Pada variabel faktor fungsional dan faktor struktural yang memengaruhi
persepsi khalayak memiliki nilai positif yang lebih besar daripada nilai negatif.
Peneliti juga menyatakan bahwa hal yang lebih berpengaruh terhadap persepsi
khalayak mengenai isu LGBT adalah faktor fungsional yang merupakan faktor
internal dari individu, hal ini diketahui dari uji secara parsial variabel X1.
Berdasarkan keseluruhan data yang telah di olah dan dijabarkan, maka peneliti
menyatakan bahwa faktor fungsional dan faktor struktural dapat memengaruhi
persepsi khalayak Generasi Z pada akun Tik Tok @ragilmahardika mengenai

LGBT.

Peneliti juga menyatakan bahwa persepsi generasi Z terhadap isu LGBT
adalah positif. Hal ini ditunjukkan dari nilai kelas interval pada analisis

crosstab yang masuk dalam kategori tinggi dengan mayoritas jawaban adalah
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setuju dan sangat setuju. Berdasarkan data tersebut, maka dapat disimpulkan
bahwa generasi Z terbuka dan dapat menerima keberadaan kelompok LGBT di
sekitar mereka. Persepsi positif ini meliputi kesetaraan bagi kelompok LGBT,
perasaan tidak terganggu dengan keberagaman yang ada dan aksi dukungan

bagi kelompok LGBT.

B. SARAN
1. Saran Akademis
Dari penelitian ini, peneliti menyadari bahwa variabel faktor
persepsi yang digunakan masih tergolong sederhana dan kurang mendetail
dengan instrumen pernyataan. Maka, peneliti selanjutnya diharapkan dapat
memilih variabel independen yang berbeda dan menentukan indikator
yang sesuai agar hasil data penelitian bisa lebih beragam yang dapat
berpengaruh besar pada objek yang diteliti.
2. Saran Praktis
Bagi aplikasi TikTok, setelah mengetahui bahwa aplikasi tersebut
menjadi aplikasi yang populer di kalangan generasi Z maka, diharapkan
agar penyedia layanan dapat mengkaji kembali kebijakan bagi pengguna
TikTok termasuk mengontrol konten yang beredar agar tidak memberikan
dampak negatif bagi pengguna terutama mereka yang masih berusia
remaja. Selain itu, bagi pengguna TikTok diharapkan dapat membuat
konten yang mengedukasi terutama mengenai kelompok-kelompok

minoritas yang dapat mengedukasi pengguna lainnya.
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LAMPIRAN

LAMPIRAN I
KUESIONER PENELITIAN

Halo, perkenalkan saya Maria Rosaly Rafa mahasiswi dari Universitas Atma Jaya
Yogyakarta. Saat ini saya sedang menempuh tugas akhir skripsi dengan judul
penelitian “Pengaruh Faktor Fungsional dan Faktor Struktural Individu Terhadap
Persepsi Pengguna Tik Tok Mengenai LGBT”. Adapun kriteria responden dalam

penelitian ini adalah:

1. Memiliki akun dan aktif menggunakan aplikasi Tik Tok
2. Pernah melihat/menonton konten Tik Tok milik @ragilmahardika

3. Berusia 13-27 tahun

Jika anda memenubhi kriteria di atas, saya mohon kesedian saudara/i untuk mengisi

kuesioner berikut. Terima kasih atas kesediaannya, God Bless!

Petunjuk pengisian:
1. Kuesioner ini semata-mata untuk keperluan akademis, mohon dijawab
dengan jujur.

2. Pilihlah salah satu jawaban yang paling sesuai dengan pendapat anda.

A. DATA RESPONDEN
1. Saya memiliki akun Tik Tok pribadi dan pernah melihat konten Tik Tok
@ragilmahardika serta mengetahui sosok @ragilmahardika.

o Ya
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o Tidak

2. Usia

o 13-17 tahun

o 18-22 tahun

o 23-27 tahun

. Kuesioner Variabel Faktor Fungsional

No.

Pernyataan

SS

TS

STS

1.

Saya merasa terhibur setelah
melihat konten Tik Tok
@ragilmahardika

Saya melihat konten Tik Tok
@ragilamahardika untuk

mengisi waktu luang

Saya mengetahui informasi
mengenai isu LGBT dari

media sosial

Saya tidak merasa terganggu
ketika melihat  keberadaan
kelompok LGBT di sekitar
saya setelah melihat konten
Tik Tok @ragilmahardika

Saya mendapatkan
pengetahuan terkait isu LGBT
setelah melihat konten Tik Tok
@ragilmahardika

Saya tidak mempermasalahkan

konten LGBT yang muncul di
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akun media sosial saya setelah
melihat konten Tik Tok

@ragilmahardika

Saya menjadi peduli/perhatian
terhadap isu LGBT setelah
melihat konten Tik Tok
@ragilmahardika

Saya akan berusaha
menyesuaikan pandangan
dengan norma sosial terkait
LGBT setelah melihat konten

Tik Tok @ragilmahardika

Saya tidak mempermasalahkan
segala bentuk kegiatan baik di
media sosial maupun
kehidupan nyata yang
berkaitan dengan kelompok
LGBT

C. Kuesioner variabel faktor struktural

@ragilmahardika karena
rekomendasi dari akun Tik Tok

(for your page)

No. Pernyataan SS TS | STS
1. | Saya mengetahui konten Tik

Tok @ragilmahardika dari

keluarga atau teman saya
2. | Saya melihat konten Tik Tok
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Lingkungan sosial saya tidak
mempermasalahkan adanya

keberadaan LGBT

Keluarga atau teman saya
sering melihat konten Tik Tok

@ragilamahrdika

Saya sering membicarakan
konten Tik Tok
@ragilmahardika dengan

teman/keluarga saya

Orang-orang disekitar saya
tidak mempermasalahkan
wanita yang berpenampilan
tomboy atau laki-laki yang

berpenampilan feminim

Menurut saya hal yang
dilakukan @ragilmahardika
dalam konten Tik Tok-nya
bertentangan dengan norma
kesusilaan  di  masyarakat

tempat saya tinggal

Menurut saya hal yang
dilakukan @ragilmahardika
dalam konten Tik Tok-nya
bertentangan dengan norma
kesusilaan ~ di  masyarakat

tempat saya tinggal
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. Kuesioner variabel persepsi

No.

Pernyataan

SS

TS

STS

1.

Saya merasa kelompok LGBT
sama dan setara dengan

kelompok masyarakat lainnya.

Saya merasa kelompok LGBT
berhak mendapat hak yang
sama baik di mata hukum

maupun kehidupan sosial.

Saya tidak merasa terganggu
ketika konten yang berkaitan
dengan keberadaan LGBT
muncul di media sosial Tik

Tok saya

Saya tidak mempermasalahkan
adanya keberagaman orientasi

seksual

Saya tidak akan menolak
keberadaan LGBT di sekitar
saya (rumah, tempat Kkerja,
sekolah, dll)

Saya tidak akan menjauhi
orang-orang dalam kelompok
LGBT
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LAMPIRAN 11
UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS

A. Hasil Olah Data Uji Validitas dengan SPSS 25

1. Uji validitas variabel faktor fungsional

388~ 67 17 5027

611

skor_total Pearson Corelation 4847 ,5017 4107 4787
Sig. (2-tailed) .000 ,000 ,000 ,000 .00 000 .00 000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
2. Uji validitas variabel faktor struktural
skor_total Pearson Correlation 5117 568" 6017 652" 5647 5337 4537 423 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
3. Uji validitas variabel persepsi
Skor_total Pearson Correlation .810" 810" 808" T75% 781" 708" 1
Sig. (2-tailed) ,000 .000 000 .000 000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100

B. Hasil Olah Data Uji Reliabilitas dengan SPSS 25

1. Uji reliabilitas variabel faktor fungsional

Reliability
Statistics
N of
Cronbac Item
h's Alpha S
,855 9
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2. Uji reliabilitas variabel faktor struktural

Reliability
Statistics
N of
Cronbac Item
h's Alpha S
,659 8

3. Uji reliabilitas variabel faktor persepsi

Reliability
Statistics
N of
Cronbac Item
h's Alpha S
,872 6
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