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PENGARUH CITRA MEREK, DESAIN PRODUK, DAN PERSEPSI HARGA 

TERHADAP NIAT BELI SEPATU VENTELA GENERAZI Z DI YOGYAKARTA 

 

Disusun oleh: 

Stanislaus Steven Setyaputra 

NPM: 180324070 

 

Pembimbing: Th. Diah Widiastuti S.E., M.Si 

 

Abstrak 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui pengaruh citra merek, 

desain produk, dan persepsi harga terhadap niat beli sepatu Ventela pada generasi Z di 

Yogyakarta. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Penentuan sampel dilakukan 

dengan cara non-probability sampling dengan teknik pengambilan purposive sampling  

sebanyak 80 responden. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini terdiri dari uji 

validitas dan reliabilitas, uji regresi linier berganda dengan metode backward, uji koefisien 

korelasi dan determinasi, uji t, uji F, dan uji koefisien determinasi. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa citra merek, desain produk, dan persepsi harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap niat beli sepatu Ventela pada generasi Z di Yogyakarta. 

 

Kata kunci: Citra Merek, Desain Produk, Persepsi Harga, Niat Beli. (Eka, 2021) 

 

 

 

 

 

 


