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ABSTRAK 

 

 Celebrity endorser merupakan penggunaan seorang artis sebagai bintang 

iklan dalam berbagai media baik media cetak, media sosial mau pun media televisi. 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh celebrity endorser Keanu Agl 

sebagai bintang iklan Pantene terhadap minat pembelian produk Pantene. Minat 

pembelian merupakan keinginan yang dimiliki oleh konsumen setelah melihat produk 

tertentu. Penelitian ini menggunakan masyarakat D.I Yogyakarta sebagai subjek penelitian. 

Penelitian ini menggunakan teori AIDDA dan VisCAP model untuk melihat pengaruh dari 

kedua indikator tersebut.  

 Penelitian menggunakan metode penelitian survei. Sampel yang dipakai pada 

penelitian ini sebanyak 100 respondenn dengan alat analisis yaitu uji regresi linear 

sederhana, Uji T dan Uji Koefisien Determinasi menggunakan program SPSS.  

 Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwa terdapat pengaruh positif dari 

penggunaan celebirty endorser Keanu Agl sebagai bintang iklan Pantene terhadap minat 

pembelian produk Pantene.  

 

Kata kunci: Celebrity endorser, Minat Beli, Iklan. 

  

  

 

 


