BAB IV

KESIMPULAN & SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang sudah dilakukan oleh peneliti terhadap
masyarakat D.I Yogyakarta dengan judul “Pengaruh Celebrity Endorser Keanu Agl
dalam Iklan Pantene terhadap Minat Pembelian Produk Pantene Masyarakat D.I
Yogyakarta, peneliti menyimpulkan yaitu:

1. Pada penelitian ini ditemukan bahwa terdapat pengaruh dari celebrity
endorser Keanu Agl dalam iklan Pantene terhadap minat pembelian produk
Pantene. Berdasarkan dari hasil uji T yang sudah dilakukan peneliti,
diperoleh nilai sebesar 8.058 untuk t hitung dan nilai sebesar 1.984 untuk t
tabel dengan tingkat signifikansi 5% yang artinya bahwa Ho ditolak dan Ha
diterima. Hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh antara celebrity
endorser Keanu Agl dalam iklan Pantene terhadap minat pembelian produk
Pantene

2. Pada pengukuran koifisien determinasi untuk pengaruh dari celebrity
endorser Keanu Agl dalam iklan Pantene terhadap minat pembelian produk
Pantene sebesar 39,8% oleh variabel pada penelitian ini. Berdasarkan syarat
dari koefisien determinasi, pengaruh dari variabel X (variabel independen)
terhadap variabel Y (variabel dependen) terhitung kecil. Dapat disimpulkan
bahwa, celebrity endorser Keanu Agl dalam iklan Pantene terhadap minat

pembelian produk Pantene pada masyarakat D.I Yogyakarta memiliki
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pengaruh yang kecil. Hal ini bisa terjadi karena masyarakat D.l Yogyakarta
dalam memilih dan membeli produk sampo tidak hanya berfokus pada
bintang iklan dari produk tersebut, namun bisa juga karena prefrensi lain
seperti kandungan dan manfaat dari produk tersebut atau rekomendasi dari
orang lain, atau hal lainnya.

Hasil dari uji regresi linear sederhana yang digunakan untuk mengukur
seberapa besar kekuatan dari celebrity endorser Keanu Agl dalam iklan
Pantene dengan minat pembelian produk Pantene didapatkan yaitu Y =
6,573 + 0, 385X yang artinya jika nilai dari variabel X naik sebesar 1%
maka minat pembelian produk bertambah sebanyak 0,385.

Hasil dari penelitian ini maka dapat disimpulkan bahwa penggunaan Keanu
Agl yang sedang naik daun saat ini masih memiliki pengaruh jika digunakan
sebagai bintang iklan produk Pantene. Hal ini tentunya didukung oleh
karakteristik-karakteristik seperti pada model VisCAP yang dimiliki oleh
Keanu Agl. Oleh sebab itu, penggunaan Keanu Agl ini dapat meningkatkan
minat pembelian produk yang diiklankan olehnya terutama pada masyarakat

D.l Yogyakarta.
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C. Saran

Berdasarkan dari penelitian yang sudah dilakukan pada masyarakat D.I
Yogyakarta dengan judul “Pengaruh Celebrity Endorser Keanu Agl dalam Iklan
Pantene terhadap Minat Pembelian Produk Pantene Masyarakat D.l Yogyakarta,
peneliti memiliki saran yaitu:

1. Penelitian selanjutnya diharapkan untuk dapat memperluas ruang lingkup
penelitian populasi karena pada penelitian ini, populasi yang diambil hanya
terfokus pada masyarakat D.l Yogyakarta

2. Penelitian selanjutnya dapat meilihat variabel lainnya yaitu sebanyak 60,2%
yang merupakan variabel- variabel di luar celebrity endorser dalam iklan
Pantene yang juga ikut memiliki pengaruh pada minat pembelian.

3. Disarankan agar kedepannya dalam pemilihan seorang celebrity endorser
pada iklan, Pantene mampu mempertimbangkan terkait dengan indikator
attraction. Jika dilihat dari penelitian ini, hasil pengujian menggunakan
VisCAP model menunjukkan bahwa indikator attraction yang dimiliki oleh

celebrity endorser memiliki nilai yang paling rendah.
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LAMPIRAN

Pertanyaan Kuisioner

1. Jenis Kelamin:

o Laki- laki
o Perempuan
2. Usia:

3. Pekerjaan:

Pelajar/Mahasiswa

(@)

o Karyawan Swasta
o Pegawai Negri

o Ibu Rumah Tangga
o Wirausaha

o Tidak Bekerja

4. Apakah anda berdomisili di D.I Yogyakarta?

o Ya
o Tidak

5. Apakah anda mengetahui Keanu Agl?

o Ya
o Tidak
6. Apakah anda pernah menonton iklan sampo Pantene yang dibintangi oleh

Keanu Agl?
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o Ya

o Tidak

Variabel Celebrity Endorser dalam Iklan (X)
A. Visibility

1. Saya mengetahui sosok Keanu Agl melalui media sosial
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju

2. Keanu Agl merupakan selebgram dengan followers Instagram lebih dari
2M
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju

3. Keanu Agl merupakan selebgram yang popularitasnya sedang naik saat ini
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral

() Tidak Setuju
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() Sangat Tidak Setuju

Saya sering melihat Keanu Agl muncul di media sosial
() Sangat Setuju

() Setuju

() Netral

() Tidak Setuju

() Sangat Tidak Setuju

B. Credibility

1.

Saya mengetahui iklan Pantene yang dibintangi oleh Keanu Agl

() Sangat Setuju

() Setuju

() Netral

() Tidak Setuju

( ) Sangat Tidak Setuju

Iklan Pantene yang dibintangi oleh Keanu Agl menarik perhatian saya
karena lucu dan kocak

() Sangat Setuju

() Setuju

() Netral

() Tidak Setuju

() Sangat Tidak Setuju

Ketika mendengar nama “Keanu Agl” atau “Keanu” saya teringat dengan

produk yang diiklankan olehnya yaitu Pantene
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() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju

4. Saya tertarik membeli produk Pantene setelah melihat iklan yang
dibintangi oleh Keanu Agl
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju

C. Attraction

1. Keanu memiliki penampilan fisik yang menarik
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju

2. Keanu Agl memiliki karakter yang lucu dan menyenangkan
() Sangat Setuju
() Setuju

() Netral
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() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju

3. Saya menyukai Keanu Agl

() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju
4. Menurut saya Keanu Agl pantas menjadi bintang iklan Pantene karena
memiliki penampilan fisik yang menarik
() Sangat Setuju
() Setuju
(') Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju
D. Power
1. Iklan Pantene yang dibintangi oleh Keanu mudah untuk saya terima
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju

() Sangat Tidak Setuju
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2. Penampilan Keanu dalam iklan Pantene memengaruhi saya untuk
mencoba produk tersebut
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju
3. Keanu Agl memiliki kemampuan yang baik sehingga layak untuk
menjadi bintang iklan Pantene
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju
4. Saya tertarik membeli produk sampo Pantene setelah menonton iklan

yang dibintangi oleh Keanu Agl

() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju
5. Saya yakin membeli produk Pantene setelah menonton iklan yang

dibintangi oleh Keanu Agl
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() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral

() Tidak Setuju
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Variabel Minat Pembelian (Y)
A. Attention

1. Saya mencari informasi terkait dengan produk Pantene yang dibintangi
oleh Keanu Agl
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju

2. Iklan Pantene yang dibintangi oleh Keanu Agl menarik perhatian saya
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju

3. Iklan sampo Pantene yang dibintangi oleh Keanu Agl sangat lucu dan
kocak
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju

() Sangat Tidak Setuju
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B. Interest

1.

Saya menanyakan informasi produk Pantene yang dibintangi oleh
Keanu Agl kepada orang yang telah menggunakannya

() Sangat Setuju

() Setuju

() Netral

() Tidak Setuju

() Sangat Tidak Setuju

Saya tertarik untuk membeli produk Pantene yang dibintangi oleh
Keanu Agl setelah mengetahui informasi terkait produk tersebut
() Sangat Setuju

() Setuju

() Netral

() Tidak Setuju

() Sangat Tidak Setuju

Saya perlu untuk membandingkan produk Pantene yang dibintangi
oleh Keanu Agl dengan produk yang lain dengan fungsi yang serupa
() Sangat Setuju

() Setuju

() Netral

() Tidak Setuju

() Sangat Tidak Setuju
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C. Desire

1. Saya bersedia merekomendasikan produk Pantene yang dibintangi oleh
Keanu Agl kepada teman atau kerabat saya
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju

2. Saya berminat untuk membeli produk Pantene yang dibintangi oleh
Keanu Agl
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju
() Sangat Tidak Setuju

3. Saya ingin segera untuk membeli produk Pantene yang dibintangi oleh
Keanu Agl
() Sangat Setuju
() Setuju
() Netral
() Tidak Setuju

() Sangat Tidak Setuju

105



106



