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BAB V 

KESIMPULAN 

 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan, dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Hasil evaluasi ekspor perusahaan ke Belgia dan Inggris memperlihatkan jika 

perusahaan memiliki peluang dalam melakukan ekspor ke Belanda dengan 

kapasitas produksi dan sumber daya yang dimiliki. 

2. Perusahaan sudah memiliki sertifikasi produk kayu (SVLK), legalitas perusahaan, 

dan dokumen penunjang keperluan ekspor sesuai dengan prasyarat kebutuhan 

buyer dalam pelaksanaan kegiatan ekspor, namun demikian tetap harus 

mempertimbangkan kondisi kawasan/negara tujuan untuk melakukan ekspansi 

kegiatan ekspornya. 

3. Keterlibatan perusahaan dalam forum dan kegiatan promosi yang diselenggarakan 

baik Asosiasi maupun Pemerintah harus dilakukan secara berkelanjutan. 

4. Perusahaan berpeluang melakukan kerjasama dengan Dinas Perindustrian dan 

Perdagangan Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta pada tahun 2023 terkait 

pembukaan pasar ekspor non tradisional.  

 

B. Implikasi Manajerial  

Hasil penelitian ini diharapkan dapat membantu perusahaan dalam 

mengembangkan atau melakukan aktivitas ekspor ke Belanda. Perusahaan berpeluang 

melakukan ekspor pasar baru ke dengan sumber daya internal dan eksternal yang 

dimiliki secara inovatif. Beragam sumber daya tersebut dapat dilihat melalui inovasi 

produk, keterlibatan perusahaan dalam asosiasi, dan kepemilikan sertifikasi produk 
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sebagai syarat dalam melakukan ekspor ke pasar barunya di Eropa terkhusus Belanda. 

Ada beberapa hal yang harus dilakukan utamanya dalam melihat peluang baru, yakni 

sering melakukan dialog bersama para anggota asosiasi sehingga mendapat informasi 

berita terbaru.  

 

C. Keterbatasan Penelitian 

Kelemahan penelitian ini tidak berhasil untuk mewawancari pihak importir/buyer, 

terkhusus importir/buyer yang ada di Belanda. Beberapa penelusuran online dari 

sumber literatur yang digunakan tanpa melakukan verifikasi dari lembaga-lembaga 

yang memiliki kredibilitas tinggi kebenaranya. Dalam penelitian ini, daftar pertanyaan 

pada protokol wawancara perlu disusun ulang untuk mendapatkan hasil penelitian yang 

lebih komprehensif. Penelitian lanjutan diharapkan dapat melibatkan pihak importir 

agar dapat melihat kinerja ekspor perusahaan secara lebih luas. Adapun penelitian 

lanjutan juga dapat melihat pasar non tradisional dan pasar tradisional untuk melihat 

bagaimana kinerja ekspor perusahaan secara menyeluruh di semua tujuan pasar 

ekspornya.  
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