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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

  Penelitian ini dilakukan guna mengetahui apakah terdapat pengaruh 

antara intensitas mengakses akun Instagram @sonobudoyo terhadap minat 

berkunjung ke Atraksi Pertunjukan Kesenian Museum Sonobudoyo. 

Untuk mendapatkan hasil tersebut, maka peneliti menyebarkan kuisioner 

yang dilakukan secara online sehingga didapatkan 400 responden. 

Penelitian ini menghasilkan data dengan responden yang didominasi oleh 

perempuan, dengan usia 18-25 tahun dengan tingkat perguruan tinggi (D1, 

S1, S2, S3). Dari semua pertanyaan serta pernyataan dari masing-masing 

variabel yang telah dianalisis dan dijelaskan melalui pembahasan, 

menghasilkan kesimpulan sebagai berikut. 

  Penelitian ini menghasilkan bahwa variabel intensitas mengakses 

akun Instagram @sonobudoyo berpengaruh terhadap variabel minat 

berkunjung ke Atraksi Pertunjukan Kesenian Museum Sonobudoyo. Hal – 

hal yang dapat mempengaruhi intensitas mengakses Instagram adalah 

dengan frekuensi mengakses dan lamanya mengakses guna menimbulkan 

minat berkunjung followers. Merujuk pada Tabel nomor 3 yang 

menyatakan bahwa nilai 0,20 – 0,399 memiliki tingkat hubungan yang 

rendah (Sugiyono, 2019, h.274). Maka, penelitian ini dikategorikan 

memiliki pengaruh antara intensitas mengakses Intagram (X) dengan 

variabel minat berkunjung ke Atraksi Pertunjukan Kesenian Museum 
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Sonobudoyo (Y) sebesar 22,7% yang tergolong rendah. Sisanya sebanyak 

77,3% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak terlihat di penelitian ini. 

Hasil analisis menunjukan pengaruh yang positif. Berdasarkan hasil 

temuan koefisien korelasi penelitian ini termasuk dalam golongan positif 

dengan merujuk nilai yang menunjukkan -1 berarti korelasi negatif yang 

masuk dalam golongan sempurna, jika nilainya 0 maka tidak terdapat 

korelasi dan apabila nilainya 1 maka terdapat korelasi positif. Tetapi 

pengaruh positif yang ditemukan antar variabel tergolong rendah dengan 

hasil 22,7%. Positif dalam penelitian ini berarti, semakin tinggi intensitas 

mengakses akun Instagram @sonobudoyo maka tingkat minat berkunjung 

akan bertambah.  

B. Saran  

 Menurut hasil dari kesimpulan yang telah dijelaskan pada penelitian 

ini, masih terdapat beberapa kekurangan yang ditemukan. Maka dari itu 

berikut saran secara akademis yang diberikan oleh peneliti untuk kemajuan 

penelitian terkait selanjutnya, bagi penelitian berikutnya yang ingin 

melakukan penelitian serupa, dapat melakukan pengembangan penelitian 

serupa dengan menggunakan metode kualitatif untuk memahami lebih 

lanjut dan lebih dalam terkait dengan efektivitas akun Instagram 

@Sonobudoyo terhadap minat berkunjung ke Museum Sonobudoyo. 

Penulis mengharapkan agar penelitian serupa yang akan diteliti oleh 

peneliti lain menciptakan kebaharuan dari segi indikator yang berbeda, 

sehingga Museum Sonobudoyo dapat semakin terbantu dalam 
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perkembangannya terutama dalam memunculkan minat kunjung 

masyarakat. Berdasarkan hasil temuan pada penelitian ini, penelitian 

selanjutnya dapat secara spesifik meneliti mengenai pengaruh intensitas 

mengakses dan interaksi melalui media sosial Instagram terhadap minat 

berkunjung ke museum agar menemukan pembaharuan secara terus 

menerus. 
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KUISIONER PENELITIAN 
Data diri responden 
 

1. Usia   : … 
 (tahun) Contoh : 20 
2. Jenis Kelamin  : … 
3. Pendidikan terakhir : 
 Tidak menempuh pendidikan formal 

SD/MI 
SMP/MTS 
SMA/SMK/MA 
Pendidikan tinggi (Diploma, S1,S2,S3) 
 
 

Pertanyaan Saringan 
Pertanyaan saringan adalah target pertanyaan terhadap audiens tertentu dengan 
memfilter responden yang akan dipilih agar sesuai dengan target audiens yang 
diinginkan. Terdapat jumlah maksimal pertanyaan per survei yaitu sebanyak 4 
pertanyaan dengan minimal 100 responden yang mengisi (Google, 2022). 
 
Pada bagian ini, Anda diminta untuk mengisi sesuai dengan keadaan Anda.  
 

1. Apakah Anda pengguna aktif Instagram? 
 (Jawaban : Ya, Tidak) 
2. Apakah Anda mengikuti (follow) akun Instagram @sonobudoyo? 
 (Jawaban : Ya, Tidak) 
3. Apakah Anda mengetahui konten Atraksi Pertunjukan Kesenian 

Museum Sonobudoyo? 
 (Jawaban : Ya, Tidak) 
 

Jika Anda menjawab tidak maka berhenti di sini dan cukup abaikan 
pertanyaan selanjutnya. Anda tidak perlu melanjutkan ke pertanyaan 
selanjutnya. Terima kasih. 
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Intensitas mengakses Instagram 
 
Intensitas mengakses media sosial kemudian dimengerti sebagai tingkat 
seberapa sering seseorang mengakses media sosial dengan menggunakan 
bentuk emosional, perhatian, minat maupun ketertarikan terhadap media 
sosial yang diakses. 
 

Jawablah pertanyaan berikut ini yang menurut Anda paling tepat 

menggambarkan diri Anda dengan menulis angka saja. 

Frekuensi 

1. Berapa kali Anda mengakses akun Instagram @Sonobudoyo dalam 

satu minggu? 

 Jawaban : …. (dalam angka, misal 1,2,3) 

2. Berapa kali Anda membaca konten feeds akun Instagram 

@Sonobudoyo dalam satu minggu? 

 Jawaban : …. (dalam angka, misal 1,2,3) 

3. Berapa kali Anda membaca konten Atraksi Pertunjukan Kesenian 

dalam satu minggu? 

 Jawaban : …. (dalam angka, misal 1,2,3) 

Durasi 

4. Berapa menit waktu yang dihabiskan Anda setiap kali mengakses 

akun Instagram @Sonobudoyo dalam satu minggu? 

 Jawaban : …. (dalam angka, misal 1,2,3) 

5. Berapa menit waktu yang Anda habiskan saat membaca konten Aksi 

Pertunjukan Kesenian dalam satu minggu? 

 Jawaban : …. (dalam angka, misal 1,2,3) 
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Minat Berkunjung 
Minat berkunjung menjadi salah satu alat ukur yang dapat dilakukan oleh 
suatu perusahaan dalam rangka mengetahui seberapa berpengaruhnya 
komunikasi yang dilakukan oleh perusahaan terhadap pesan informasi yang 
disampaikan oleh perusahaan tersebut. 
 

Pilihlah satu jawaban yang menurut Anda paling tepat menggambarkan diri 

Anda dengan memberikan tanda (√ ) pada salah satu kolom yang tersedia. 

Keterangan: 

SS = Sangat Setuju 

S = Setuju 

TS = Tidak Setuju 

STS = Sangat Tidak Setuju 

 
 
 

Pernyataan SS S TS STS 
Attention (Perhatian) 

1. Konten Instagram Atraksi 
Pertunjukan Kesenian 
Sonobudoyo mampu menarik 
minat Anda untuk memilih 
sebagai hiburan  

    

2. Konten feeds Instagram 
Atraksi Pertunjukan Kesenian 
mampu membangkitkan 
keinginan Anda untuk 
mengetahui acara hiburan 
tersebut 

    

3.  Konten story Instagram 
Atraksi Pertunjukan Kesenian 
mampu membangkitkan 
keinginan Anda untuk 
mengetahui acara hiburan 
tersebut 

    



 

 

145 

 

4. Konten Atraksi Pertunjukan 
Kesenian Museum 
Sonobudoyo mampu menarik 
minat Anda untuk melihat 
secara langsung acara tersebut 

    

Interest (Ketertarikan) 
5. Setelah melihat konten feeds 

Atraksi Pertunjukan Kesenian 
pada Instagram @sonobudoyo 
Anda berminat untuk mencari 
tahu lebih dalam mengenai 
acara tersebut melalui 
Instagram 

    

6. Setelah melihat konten story 
Atraksi Pertunjukan Kesenian 
pada Instagram @sonobudoyo 
Saya berminat untuk mencari 
tahu lebih dalam mengenai 
acara tersebut melalui 
Instagram 

    

7. Acara Atraksi Pertunjukan 
Kesenian merupakan hiburan 
yang menarik untuk Anda 
kunjungi 

    

Desire (Minat) 
8. Isi pesan pada konten feeds 

Atraksi Pertunjukan Kesenian 
pada Instagram @sonobudoyo 
memberikan alasan untuk 
Anda harus memilih acara 
tersebut menjadi jujukan 
hiburan 

 

    

9. Isi pesan pada konten story 
Atraksi Pertunjukan Kesenian 
pada Instagram @sonobudoyo 
memberikan alasan untuk 
Anda harus memilih acara 
tersebut menjadi jujukan 
hiburan 
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10. Setelah melihat  feeds Atraksi 
Pertunjukan Kesenian pada 
Instagram @sonobudoyo Saya 
tertarik untuk berkunjung 
dalam waktu dekat 

    

11. Setelah melihat  story Atraksi 
Pertunjukan Kesenian pada 
Instagram @sonobudoyo Saya 
tertarik untuk berkunjung 
dalam waktu dekat 
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LAMPIRAN ANALISIS SPSS 
 

1. VALIDITAS  
a. Variabel Intensitas mengakses Instagram (X) 

 

b. Variabel Minat Berkunjung (Y) 
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2. Reliabilitas 

a. Variabel Intensitas mengakses Instagram (X) 

 

 
 

b. Variabel Minat Berkunjung (Y) 
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3. Gambaran responden 
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4. Uji Normalitas 
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5. Uji Korelasi 

 
6. Uji Hipotesis 

A. Analisis Regresi 
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B. Uji Koefisien Determinasi 

 

 
C. ANOVA 
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7. ANALISIS DESKRIPTIF 

1. Persebaran Jawaban Variabel X 
 

 

 

 



 

 

154 

 

 
 

 
  



 

 

155 

 

 
 

2. Persebaran Jawaban Variabel Y 
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157 

 

 

 
3. Hasil Kategorisasi variabel X 

 
 

 

 

 

 


