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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas mengenai bagaimana kampanye Work from Bali dapat 

meningkatkan kunjungan pariwisata ke Bali, masalah dalam penelitian ini adalah 

bagaimana evaluasi proses kampanye “Work From Bali”? dan Bagaimana 

dampak/outcomes kampanye komunikasi “Work From Bali” sebagai upaya 

meningkatkan kunjungan wisatawan ke Pulau Bali saat Pandemi Covid-19?.  

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dan dilakukan di 

Pulau Bali. Alasan pemilihan lokasi penelitian karena peneliti melihat langsung 

dilapangan dampak karena terjadinya Covid-19. Selain itu, penelitian ini juga melalui 

proses wawancara terhadap narasumber untuk pengumpulan data. 

Hasil dari penelitian ini adalah evaluasi-evaluasi untuk pihak-pihak yang 

berkontribusi untuk Kampanye Work From Bali seperti Dinas Pariwisata Provinsi Bali, 

Masyarakat Bali yang bekerja di bidang pariwisata serta peserta dari Kampanye Work 

From Bali. Evaluasi tersebut bisa digunakan untuk melihat efektivitas dalam proses 

Kampanye Work From Bali serta terjadinya perubahan kebijakan publik karena adanya 

Kampanye Work From Bali. 

 
Kata Kunci: Work From Bali, Evaluasi Proses, Evaluasi Outcomes dan 

Perubahan Perilaku Masyarakat. 
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