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BAB IV 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Pada penelitian ini, peneliti berhasil mengumpulkan data dari 100 

responden. Kemudian data tersebut dianalisis dan digunakan untuk 

menjawab rumusan masalah pada penelitian ini. Pertanyaan dari rumusan 

masalah tersebut adalah “Bagaimana Daya Tarik Han So Hee sebagai 

celebrity endorser Somethinc di akun Instagram @somethincofficial?”. 

Berdasarkan hasil analisis data yang peneliti lakukan, peneliti dapat menarik 

kesimpulan yang menjadi jawaban dari rumusan masalah. 

Han So Hee merupakan celebrity endorser yang mempunyai tingkat 

daya tarik yang sangat tinggi yang terlihat dari hasil nilai deskriptif 

persentase yaitu sebesar 78,95%. Selain itu, Han So Hee juga mempunyai 

indikator dominan pada setiap dimensi daya tarik yaitu cultural similarity 

“berada dalam Kpop Wave/Hallyu” dan “latar belakang Asia”. Responden 

juga merasa mempunyai interest similarity pada minat merawat kulit. Ia 

juga mudah dikenali (recognizable) oleh responden, serta dinilai 

goodlooking, elegant, dan charming oleh responden. Dari data ini peneliti 

menemukan bahwa Han So Hee yang merupakan artis Korea Selatan, dinilai 

mempunyai daya tarik yang sangat tinggi secara keseluruhan dan 

mempunyai indikator tertinggi pada masing-masing dimensi sehingga 

membuat dirinya sesuai sebagai celebrity endorser merek kecantikan lokal 
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bagi responden.  Selain itu, daya tariknya termasuk dalam proses 

identifikasi karena responden bersikap positif dan menyukai sumber pesan. 

Proses identifikasi berkaitan dengan teori Elaboration Likelihood, sehingga 

daya tarik Han So Hee termasuk dalam peripheral route. Indikator tertinggi 

dari masing-masing dimensi juga relevan antara satu dengan yang lain. 

Relevansi tersebut membuat produk Somethinc yang didukung oleh 

celebrity endorser Han So Hee mempunyai potensi dalam mendukung 

produk Somethinc dan mempengaruhi perilaku followers untuk 

menggunakan produk Somethinc. Hal mencerminkan aktivitas komunikasi 

pemasaran terpadu dimana celebrity endorser dapat membantu 

mempromosikan sebuah produk atau layanan. 

 

B. Saran  

1. Saran Akademis 

Selama melakukan penelitian, peneliti menyadari bahwa terdapat 

beberapa batasan pada penelitian ini. Pertama, keterbatasan tersebut adalah 

jumlah sampel yang digunakan tergolong kecil dibandingkan jumlah dari 

populasinya bila merujuk pada followers Instagram @somethincofficial. 

Kedua, peneliti menemukan bahwa pernyataan pada indikator gaya hidup 

dan rentang usia dari dimensi similarity kurang bisa memberi data yang 

lebih mendalam. Hal ini menyebabkan peneliti mengalami kesulitaan dalam 

menganalisis data dan menulis pembahasan pada kedua indikator tersebut. 
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Ketiga, indikator interest similiarity bisa menggunakan elemen dari 

celebrity endorser seperti gaya rambut, warna kulit, dan lainnya. 

Dari hal ini, terdapat saran dari peneliti yang diharapkan dapat 

mengembangkan penelitian mengenai daya tarik celebrity endorser serta 

menjadi referensi untuk penelitian berikutnya. Pertama, untuk penelitian 

berikutnya dapat menggunakan sampel yang lebih luas sehingga 

mendapatkan data yang lebih akurat. Kedua, penelitian berikutnya dapat 

menambahkan pernyataan lebih dan mendalam untuk membahas indikator 

gaya hidup dan rentang usia dari penelitian ini pada kuisioner. Ketiga, 

penelitian berikutnya bisa menggunakan pernyataan interest similarity yang 

terkait pada kemiripian dari segi fisik celebrity endorser. Keempat, 

penelitian berikutnya yang ingin menggunakan teori Elaboration 

Likelihood dan Source identification bisa menambahkan pernyataan terkait 

dengan celebrity endorser yang terkait dengan produk. Dari hal ini dapat 

diketahui apakah celebrity endorser masuk dalam kategori proses 

internalisasi atau identifkasi. Hasil dari data tersebut bisa dikaitkan dengan 

teori Elaboration Likelihood.  

 

2. Saran Praktis 

Berikutnya, terdapat saran dari peneliti untuk Somethinc sebagai 

merek kecantikan lokal yang memilih Han So Hee dan perusahaan 

kecantikan lainnya yang akan memilih celebrity endorser. Dengan adanya 

penelitian ini, diharapkan dapat mendeskripsikan daya tarik dari Han So 
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Hee sebagai celebrity endorser dan menjadi referensi untuk penggunaan 

celebrity endorser Korea Selatan kedepannya. Lalu, peneliti juga 

menyarankan untuk memilih celebrity endorser yang mempunyai dimensi 

similiarity (kemiripan) yang kuat. Hal ini memungkinkan untuk menarik 

perhatian audiens yang tidak hanya merasa familiar dan menyukai selebriti 

tersebut, namun juga merasa ada kemiripan yang sama, sehingga audiens 

lebih mudah menerima pesan dari celebrity endorser tersebut.  
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Kuisioner 

Dengan hormat,  

Perkenalkan saya Gisela Novenia Lais, mahasiswa S1 Program Studi Ilmu 

Komunikasi Universitas Atma Jaya Yogyakarta (UAJY) Angkatan 2018. 

Sehubungan dengan kewajiban saya dalam menyelesaikan penelitian skripsi 

dengan judul: “DAYA TARIK HAN SO HEE SEBAGAI CELEBRITY ENDORSER 

@SOMETHINCOFFICIAL”, maka saya ingin meminta kesediaannya untuk 

mengisi kuisioner saya. Terima kasih atas kesediaan dan waktu yang diberikan, 

Tuhan memberkati. 

 

Syarat responden : 

1. Apakah anda mengetahui Han So Hee? 

2. Apakah anda mengikuti akun Instagram @somethincofficial? 

 

Nama  : 

Umur  :  

Jenis Kelamin : 

• Perempuan 

• Laki - laki 



 

 

 

 
 

Panduan Pengisian : 

Pilihlah jawaban atas pertanyaan-pertanyaan dibawah ini dengan memilih satu 

angka yang mewakili penilaian anda secara jujur. Setiap angka yang akan anda pilih 

mewakili jawaban atas penilaian anda pada masing-masing indikator daya tarik dari 

Han So Hee sebagai celebrity endorser Somethinc. 

Semakin tinggi angka yang diberikan, maka semakin positif penilaian anda pada 

indikator daya tarik celebrity endorser. Begitu pula dengan sebaliknya, semakin 

rendah angka yang anda pilih, maka semakin negatif penilaian anda pada indikator 

daya tarik celebrity endorser.  

Similarity 

1. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial berada dalam 

lingkungan Korean Wave / Hallyu sehingga saya merasa kami mempunyai 

kemiripan 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 

2. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial mempunyai 

latar belakang budaya (Asia) yang mirip dengan saya 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 

3. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial menyukai 

kucing sehingga saya merasa kami mempunyai kemiripan 



 

 

 

 
 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 

4. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial menyukai 

lukisan sehingga saya merasa kami mempunyai kemiripan 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 

5. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial mempunyai 

minat merawat kulit yang mirip dengan saya 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 

6. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial mempunyai 

kebutuhan perawatan kulit yang mirip dengan saya 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 

7. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial mempunyai 

gaya hidup yang mirip dengan saya 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 

8. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial mempunyai 

rentang usia yang serupa dengan saya 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 



 

 

 

 
 

Familiarity 

1. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial adalah 

selebriti yang terkenal 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 

2. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial adalah 

selebriti yang mudah saya kenali 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 

Likability 

1. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial mempunyai 

wajah yang rupawan 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 

2. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial adalah 

selebriti yang elegan 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 

3. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial adalah 

selebriti yang menawan 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 



 

 

 

 
 

 

4. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial adalah 

selebriti yang saya sukai 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

 

5. Han So Hee sebagai celebrity endorser @somethincofficial adalah 

selebriti yang menyenangkan 

Sangat Tidak Setuju  1 2 3 4 Sangat Setuju 

  



 

 

 

 
 

Lampiran 2. Uji Validitas Pearson Correlation  

 

  



 

 

 

 
 

Lampiran 3. Uji Realibilitas Cronbach’s Alpha 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.818 15 

 

 

  



 

 

 

 
 

Lampiran 4. Uji Normalitas 

 

 

Lampiran 5.  Data demografis responden 

 

 

Lampiran 6. Data rentang usia responden 

 

 

  



 

 

 

 
 

Lampiran 7. Deskripsi Frekuensi Per Pernyataan 

 



 

 

 

 
 

 

 



 

 

 

 
 

 

 



 

 

 

 
 

 

 



 

 

 

 
 

 

 

Lampiran 8. Tabulasi silang 

 

 

 



 

 

 

 
 

Lampiran 9. Data Penelitian 

 
Umur Jenis kelamin Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 Item 5 Item 6 Item 7 Item 8 Item 9 Item 10 Item 11 Item 12 Item 13 Item 14 Item 14 Total

21 Perempuan 2 2 4 3 4 3 2 2 4 4 4 4 4 4 4 50

22 Perempuan 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 52

21 Perempuan 3 1 1 2 2 2 2 1 4 3 4 4 4 3 4 40

22 Perempuan 3 2 4 4 2 2 2 2 4 3 4 4 4 4 4 48

21 Perempuan 2 1 1 1 3 3 2 3 4 4 4 4 4 3 3 42

22 Perempuan 4 2 3 4 4 3 2 3 4 4 4 4 4 4 3 52

22 Perempuan 3 2 3 2 3 2 3 2 3 3 3 3 3 3 3 41

32 Perempuan 2 2 1 2 2 2 1 1 2 3 3 2 2 3 3 31

22 Laki-Laki 3 2 3 3 3 3 3 2 3 2 3 2 3 3 3 41

22 Perempuan 4 4 2 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 55

22 Laki-Laki 1 4 1 1 4 1 1 2 4 4 4 4 4 4 4 43

21 Perempuan 3 3 2 2 3 3 2 2 4 4 4 3 3 3 2 43

20 Perempuan 2 3 1 1 3 3 1 1 4 4 4 4 4 3 3 41

21 Perempuan 3 3 1 3 3 3 2 2 4 4 4 4 4 4 4 48

22 Perempuan 3 2 1 4 4 4 1 2 4 4 4 4 4 4 4 49

27 Perempuan 3 4 2 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 55

20 Perempuan 3 3 1 2 3 3 3 1 4 4 4 4 4 3 3 45

22 Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

22 Perempuan 3 3 3 2 3 3 2 2 4 4 4 3 3 2 2 43

21 Perempuan 4 4 2 1 4 4 1 3 4 4 4 4 4 4 4 51

21 Perempuan 2 2 2 2 3 1 1 1 4 4 4 4 4 4 3 41

22 Laki-Laki 1 3 1 1 2 1 1 2 4 4 4 4 4 4 4 40

21 Perempuan 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45

21 Perempuan 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 55

22 Perempuan 2 3 1 1 2 2 1 3 3 4 3 3 3 3 3 37

22 Perempuan 3 3 3 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 53

30 Perempuan 1 3 1 3 3 3 2 3 3 4 4 3 4 3 3 43

22 Perempuan 3 1 1 1 4 2 2 2 4 4 4 4 4 3 4 43

21 Perempuan 3 2 1 2 3 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 47

22 Laki-Laki 3 4 2 4 2 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 49

22 Perempuan 3 3 2 1 2 3 2 3 4 4 4 4 4 2 3 44

22 Perempuan 3 3 3 3 3 2 2 2 4 4 4 4 4 3 4 48

22 Perempuan 3 3 2 2 4 4 3 2 4 4 3 4 3 3 3 47

22 Perempuan 1 2 2 3 3 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 47

23 Perempuan 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 2 3 46

19 Perempuan 2 4 2 4 4 1 1 1 2 4 4 4 4 4 4 45

23 Perempuan 2 4 4 3 3 3 1 3 4 4 4 4 4 4 3 50

22 Perempuan 2 2 3 3 3 2 2 3 4 4 4 4 4 4 4 48

22 Perempuan 3 3 4 4 2 3 1 2 4 4 4 4 4 4 4 50

18 Perempuan 1 1 1 3 1 1 1 1 3 3 3 3 3 3 3 31

18 Perempuan 3 3 4 2 3 2 1 2 4 4 4 4 4 3 3 46

21 Perempuan 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45

18 Perempuan 3 3 3 3 2 1 1 1 3 3 3 3 3 2 3 37

21 Perempuan 1 2 1 1 2 2 1 2 4 4 4 4 3 3 3 37

22 Laki-Laki 3 4 3 2 2 2 2 3 4 3 3 3 3 3 3 43

28 Perempuan 3 3 4 3 4 3 2 4 4 4 4 4 4 3 3 52

30 Perempuan 3 2 1 3 2 2 3 3 4 2 3 4 4 3 3 42

23 Perempuan 3 3 2 2 3 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 49

22 Perempuan 3 3 3 3 3 2 2 2 3 3 4 4 4 4 4 47

22 Laki-Laki 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 55

22 Laki-Laki 4 4 3 1 4 3 2 2 4 4 4 4 4 4 3 50

21 Perempuan 1 3 2 2 3 1 1 2 4 3 4 4 4 3 2 39

22 Perempuan 4 3 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 53

20 Perempuan 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 58

22 Perempuan 3 3 2 2 3 2 2 2 3 4 4 3 4 3 3 43

22 Laki-Laki 3 4 3 3 4 3 2 2 4 4 4 4 4 4 3 51

22 Laki-Laki 3 2 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 52

21 Laki-Laki 3 3 2 3 3 3 3 2 4 3 4 4 4 3 3 47

22 Laki-Laki 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 47

22 Laki-Laki 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 54

24 Laki-Laki 3 4 4 2 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 54

22 Laki-Laki 2 3 4 2 3 4 2 2 4 2 3 3 4 4 3 45

21 Laki-Laki 4 4 4 3 4 2 4 2 4 4 4 4 4 4 4 55

21 Laki-Laki 4 3 2 2 4 3 1 1 4 4 4 4 4 4 3 47

22 Perempuan 4 2 1 1 3 1 1 1 4 4 4 4 4 4 4 42

22 Laki-Laki 2 4 3 4 3 2 2 3 4 3 4 4 4 3 3 48

29 Perempuan 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 57

21 Perempuan 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 55

22 Perempuan 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 52

22 Perempuan 4 4 4 3 3 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 54

22 Perempuan 3 3 1 2 3 3 3 1 4 4 4 4 4 4 4 47

23 Perempuan 4 4 2 3 3 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 52

21 Perempuan 3 4 2 2 4 4 1 4 4 4 4 3 3 3 3 48

22 Perempuan 3 3 1 1 2 3 1 2 2 4 4 4 4 2 2 38

22 Perempuan 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45

21 Perempuan 2 3 3 2 3 3 1 2 4 4 4 4 4 4 4 47

22 Perempuan 4 4 2 2 3 3 3 1 3 4 2 2 2 1 1 37

22 Perempuan 2 2 4 3 3 3 2 1 4 4 4 4 4 3 3 46

21 Perempuan 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

22 Perempuan 2 3 1 2 4 4 1 1 4 4 4 4 4 4 4 46

23 Perempuan 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

22 Perempuan 3 4 2 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 52

22 Perempuan 3 2 3 3 2 2 1 1 4 4 4 4 4 3 3 43

23 Perempuan 3 3 3 2 3 2 3 2 4 4 4 4 4 4 4 49

22 Perempuan 3 3 3 2 3 3 2 1 3 4 4 4 4 3 3 45

21 Perempuan 3 3 3 4 3 3 2 3 4 4 4 4 4 3 3 50

22 Perempuan 3 3 2 2 3 3 2 2 3 3 4 4 4 3 3 44

22 Perempuan 2 4 3 2 3 2 1 3 2 1 2 3 2 2 2 34

22 Perempuan 3 2 2 3 4 3 2 2 4 4 4 4 4 4 4 49

22 Perempuan 2 3 3 2 3 4 1 3 4 4 4 4 4 4 4 49

19 Perempuan 4 4 3 3 2 3 3 2 2 4 4 4 4 3 4 49

22 Perempuan 2 3 2 2 3 3 2 2 4 4 4 4 4 4 4 47

23 Perempuan 3 3 2 3 4 4 2 2 4 4 4 4 4 3 3 49

22 Perempuan 4 4 2 2 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 53

23 Perempuan 3 3 2 2 3 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 49

22 Perempuan 3 3 2 3 4 3 3 2 4 4 4 4 4 3 3 49

22 Perempuan 3 1 4 2 2 1 1 1 4 4 4 4 4 4 4 43

21 Perempuan 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 58

22 Perempuan 4 4 1 4 3 3 1 4 4 4 4 4 4 4 4 52

23 Perempuan 4 4 4 3 2 2 2 3 4 4 4 4 4 4 4 52


