
 

 

PENGARUH TERPAAN TAYANGAN FILM THE TINDER 

SWINDLER TERHADAP MINAT MENGGUNAKAN 

APLIKASI TINDER PADA MAHASISWA DI YOGYAKARTA 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Sebagai Syarat Memperoleh 

Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom) 

 

Oleh: 

PASCALINA ADITYA RATIH 

180906680 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA 

2023 



 

 

HALAMAN JUDUL 

PENGARUH TERPAAN TAYANGAN FILM THE TINDER SWINDLER 

TERHADAP MINAT MENGGUNAKAN APLIKASI TINDER PADA 

MAHASISWA DI YOGYAKARTA 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Sebagai Syarat Memperoleh 

Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom) 

 

Oleh: 

PASCALINA ADITYA RATIH 

180906680 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA 

2023 

  



 

 

HALAMAN PERSETUJUAN  



 

 

HALAMAN PENGESAHAN 



 

 

 

i 
 

HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

 

 

  



 

 

 

ii 
 

KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yesus Kristus atas 

pertanyaan-Nya dari awal hingga akhir masa studi sehingga dapat menyelesaikan 

skripsi yang berjudul “Pengaruh Terpaan Tayangan Film The Tinder Swindler 

Terhadap Minat Menggunakan Aplikasi Tinder Pada Mahasiswa Di Yogyakarta” 

sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan Program Sarjana (S1) Jurusan Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Atma Jaya 

Yogyakarta. Penulis pun menyadari bahwa skripsi ini tidak mungkin terselesaikan 

dengan baik tanpa adanya dukungan, bantuan, bimbingan, serta nasehat dari 

berbagai pihak selama masa penyusunan skripsi ini. Di kesempatan ini penulis ingin 

menyampaikan terima kasih kepada: 

1. Yesus Kristus dan Bunda Maria terima kasih telah menyertai serta 

menemani saya selama masa pendidikan saya berlangsung. Terima kasih 

telah menjadi rumah abadi yang pintunya tidak pernah tertutup bagi saya, 

dan terima kasih telah menjadi tempat pulang bagi saya dan akan menjadi 

tempat pulang sampai kapanpun.  

2. Kepada dosen pembimbing skripsi dan dosen akademik Ibu A. Vita Noor 

Prima Astuti, S.Pd., M.Hum., Ph.D. terima kasih telah membimbing dan 

memberi nasehat yang membangun bagi saya dari awal masa perkuliahan 

hingga akhirnya saya dapat menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik. 

3. Kepada ibu dan bapak selaku kedua orang tua saya, terima kasih telah 

memberi semangat serta mendoakan yang terbaik agar saya dapat 



 

 

 

iii 
 

menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik dan memberikan usaha yang 

terbaik baik pendidikan saya. 

4. Kepada mbah putri yang menjadi ibu kedua bagi saya, terima kasih untuk 

doa serta nasehat yang diberikan dari awal pendidikan saya hingga saya 

dapat menyelesaikan pendidikan akhir ini dengan baik.  

5. Kepada Alm. Mbah Kakung, terima kasih sudah menjadi seseorang yang 

sangat berarti bagi saya dari kecil hingga saat ini serta menjadi panutan bagi 

saya. Terima kasih untuk semua cerita kehidupan mu yang saat ini menjadi 

acuan hidup saya, dan terima kasih telah menjadi tempat cerita saya selama 

menjalani sama pendidikan saya hingga akhirnya saya dapat menyelesaikan 

tugas akhir ini dengan baik. “Atih bisa Mbah Kung! I Miss You!”  

6. Kepada keluarga besar, terima kasih untuk doa yang tidak pernah berhenti 

dan semangatnya yang tiada henti, dan terus mengingatkan agar tetap dapat 

bertahan dan melalui dengan baik.  

7. Kepada teman-teman SD, SMP, SMA, Kuliah, terima kasih untuk semangat 

dan dukungan kalian sehingga saya dapat menyelesaikan tugas akhir ini 

dengan baik. 

8. Kepada diri sendiri, terima kasih sudah bertahan hingga saat ini, meskipun 

masalah terus melanda tapi dirimu bisa melewatinya dengan baik. Terima 

kasih telah mengandalkan Tuhan untuk semua hal yang terjadi pada dirimu. 

Dan terima kasih telah kuat hingga detik ini “Kamu keren! Aku bangga 

sama kamu, Tih!”  



 

 

 

iv 
 

Pengaruh Terpaan Tayangan Film The Tinder Swindler Terhadap Minat 

Menggunakan Aplikasi Tinder Pada Mahasiswa di Yogyakarta 

Pascalina Aditya Ratih 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Atma Jaya Yogyakarta 

ABSTRAK 

Aplikasi Tinder memiliki keuntungan untuk mendapatkan pasangan atau teman, 

tetapi di sisi lain aplikasi Tinder memiliki ancaman keamanan privasi yang berupa 

penyalahgunaan data informasi pengguna yang dilakukan oleh pelaku penipuan, 

seperti yang ditayangkan pada film The Tinder Swindler. Ancaman keamanan 

privasi yang ditayangkan pada film tersebut dapat mempengaruhi minat 

menggunakan karena adanya terpaan yang diterima oleh penonton dari film The 

Tinder Swindler.  

Penelitian ini didukung dengan Teori SOR (Stimulus, Organism, Response) dan 

menggunakan metode kuantitatif survei yang dilakukan pada 100 orang responden 

dengan tujuan untuk melihat pengaruh terpaan tayangan film The Tinder Swindler 

terhadap minat menggunakan aplikasi Tinder pada mahasiswa di Yogyakarta. 

Sehingga melalui penelitian survei dapat diketahui seberapa besar pengaruh terpaan 

film The Tinder Swindler terhadap minat menggunakan aplikasi Tinder pada 

mahasiswa di Yogyakarta.  

Penelitian ini menunjukkan hasil bahwa terpaan tayangan film The Tinder Swindler 

memiliki pengaruh terhadap minat menggunakan aplikasi Tinder dengan hasil 

perhitungan pada R Square sebesar 26.9% dan sisanya dipengaruhi oleh faktor yang 

tidak diteliti dalam penelitian ini.  

Kata Kunci: Terpaan Tayangan, Minat Menggunakan, Film The Tinder Swindler, 

Aplikasi Tinder  
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