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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini dilakukan untuk melihat seberapa besar pengaruh 

terpaan tayangan film The Tinder Swindler terhadap minat menggunakan 

aplikasi Tinder pada mahasiswa di Yogyakarta. Setelah dilakukan 

penelitian yang dimulai dari pencarian data, pengolahan data, uji statistik, 

hingga analisis data maka penelitian ini menghasilkan adanya pengaruh 

terpaan tayangan film The Tinder Swindler terhadap minat menggunakan 

aplikasi Tinder pada mahasiswa di Yogyakarta dengan nilai korelasi sebesar 

0.519 yang berada pada 0.40-0.70 atau dengan derajat hubungan korelasi 

yang cukup berarti atau sedang. Kemudian melalui uji regresi linier 

sederhana yang telah dilakukan, menghasilkan F hitung 36.068 > F tabel 

3.09 maka Ho ditolak dan Ha diterima, sehingga dapat dikatakan terdapat 

pengaruh terpaan tayangan film The Tinder Swindler terhadap minat 

menggunakan aplikasi Tinder. 

Permasalahan yang diteliti dalam penelitian ini didukung dengan 

teori yang digunakan oleh peneliti, yaitu Teori SOR (Stimulus, Organism, 

Response). Di mana stimulus (pesan) yang disampaikan dalam film The 

Tinder Swindler kemudian diterima oleh organism (penonton) mampu 

memberikan response. Hasil yang diperoleh pada penelitian ini yaitu 

terdapat pengaruh dari tayangan film terhadap minat menggunakan sebesar 
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26.9%, namun dengan hasil tersebut terdapat faktor luar yang tidak diteliti 

sebesar 73.1%.  

B. Saran 

Dari yang telah dijelaskan sebelumnya, terdapat hal menarik di 

mana adanya pengaruh lain (faktor luar) yang dapat mempengaruhi minat 

menggunakan aplikasi Tinder, dengan faktor luar sebesar 73.1%, sedangkan 

dari hasil penelitian ini diperoleh hasil sebesar 26.9%. Sehingga dengan 

hasil tersebut dapat memberikan peluang untuk melakukan penelitian 

serupa dengan mencoba untuk mendalami faktor-faktor yang 

mempengaruhi minat menggunakan aplikasi yang belum diteliti pada 

penelitian ini. Serta dengan adanya hasil penelitian dari minat menggunakan 

aplikasi Tinder, membuka kesempatan bagi peneliti lainnya untuk dapat 

memfokuskan penelitian mengenai aplikasi Tinder, yang dapat diteliti 

dengan melihat penggunaan atau memperdalam minat menggunakan 

aplikasi Tinder dengan faktor lain.   
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LAMPIRAN 

Data Responden: 

1. Nama: … 

2. Jenis Kelamin: 

o Laki-laki 

o Perempuan 

3. Usia: 

o 18 

o 19 

o 20 

o 21 

o 22 

o 23 

o 24 

4. Asal Perguruan Tinggi: … 

Keterangan 

STS Sangat Tidak Setuju 

TS Tidak Setuju 

N Netral 

S Setuju 

SS Sangat Setuju 
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VARIABEL X: Terpaan Tayangan Film The Tinder Swindler 

No Pernyataan 
Jawaban 

STS TS N S SS 

Frekuensi 

1 
Saya mengakses aplikasi Netflix lebih 

dari 2 kali dalam sehari 
     

2 
Saya mengakses aplikasi Netflix lebih 

dari 3 kali dalam seminggu  
     

3 
Saya menonton film The Tinder 

Swindler lebih dari 1 kali dalam sebulan 
     

Intensitas (Durasi) 

4 
Saya menonton film The Tinder Swindler 

full (awal-akhir) selama 1 jam 54 menit 
     

Atensi (Perhatian) 

5 
Saya mengetahui film The Tinder 

Swindler merupakan film dokumenter 
     

6 
Bahasa yang digunakan dalam film The 

Tinder Swindler mudah dipahami 
     

7 

Saya mengetahui sepenuhnya jalan cerita 

film The Tinder Swindler dari awal 

hingga akhir 

     

8 

Saya intens dalam memperhatikan 

adegan-adegan pelaku penipuan saat 

melakukan aksinya 

     

9 

Saya memahami pesan yang 

disampaikan dalam film The Tinder 

Swindler 
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VARIABEL Y: Minat Menggunakan Aplikasi Tinder 

No Pernyataan 
Jawaban 

STS TS N S SS 

Minat Eksploratif 

1 

Setelah menonton film The Tinder 

Swindler, sebelum menggunakan 

aplikasi Tinder, saya akan mencari 

informasi melalui ulasan para pengguna 

sebelumnya 

     

2 

Setelah menonton film The Tinder 

Swindler, sebelum menggunakan 

aplikasi Tinder, saya akan mencari 

informasi tentang keuntungan yang saya 

dapat jika menggunakan aplikasi Tinder 

     

Minat Transaksional 

3 

Setelah menonton film The Tinder 

Swindler, saya akan menggunakan 

aplikasi Tinder di masa depan untuk 

mencari pasangan 

     

4 

Setelah menonton film The Tinder 

Swindler, saya akan menggunakan 

aplikasi Tinder dalam kehidupan 

sehari-hari untuk mencari pasangan 

     

5 

Setelah menonton film The Tinder 

Swindler, saya akan menggunakan 

aplikasi Tinder secara teratur untuk 

mencari pasangan 

     

Minat Referensial 

6 
Setelah menonton film The Tinder 

Swindler, saya akan mereferensikan 
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aplikasi Tinder kepada orang terdekat 

atau orang lain 

7 

Setelah menonton film The Tinder 

Swindler, saya akan mereferensikan 

aplikasi yang lainnya kepada orang 

terdekat atau orang lain 
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Hasil Kuesioner 

 

 

X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 Total Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Total

1 Perempuan 22 UAJY 4 4 3 5 4 4 4 5 5 38 5 4 3 2 2 3 4 23

2 Perempuan 22 UAJY 3 2 3 3 3 3 3 4 4 28 4 4 2 2 2 3 3 20

3 Perempuan 23 UGM 4 3 2 3 4 4 3 3 4 30 4 4 2 2 2 3 3 20

4 Perempuan 18 UAJY 1 2 1 5 5 5 5 5 5 34 4 5 3 3 2 3 3 23

5 Laki-laki 21 UIN 2 3 1 3 5 4 4 4 4 30 4 4 1 1 1 1 3 15

6 Laki-laki 19 Amikom 4 4 4 5 4 4 4 4 5 38 4 4 3 2 2 3 4 22

7 Perempuan 23 UNY 5 5 1 4 4 4 5 4 4 36 4 4 1 1 1 2 3 16

8 Perempuan 21 UPN 5 5 1 4 5 5 5 4 5 39 4 4 2 1 1 3 4 19

9 Laki-laki 22 UPN 3 4 2 4 5 4 4 4 4 34 4 4 3 3 3 3 4 24

10 Perempuan 22 UGM 5 5 4 4 5 5 5 5 5 43 5 4 3 2 2 3 4 23

11 Perempuan 19 UGM 4 4 3 4 5 4 4 4 5 37 4 4 2 1 1 3 4 19

12 Perempuan 24 UNY 3 4 3 4 3 4 4 4 3 32 4 5 3 2 1 3 3 21

13 Perempuan 19 ISI 4 4 4 4 3 3 4 5 4 35 4 5 3 2 1 3 4 22

14 Laki-laki 18 UGM 4 4 3 5 4 4 5 4 5 38 5 4 4 3 2 3 4 25

15 Perempuan 19 ISI 2 3 1 3 3 3 3 4 3 25 4 4 2 1 2 1 3 17

16 Perempuan 22 ISI 2 2 2 4 3 3 4 4 5 29 4 4 2 2 2 2 3 19

17 Perempuan 19 UNY 4 4 4 4 5 4 3 5 4 37 5 4 3 2 2 3 4 23

18 Laki-laki 21 UGM 4 3 4 4 5 5 3 5 5 38 4 5 4 4 3 4 4 28

19 Perempuan 21 UGM 4 5 4 5 5 3 4 5 5 40 5 4 3 3 3 4 4 26

20 Laki-laki 19 Amikom 3 4 3 5 4 5 4 5 4 37 4 5 4 3 3 4 4 27

21 Perempuan 21 UMY 4 5 4 4 5 5 3 4 5 39 4 4 3 2 2 3 3 21

22 Perempuan 21 UAJY 4 4 5 4 4 5 5 5 4 40 4 4 2 2 2 3 4 21

23 Perempuan 19 UMY 4 5 5 4 4 5 5 4 4 40 4 5 2 2 2 3 4 22

24 Perempuan 20 UNY 4 5 4 4 5 4 5 5 5 41 4 5 2 2 1 3 4 21

25 Laki-laki 20 UNY 4 4 5 4 4 5 4 4 5 39 5 4 4 3 3 4 3 26

26 Perempuan 18 UMY 4 3 5 5 5 5 4 5 4 40 5 5 4 4 3 4 4 29

27 Perempuan 22 UAJY 4 3 4 4 3 5 4 3 3 33 5 5 4 3 3 4 4 28

28 Laki-laki 19 UMY 4 4 5 4 4 5 4 5 4 39 4 5 2 2 1 3 4 21

29 Laki-laki 21 Amikom 3 4 5 4 5 4 5 5 4 39 4 5 3 3 2 3 4 24

30 Laki-laki 21 UAJY 4 3 4 4 3 3 4 4 4 33 4 5 3 2 2 3 4 23

31 Perempuan 19 UIN 3 4 1 4 4 5 5 3 3 32 4 4 2 2 2 3 4 21

32 Perempuan 20 USD 5 5 4 4 4 4 3 3 3 35 4 5 4 3 2 4 4 26

33 Perempuan 19 UAJY 4 4 5 5 5 5 4 3 3 38 4 4 3 2 2 3 4 22

34 Perempuan 20 UII 5 4 4 4 4 5 5 3 4 38 5 5 4 4 4 5 5 32

35 Perempuan 21 USD 4 5 5 4 3 5 5 4 4 39 5 4 3 3 3 4 4 26

36 Laki-laki 19 USD 5 3 3 4 5 3 5 4 4 36 5 5 3 3 2 3 4 25

37 Laki-laki 21 UAD 3 4 4 3 5 4 4 3 4 34 4 4 4 3 2 4 3 24

38 Perempuan 19 UAD 4 5 3 4 5 5 4 5 4 39 5 4 4 3 3 4 5 28

39 Perempuan 22 UAJY 5 5 4 5 5 4 4 5 5 42 4 5 4 4 4 5 3 29

40 Perempuan 20 UAJY 4 4 3 5 4 3 5 5 4 37 4 5 4 4 4 5 5 31

41 Perempuan 18 UAJY 3 5 5 4 4 3 4 5 5 38 5 4 3 3 2 3 5 25

42 Laki-laki 19 UAJY 3 5 5 4 4 3 5 5 3 37 4 4 3 2 2 3 5 23

43 Laki-laki 20 UNY 4 3 3 5 4 4 4 3 5 35 5 5 4 3 3 4 5 29

44 Laki-laki 20 UGM 5 4 3 4 4 4 4 5 5 38 4 4 4 3 3 4 5 27

45 Perempuan 20 USD 4 5 5 5 4 5 5 3 4 40 4 4 3 3 3 3 4 24

46 Perempuan 18 USD 4 4 2 4 4 4 3 5 4 34 5 5 3 3 3 4 4 27

47 Laki-laki 21 USD 4 4 3 5 5 4 3 4 3 35 5 5 4 3 3 4 5 29

48 Laki-laki 19 UGM 3 4 2 4 5 4 4 3 4 33 4 5 4 3 2 3 5 26

49 Laki-laki 19 UNY 4 3 2 4 3 3 5 5 4 33 5 4 3 3 2 3 5 25

50 Laki-laki 18 UAD 3 4 3 5 4 4 5 5 4 37 4 4 2 2 2 3 4 21

51 Laki-laki 18 UII 3 3 4 4 5 3 4 5 4 35 4 4 3 3 3 3 4 24

52 Laki-laki 20 UAD 3 4 3 5 4 5 5 3 5 37 4 4 4 3 3 3 4 25

53 Perempuan 20 UGM 3 3 2 4 5 5 3 4 5 34 5 4 4 3 3 3 4 26

54 Perempuan 21 UNY 5 3 3 5 4 3 4 4 4 35 4 5 3 3 2 3 5 25

55 Perempuan 21 USD 4 3 3 5 4 3 3 5 5 35 4 4 3 3 2 3 5 24

56 Laki-laki 20 UAJY 3 4 3 5 4 4 5 5 5 38 4 4 4 4 3 3 5 27

57 Perempuan 18 UII 4 4 2 5 5 5 5 5 5 40 5 5 4 2 2 3 3 24

58 Perempuan 22 UAJY 4 4 2 4 5 5 4 4 5 37 4 5 3 3 2 3 3 23

59 Perempuan 21 UAD 4 5 2 5 5 4 4 4 5 38 4 4 4 3 3 4 4 26

60 Laki-Laki 22 UGM 5 5 3 4 5 4 3 5 5 39 5 4 2 2 2 2 5 22

61 Laki-Laki 21 USD 5 4 2 4 4 5 5 3 4 36 4 3 2 2 2 2 5 20

62 Laki-Laki 18 UAJY 3 4 1 5 4 3 4 4 5 33 4 5 3 3 3 3 5 26

63 Perempuan 19 UII 4 5 3 4 5 4 4 5 5 39 5 4 4 3 3 2 5 26

64 Laki-Laki 20 UPN 4 5 2 4 4 4 3 5 5 36 5 5 4 4 3 3 4 28

65 Perempuan 20 UNY 3 3 2 4 4 4 5 5 4 34 5 5 4 3 3 2 5 27

66 Perempuan 21 UGM 5 5 3 4 5 3 4 4 5 38 4 5 3 3 2 2 3 22

67 Perempuan 20 UAJY 3 3 2 5 3 4 4 5 5 34 5 5 3 3 2 3 4 25

68 Perempuan 18 UNY 3 4 3 5 5 4 4 3 5 36 5 4 4 3 3 3 4 26

69 Laki-Laki 23 UAJY 5 5 2 4 5 3 5 5 4 38 4 4 3 3 2 3 5 24

70 Laki-Laki 19 UNY 2 2 2 4 3 4 5 4 4 30 5 4 1 1 1 2 3 17

71 Laki-Laki 21 UNY 2 2 2 4 4 4 4 3 4 29 4 4 3 2 2 2 4 21

72 Perempuan 19 UNY 2 2 2 4 4 5 4 4 3 30 5 4 2 2 1 2 3 19

73 Laki-Laki 19 UPN 1 2 2 4 4 4 4 3 4 28 4 5 2 2 1 2 2 18

74 Perempuan 20 UNY 2 2 2 4 3 4 3 3 4 27 5 4 3 3 2 2 2 21

75 Perempuan 20 UGM 1 2 2 4 4 5 5 4 3 30 4 4 1 1 1 1 3 15

76 Perempuan 20 UGM 2 2 2 4 4 4 4 5 4 31 4 4 2 2 2 2 3 19

77 Laki-Laki 19 UNY 2 2 1 4 4 4 3 3 4 27 5 4 2 2 2 2 3 20

78 Laki-Laki 20 UAJY 1 2 2 4 3 4 4 3 4 27 4 5 3 3 3 2 2 22

79 Perempuan 22 UII 2 2 2 4 4 4 4 4 4 30 4 4 3 2 2 2 2 19

80 Perempuan 20 Amikom 2 3 2 4 4 4 4 4 4 31 4 4 4 3 3 4 4 26

81 Perempuan 20 UNY 1 2 2 4 4 4 5 4 5 31 4 4 2 2 2 2 2 18

82 Perempuan 21 UNY 3 2 3 4 4 4 4 3 4 31 4 5 2 2 2 3 3 21

83 Laki-Laki 20 UAD 2 2 2 5 4 4 5 4 4 32 4 4 3 2 2 2 2 19

84 Perempuan 20 UII 2 3 2 4 4 4 5 4 4 32 4 5 2 2 1 2 2 18

85 Perempuan 20 UII 1 2 2 4 4 4 4 4 5 30 5 4 2 2 2 2 3 20

86 Perempuan 22 UII 2 3 3 4 4 5 4 4 4 33 4 4 3 2 2 2 2 19

87 Laki-Laki 19 USD 2 3 2 4 4 4 4 4 4 31 4 4 2 2 2 2 2 18

88 Perempuan 19 UNY 2 3 2 4 4 5 4 4 4 32 5 4 3 3 2 3 3 23

89 Perempuan 19 UNY 2 2 2 4 4 5 4 4 4 31 4 4 2 2 1 2 2 17

90 Perempuan 21 UGM 2 2 4 4 4 4 5 4 4 33 5 4 3 2 1 2 3 20

91 Perempuan 20 UII 2 2 3 4 3 4 4 4 4 30 4 4 3 2 2 2 2 19

92 Laki-Laki 20 UNY 2 3 2 4 5 4 4 4 4 32 4 5 2 2 2 2 2 19

93 Perempuan 19 UAD 2 2 3 4 5 4 3 4 5 32 4 5 2 2 2 2 3 20

94 Perempuan 19 UIN 2 3 2 4 4 4 5 5 4 33 5 4 2 1 1 2 3 18

95 Perempuan 24 UAJY 3 2 2 5 3 4 4 4 4 31 4 5 2 2 2 2 3 20

96 Perempuan 21 UII 2 2 2 4 4 3 4 4 4 29 5 4 3 2 2 3 2 21

97 Laki-Laki 21 UMY 3 3 2 4 5 4 4 5 4 34 4 4 4 3 3 3 4 25

98 Laki-Laki 21 ISI 3 4 2 4 3 5 4 4 3 32 4 4 4 3 3 3 2 23

99 Perempuan 24 UMY 3 2 2 4 3 4 3 4 4 29 5 4 3 2 2 3 3 22

100 Perempuan 23 ISI 2 2 2 4 4 3 4 4 4 29 4 4 3 2 2 3 3 21

Responden Jenis Kelamin Usia Perguruan Tinggi
Minat Menggunakan Aplikasi TinderTerpaan Tayangan Film The Tinder Swindler


