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atau korelasinya sehingga dapat menghasilkan penelitian baru yang sejenis 

dan dapat memberikan informasi yang lebih luas lagi agar dapat 

menghasilkan penelitian yang bermanfaat.  

2. Saran Praktis 

       Penelitian ini menghasilkan data yang menunjukkan bahwa aspek 

similarity  dari daya tarik brand ambassador Ji Chang Wook menghasilkan 

nilai mean paling rendah di antara aspek variabel lainnya sehingga 

diharapkan penelitian ini dapat menjadi evaluasi bagi Kintakun untuk lebih 

meningkatkan aspek similarity pada brand ambassador agar para konsumen 

dapat merasakan kedekatan dengan si brand ambassador sehingga dapat 

lebih menarik perhatian para masyarakat untuk mengikuti akun Kintakun di 

Instagram dan diharapkan Kintakun juga dapat mempertahankan aspek 

lainnya, seperti aspek familiarity dan likeability yang telah bagus bagi 

pengikutnya. Peneliti merasa bahwa penelitan ini memiliki keterbatasan 

karena peneliti hanya berfokus pada media sosial Instagram, sedangkan 

Kintakun juga memiliki platform media sosial lainnya.  
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A. Kuisioner Pertanyaan 

Daya Tarik Brand Ambassador Ji Chang Wook 

Similarity 

No. Pernyataan 

Skala Pengukuran 

SS S TS STS 

1. 

Ji Chang Wook memiliki semangat dalam 

mengejar impian seperti generasi milenial. 

    

2. 

Ji Chang Wook memiliki gaya berpakaian 

kekinian seperti generasi milenial. 

    

3. 

Ji Chang Wook merupakan sosok yang 

produktif seperti generasi milenial. 

    

 

Familarity 

No. Pernyataan Skala Pengukuran 

SS S TS STS 

1. Ji Chang Wook merupakan aktor Korea 

Selatan yang terkenal di Indonesia. 

    

2. Saya mengetahui Ji Chang Wook terlebih 

dahulu sebelum iklan Kintakun x Ji Chang 

Wook dipublish 

    



 

 

 

   
 

3. Saya pernah menonton drama televisi yang 

diperankan Ji Chang Wook. 

    

4. Ji Chang Wook dikenal sebagai aktor seksi.     

5. Ji Chang Wook dikenal sebagai aktor yang 

tampan. 

    

 

Likeability 

No. Pernyataan Skala Pengukuran 

SS S TS STS 

1. Ji Chang Wook menarik perhatian saya.     

2. Ji Chang Wook merupakan aktor yang 

berkualitas.  

    

3. Ji Chang Wook memiliki banyak prestasi.     

4. Ji Chang Wook memiliki penampilan fisik 

yang menarik. 

    

5. Ji Chang Wook memiliki wajah tampan 

yang mendukung sebagai seorang brand 

ambassador Kintakun. 

    

6. Ji Chang Wook terlihat mempesona ketika 

menjadi brand ambassador Kintakun. 

    

 



 

 

 

   
 

 

B. Kuisioner Google Form 

 

 



 

 

 

   
 

 

 



 

 

 

   
 

 



 

 

 

   
 

 

 

 



 

 

 

   
 

C.  Hasil Tabulasi Silang 

1. Usia 

 

 

 

2. Jenis Kelamin 

 

 

 

 

 

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 24-30 tahun 94 94.0 94.0 94.0 

31-39 tahun 6 6.0 6.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

JK 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-laki 4 4.0 4.0 4.0 

Perempuan 96 96.0 96.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  


