BAB VI
PENUTUP
6.1 Kesimpulan

Kesimpulan dari penelitian ini adalah :

Logika Fuzzy sudah dapat memberikan rekomendasi atau output yang sesuai tetapi tetap
ada data yang salah direkomendasi itu karena aturan yang direprentasikan menggunakan
himpunan-himpunan fuzzy, dengan fungsi keanggotaan yang monoton. Sehingga terjadi salah
rekomendasi pada pengujian penilitian ini. Setelah dilakukan pengujian dan didapatkan factor
yang memepengaruhi hasil yang membuat kesalahan system memberikan rekomendasi yaitu,
metode Tsukamoto sangat monoton sehingga berpengaruh dengan jumlah keanggotaan dari
varibel contohnya variable harga yang mempunyai 5 keanggotaan, jadi varibel yang mempunyai

2 keanggotaan tidak terlalu dominan sehinggi hasil dari rekomendsi berdasarkan dari varibel harga.

Pada penilitan ini menghasilkan precision 90%, recall 92%, accuracy 90%. Secara hasil
tersebut metose logika fuzzy Tsukamoto sudah mampu merekomendasi objek pakaian wanita pada
aplikasi e-Commerce. Sehingga Konsumen dapat menggunakan motede Tsukamoto untuk

menerapkan rekomendasi pemilihan pakaian di E-Commerce.

6.2 Saran
Dari penelitian yang dilakukan, penulis menemukan beberapa saran yang dapat berguna

bagi penelitian analisis teks dengan menggunakan metode pemodelan topik, yaitu sebagai berikut:

1. Disaranakan agar variable ditambah lebih bnyak agar rules/aturannya lebih bervariasi.
2. Agar dikombinasikan dengan metode SPK lainnya atau ditambahkan metode yang

mempunyai bobot variable.
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