BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN
A. Kesimpulan

Pada penelitian ini dapat disimpulkan bahwa pengaruh clickbait di Tribunnews.com
(X) terhadap tingkat konsumsi berita mahasiswa (Y) sebesar 0,6%, sedangkan 99,4%
tingkat konsumsi berita mahasiswa dipengaruhi oleh faktor lain. Sehingga dapat
dikatakan bahwa tidak ada pengaruh clickbait di Tribunnews.com (X) terhadap tingkat
konsumsi berita mahasiswa llmu Komunikasi UAJY angkatan 2019.

Jika dilihat dari koefisien regresi nilai b yang bernilai negatif, menunjukkan bahwa
semakin menurunnya penggunakan clickbait di Tribunnews.com maka semakin
meningkat tingkat konsumsi berita mahasiswa. Hal ini juga didukung dari jawaban
responden ada variabel tingkat konsumsi berita yang menunjukkan bahwa banyak
mahasiswa llmu Komunikasi UAJY tidak setuju mengakses berita clickbait di
Tribunnews.com setiap hari. Meskipun demikian mereka mengatakan bahwa

Tribunnews.com adalah media yang kredibel.

B. Saran
a. Bagi Peneliti Selanjutnya

1. Diharapkan peneliti selanjutnya dapat menggunakan teori komunikasi
massa yang berbeda selain teori Proses Selektif untuk mengukur tingkat
konsumsi berita responden.

2. Diharapkan peneliti selanjutnya dapat mengkaji variabel independen
lainnya karena 99,4% tingkat konsumsi berita dipengaruhi oleh faktor lain
sehingga pembaca dapat mengetahui faktor apa saja yang mempengaruhi
tingkat konsumsi berita.

3. Diharapkan peneliti selanjutnya dapat melakukan penelitian terhadap
responden dari kelompok usia yang berbeda misalnya dari kelompok
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generasi X, generasi Y, atau generasi baby booomer dan terhadap objek
penelitian yang berbeda yakni dengan memilih media daring lainnya atau
jenis media massa lainnya seperti media sosial.
b. Bagi Responden
Diharapkan bagi responden agar dapat memilah informasi atau berita dari media
daring secara bijaksana. Responden juga diharapkan memiliki kemampuan literasi
sehingga dapat mengetahui isi informasi yang disampaikan hoax atau tidak.
c. Bagi Media Daring
Diharapkan bagi media daring di Indonesia mempertimbangkan dan mengurangi
dalam hal penggunaan clickbait. Hal ini agar informasi atau berita yang dibaca
masyarakat dapat bermanfaat dan tidak mendatangkan kekecewaan bagi para

pembaca.
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LAMPIRAN

Kuesioner
Dengan hormat,

Perkenalkan saya Maria Anggelina Da Costa dari prodi IImu Komunikasi Universitas Atma
Jaya Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian skripsi dengan judul “Pengaruh
Clickbait di Media Daring Tribunnews.com Terhadap Tingkat Konsumsi Berita (Studi
Kuantitatif pada Mahasiswa llmu Komunikasi Universitas Atma Jaya Yogyakarta Usia 18-25
tahun)”. Oleh karena itu, saya mohon kesediaan dari Saudara untuk mengisi kuesioner berikut.
Hasil dari kuesioner ini akan saya gunakan sebagai data utama dalam penelitian saya.

Atas kesediaan Saudara, saya ucapkan terima kasih.

Peneliti,

Maria Anggelina Da Costa

Nama Responden
Usia
Jenis Kelamin
Petunjuk Pengisian:
1. Kuesioner ini semata-mata untuk keperluan akademis, mohon dijawab dengan jujur.

2. Berilah tanda (V) pada jawaban yang menurut Anda tepat.

Keterangan:
STS = Sangat tidak setuju

TS = Sangat setuju
S = Setuju
SS = Sangat setuju

87



Clickbait di Tribunnews.com

Pilihan Jawaban
No. Pernyataan
SS TS | STS
Incomplete Information
1 | Judul berita di Tribunnews.com memuat informasi yang tidak
relevan dengan isinya.
2 | Judul berita di Tribunnews.com menggunakan kata deiksis
“ini”, “begitu”, “ia”, “besok”, dan “seperti ini”’)
3 | Judul berita di Tribunnews.com memuat pertanyaan yang bersifat
misterius.
4 | Judul berita di Tribunnews.com menggunakan pola listicles (judul
berita yang menggunakan penomoran atau daftar)
5 | Judul berita di Tribunnews.com bersifat ambigu.
Appealing expressions
6. | Judul berita di Tribunnews.com menggunakan kalimat imperatif
(judul berita yang menggunakan kata perintah atau tanda seru)
Repetition and Serialization
7 | Judul berita di Tribunnews.com sering dipublikasi berulang kali.
Exaggeration
8 | Judul berita di Tribunnews.com berlebihan. SS TS | STS
9 [ Judul berita di Tribunnews.com menggunakan huruf kapital.
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10 [ Judul berita di Tirbunnews.com menggunakan kata hiperbola
(judul berita yang dilebih-lebihkan)

Tingkat Konsumsi Berita

No. Pernyataan Pilihan Jawaban

SS S TS STS

Frekuensi

1 [ Saya membaca berita dengan judul clickbait di

media daring Tribunnews.com setiap hari.

2 | Saya sering mengakses berita dengan judul >5 kali | 3-4 2 kali |1 kali

clickbait di media daring dalam sehari kali

3 | Saya pasti mengakses berita dengan judul

clickbait di media daring Tribunnews.com

Durasi

4 | Dalam sehari, saya mengakses berita dengan | >10 6-7 3-5 <2

judul clickbait di Tribunnews.com. menit | menit | menit | menit

Jenis media yang digunakan

5 | Saya menggunakan media daring untuk

mengonsumsi berita.

6 | Saya mengakes media daring Tribunnews.com

untuk mengonsumsi berita.

Kredibilitas media

7 | Media daring Tribunnews.com dapat dipercaya




8 | Media daring Tribunnews.com menyajikan info

terkini.

9 | Media daring Tribunnews.com tidak bias dalam
pemberitaan.

Hasil Olah Data SPSS

Lampiran Hasil uji validitas variabel X

Correlations

item item item item item item item item item item_ skor_t
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 ot
item_1 Pearson 1 540 ,063 ,374 ,451 ,082 ,322 ,561 - 451" 682"
Correlat - . : 408
ion :
Sig. (2- ,002 ,739 ,042 ,012 ,668 ,083 ,001 ,025 ,012 ,000
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
item_2 Pearson ,540 1 ,041 ,409 ,568 ,020 ,285 ,294 - 310 ,611™
Correlat ™ o ,260
ion
Sig. (2- 1,002 ,829 ,025 ,001 917 ,127 ,115 ,165 ,096 ,000
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
item_3 Pearson ,063 ,041 1 ,022 ,491 ,325 - 344 - 179 455"
Correlat - ,073 ,118
ion
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item_4

item 5

item_6

item_7

Sig. (2-
tailed)
N
Pearson
Correlat
ion

Sig. (2-
tailed)
N
Pearson
Correlat
ion

Sig. (2-
tailed)
N
Pearson
Correlat
ion

Sig. (2-
tailed)
N
Pearson
Correlat

ion

,739

30

374

,042

30

451

,012

30

,082

,668

30

,322

,829

30

,409

,025

30

,568

*%

,001

30

,020

917

30

,285

30

,022

,909

30

491

*%*

,006

30

,325

,080

30

,073

,909

30

1

30

,194

,304

30

,239

,204

30

,057

,006 ,080

30 30

,194 ,239

,304 ,204

30 30

1 ,131

492

30 30

,131 1

,492

30 30

,263 375

*

,702

30

,057

167

30

,263

,160

30

375

,041

30

1

,063

30

,251

,181

30

,670

*x

,000

30

127

,505

30

,225

935

30

,155

413

30

,230

,222

30

,093

,623

30

,149

,343

30

-,170

,370

30

610"

,000

30

-,020

,916

30

-,007

,012

30

,389

,034

30

843"

,000

30

*

417

,022

30

*%

464
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item_8

item_9

item_1

skor_to

tal

Sig. (2-
tailed)
N
Pearson
Correlat
ion

Sig. (2-
tailed)
N
Pearson
Correlat
ion

Sig. (2-
tailed)
N
Pearson
Correlat
ion

Sig. (2-
tailed)
N
Pearson
Correlat

ion

,083

30

561

*%

,001

30

,408

,025

30

,451

,012

30

,682

*%x

127

30

,294

,115

30

,260

,165

30

,310

,096

30

611

*%

,702

30

344

,063

30

,118

,535

30

179

,343

30

,455

167

30

,251

,181

30

,155

413

30

,170

,370

30

,389

,160

30

,670

*%

,000

30

,230

,222

30

,610

*%

,000

30

,843

*%

,041

30

127

,505

30

,093

,623

30

,020

916

30

417

30

,225

,233

30

,149

432

30

,007

972

30

464

*%

233

30

30

,325

,080

30

494

*k

,006

30

157

*%

432

30

,325

,080

30

30

,154

417

30

,188

972

30

494

*%x

,006

30

-,154

417

30

30

975

,010

30

*x

, (57

,000

30

-,188

321

30

575"

,001

30
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Sig. (2- ,000 ,000 ,012 ,034 ,000 ,022 ,010 ,000 ,321 ,001
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Lampiran Hasil uji validitas variabel Y
Correlations
item item item item item item item item item skor_tot
1 2 3 4 5 6 7 8 9 al
item_1 Pearson 1 ,608" 446" 387" -164 ,328 ,410° ,309 ,364" 728"
Correlati *
on
Sig. (2- ,000 ,014 ,035 ,387 ,077 ,024 ,096 ,048 ,000
tailed)
N 30 30 30 30 30 3@ 30 30 30 30
item_2 Pearson ,608" 1 ,565° ,627° -289 ,239 ,369° 215 ,293 7717
Correlati . . .
on
Sig. (2- ,000 ,001 ,000 ,121 ,204 ,045 ,253 ,116 ,000
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
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item_3

item_4

item 5

item_6

Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N

446"

,014

30

*

,387

,035

30

-,164

,387

30

,328

077

30

*

,565

,001

30

*
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,000

30

-,289

121

30

,239

,204

30

30

*

,469

,009

30

-,324

,081

30

455"

,012

30

469" -324 455" 369"

*

,009

30

30

-,099

,602

30

,160

,399

30

,081

30

-,099

,602

30

30

-,074

,697

30

,012

30

,160

,399

30

-,074

,697

30

30

,045

30

,294

,114

30

-,175

,354

30

,360

,051

30

,284

,128

30

227

227

30

,193

,308

30

,193

,307

30

463"

,010

30

,133

,485

30

,405

,026

30

625"

,000

30

*k

, 745

,000

30

*%x

,663

,000

30

-,141

457

30

606"

,000

30
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item_7

item_8

item_9

skor_tot

al

Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N

410" 369" ,369"

,024 ,045 ,045
30 30 30
,309 215 284
,096 ,253 ,128
30 30 30
364" 293 463"
,048 116 ,010
30 30 30

,000 ,000 ,000

30 30 30

294 -175
114 354
30 30
227 193
227 308
30 30
133 -
405"

485 026
30 30

,000 ,457

30 30

,360

,051

30

,193

,307

30

*

,625

,000

30

,606"

,000

30

30

*

,912

,004

30

,261

,164

30

642"

,000

30

512" 261
,004 164
30 30
1 ,260
,165
30 30
,260 1
,165
30 30
547" 573"
,002 001
30 30

6427

,000

30

*x

947

,002

30

573"

,001

30

30

95



**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Lampiran tabel data utama

jeni re u it it it it it it it it it it
S Sp si e e e e e e e e e e
kel on ' a mMm mMm mMm mM M mMmMmMMmMmM m m
ami de 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1
n n 0
per 12 2 3 4 3 2 2 3 2 3 2
em 1

pua

n

per 2 2 2 2 2 3 2 3 3 3 2 3
em 1

pua
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per | 3(2|3(2|3|3|3|3|3|3|3|2
em 2
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per 4 2 4 4 3 3 2 3 2 2 2 3
em 1
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per 5 2 3 3 3 2 3 2 3 3 3 3
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em 1

pua
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per 7 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3
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pua

n
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- 1
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per 10 2 2 3 3 2 3 3 3 3 2 3
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n

wPEP3ex
NNHB(‘D:;
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