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ABSTRAK 

 Tujuan penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan konvergensi media 

pada Radio Republik Indonesia dalam menghadapi persaingan di era 

digitalisasi penyiaran. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan 

kualitatif. Informan penelitian adalah Kepala Pusat Pemberitaan dan 

Tenaga Ahli Penyiaran Radio Republik Indonesia. Teknik pengumpulan 

data menggunakan wawancara dan studi dokumen. Data yang didapat lalu 

dianalisis menggunakan Model Interaktif Miles dan Huberman. 

Triangulasi menggunakan triangulasi sumber.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa RRI telah melakukan praktik 

multiplatform dengan menggabungkan media konvensional (radio 

terestrial) dengan media digital (radio digital, situs web, aplikasi, dan 

media sosial). Berbagai platform ini terkonvergensi pada situs web 

rri.co.id dan aplikasi RRI Play Go. Pengguna dapat mengakses semua 

platform RRI lewat dua platform tersebut. 

RRI juga telah mencapai tahap paling akhir dalam konvergensi kontinum, 

ditandai dengan konvergensi penuh dalam proses perencanaan, pelaporan, 

pembuatan, hingga penyebaran berita. Konvergensi ini menjadi salah satu 

cara RRI beradaptasi dalam era digitalisasi penyiaran, meski tidak bersaing 

secara langsung dengan media lain karena posisi RRI sebagai satu-satunya 

Lembaga Penyiaran Publik bidang radio di Indonesia 

 

Kata kunci: konvergensi media, multiplatform, lembaga penyiaran publik 
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