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ABSTRAK 

 

Pembuatan keputusan terkait proses membuat atau membeli perlu dipertimbangkan 

dengan baik agar penggunaan sumber daya produksi dan keuangan perusahaan optimal. 

Konsep biaya relevan untuk pengambilan keputusan didasarkan pada konsep different 

analysis for different purposes yang berarti untuk tujuan yang berbeda diperlukan 

analisa yang berbeda pula, diperlukan analisa yang berbeda (termasuk analisa biaya 

relevan) untuk tujuan (pengambilan keputusan) yang berbeda. 

Penelitian dilakukan dengan menggunakan metode studi kasus yang bertujuan untuk 

mengetahui dan menganalisis biaya relevan dalam pengambilan keputusan membeli 

atau membuat mie sendiri. Sehingga manajemen Rumah Makan Cinta Rasa dapat 

menentukan alternatif pilihan terbaik yang harus diambil. Terpilihnya satu alternatif 

keputusan terbaik dapat mengurangi biaya yang harus dikeluarkan oleh rumah makan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa keputusan terbaik yaitu memilih alternatif 

membuat mie sendiri, karena biaya membuat sendiri lebih kecil dibandingkan membeli 

dari suplier. Biaya membuat sendiri sebesar Rp 39.970 per 1 kg mie lebih kecil 

dibandingkan membeli dari suplier yaitu sebesar Rp 48.500 per 1 kg mie. Alternatif 

membuat mie sendiri lebih menguntungkan dan lebih menghemat biaya yang akan 

dikeluarkan dibandingkan membeli mie dari suplier. Selisih biaya dari kedua alternatif 

tersebut sebesar Rp 8.530 per kg. 
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