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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan mengenai pengaruh 

pemahaman insentif pajak PPh Final UMKM DTP dan sosialisasi insentif pajak 

terhadap keinginan untuk memanfaatkan insentif pajak, maka dapat diambil 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil yang diperoleh variabel pemahaman insentif pajak 

PPh Final UMKM DTP menunjukkan bahwa variabel pemahaman 

insentif pajak PPh Final UMKM berpengaruh positif terhadap 

keinginan untuk memanfaatkan insentif pajak. 

2. Berdasarkan hasil yang diperoleh variabel sosialisasi insentif pajak 

menunjukkan bahwa variabel sosialisasi insentif pajak berpengaruh 

positif terhadap keinginan untuk memanfaatkan insentif pajak. 

5.2. Implikasi  

Terdapat dua implikasi dalam penelitian ini: 

1. Implikasi Teoritis  

Implikasi teoritis dalam penelitian ini adalah dapat menambah 

referensi bagi peneliti selanjutnya terkait variabel-variabel yang dapat 

mempengaruhi keinginan untuk memanfaatkan insentif pajak PPh 

Final UMKM DTP, yang dikemudian hari bisa saja ada kebijakan 

insentif pajak yang lain atau juga fasilitas-fasilitas perpajakan lain 

yang diberikan oleh pemerintah. Selain itu, dapat menambah 
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pengetahuan penulis dan juga menambah literasi bagi DJP. Penelitian 

ini juga diharapkan dapat menjadi literasi bagi para wajib pajak untuk 

dapat lebih memperhatikan kebijakan dan program-program yang 

diberikan oleh pemerintah dan DJP, terkhusus yang disebar luas 

melalui platform-platform online. Sehingga wajib pajak dapat 

memiliki pemahaman yang baik terkait kebijakan-kebijakan 

perpajakan yang ada, baik kebijakan baru ataupun kebijakan lama. 

Karena kebijakan yang diberikan oleh DJP tidak melulu “mengerikan” 

atau “merugikan” bagi diri wajib pajak, bisa jadi kebijakan yang 

diberikan justru menguntungkan dan dapat membantu meringankan 

sedikit beban perpajakan wajib pajak. 

2. Implikasi Praktis 

Implikasi praktis dari penelitian ini adalah penelitian ini dapat menjadi 

pertimbangan bagi DJP dalam memberikan sosialisasi kedepannya, 

agar sosalisasi-sosialisasi lainnya dapat lebih digalakkan kembali dan 

lebih memperhatikan daerah-daerah yang perlu dijangkau untuk 

diberikan sosialisasi-sosialisasi terkait kebijakan perpajakan yang ada 

terkhusus di daerah-daerah yang agak terpencil. Sehingga kemudian 

sosialisasi terkait perpajakan dapat tersebar secara merata. 

5.3. Keterbatasan Penelitian  

Keterbatasan dalam penelitian ini, penulis sulit untuk mendapatkan 

responden yang mau mengisi kuesioner ini dikarenakan banyak wajib pajak yang 

takut untuk mengisi kuesioner seperti ini dikarenakan takut jika berhubungan 
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langsung dengan DJP. Sehingga dalam pengumpulan kuesioner ini memakan 

waktu yang cukup lama, yang tadinya hanya direncanakan untuk penyebaran 

kuesioner dilakukan selama satu bulan, tetapi pada kenyataannya harus 

diperpanjang hingga dua bulan dikarenakan dalam waktu yang ditentukan di awal, 

target responden yang dibutuhkan belum tercapai.  

 

5.4. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian ini, maka penulis memberikan saran sebagai 

berikut: 

1. Bagi peneliti selanjutnya dapat bekerja sama dengan DJP atau KPP 

setempat dalam membagikan kuesioner untuk memudahkan proses 

pencarian responden.  

2. Peneliti selanjutnya dapat datang ke acara-acara yang diadakan dinas 

koperasi setempat atau komunitas UMKM setempat untuk 

mempermudah mendapatkan responden yang dibutuhkan. 
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