A.

BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkan hasil dan analisis data yang telah dilakukan, hasil

dalam penelitian ini dapat disimpulkan sebagai berikut:

1.

Terpaan konten media sosial pada akun Instagram
@warschool _dc memberikan pengaruh yang positif dan
signifikan  terhadap persepsi followers. Hal tersebut
membuktikan bahwa semakin tinggi frekuensi, durasi, dan
atensi saat menonton konten cross-dresser dance cover pada
media sosial Instagram (@warschool dc, maka akan
berpengaruh positif dalam pembentukan persepsi followers
akun Instagram @warschool dc.

Berdasarkan uji  koefisien determinasi yang dilakukan,
diketahui bahwa terpaan konten memberikan pengaruh sebesar
29,5% terhadap persepsi responden, sedangkan sebanyak
70,5% pengaruh lainnya tidak diteliti dalam penelitian ini, atau
dapat diberikan oleh variabel-variabel lain, misalnya seperti

lingkungan, budaya, agama, usia, kebutuhan serta kepentingan.
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B. Saran

1. Saran Akademis

Saran akademis yang dapat diberikan peneliti ialah agar
peneliti selanjutnya dapat meneliti terkait variabel-variabel lain
yang dapat mempengaruhi persepsi seseorang. Peneliti selanjutnya
juga dapat menggunakan objek penelitian group dance cross-
dresser cover lain untuk membandingkan perbedaan pengaruh
yang diberikan antara akun media sosial group dance satu dengan
yang lain.
2. Saran Praktis

Saran praktis yang dapat peneliti berikan adalah untuk akun
media sosial Instagram @warschool_dc, dengan adanya pengaruh
signifikan yang mempengaruhi persepsi followers, dapat
dimanfaatkan untuk meningkatkan pembuatan konten cross-
dresser dance cover atau konten positif lainnya agar dapat
memberikan inspirasi dan motivasi kepada followers yang
mengakses akun tersebut.

C. Batasan Penelitian

Batasan yang ada dalam penelitian ini menurut peneliti ialah terkait
variabel bebas yang digunakan hanya 1 buah variabel, sehingga tidak
dapat membandingkan besar kecilnya pengaruh yang diberikan variabel

bebas dalam penelitian ini, yaitu terpaan konten media sosial dengan
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variabel-variabel bebas lainnya yang tidak diteliti dalam penelitian

terhadap persepsi responden mengenai cross-dresser dance cover.
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LAMPIRAN 1 Kuisioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN

Petunjuk Penelitian Kuesioner

Saya Fransisca Jovinca sedang melakukan penelitian skripsi untuk
memenuhi syarat dalam menyelesaikan pendidikan jenjang srata 1, dengan judul
Pengaruh Terpaan Konten Cross-Dresser Dance Cover Terhadap Persepsi

Followers Akun Media Sosial Instagram @warschool dc.

Berkaitan dengan hal tersebut saya mengharapkan bantuan Anda untuk
menjawab beberapa pertanyaan yang telah saya ajukan dalam kuesioner di bawah
ini. Jawaban yang Anda berikan merupakan jawaban yang apa adanya dan

penilaian pribadi sesuai dengan pengalaman atau pengetahuan yang Anda miliki.

Pertanyaan:

I. IDENTITAS PRIBADI
Nama:

II. PERTANYAAN SELEKSI

1. Apakah anda pernah menonton cross-dresser dance cover pada akun
Instagram @warschool _dc?
a. Ya
b. Tidak (Jika ada menjawab “Ya”, maka lanjut ke pertanyaan
berikutnya, jika anda menjawab “Tidak”, maka cukup sampai di sini

saja mengisi kuisionernya, terima kasih)
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III. TERPAAN KONTEN CROSS-DRESSER DANCE COVER TERHADAP
FOLLOWERS AKUN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM @warschool _dc

a. Frekuensi

Jawablah pertanyaan-pertanyaan di bawah ini dengan memilih salah satu alternatif

jawaban yang telah disediakan dengan memberikan tanda silang (X) pada pilihan

jawaban yang disediakan.

1.

Seberapa sering Anda mengakses @warschool dc dalam 1 minggu?

a. < 2 kali dalam satu minggu

b. 2 — 3 kali dalam satu minggu

c. Setiap hari

Apakah ketika menonton video @warschool dc, Anda menonton berulang
kali?

a. Tanpa pengulangan

b. 1 kali pengulangan

c. Lebih dari 1 kali pengulangan

Seberapa sering menonton cross-dresser dance cover dalam Instagram
@warschool _dc?

a. Kadang-kadang (Rata-rata seminggu sekali)

b. Sering (Rata-rata seminggu 3 kali)

c. Selalu (Sehari minimal 1 kali)

b. Durasi

Jawablah pertanyaan-pertanyaan di bawah ini dengan memilih salah satu alternatif

jawaban yang telah disediakan dengan memberikan tanda silang (X) pada pilihan

jawaban yang disediakan.

1.

Sejak kapan mengetahui dan mulai mengakses @warschool dc?
a. <1 tahun
b. 1 - 2 tahun

c. > 2 tahun
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2. Berapa lama anda mengakses cross-dresser dance cover dalam Instagram
@warschool _dc?
a. 3 menit
b. 3-7 menit
c. lebih dari 7 menit
3. Sudah berapa lama anda mengikuti video cross-dresser dance cover yang
disajikan dalam fitur feed Instagram @warschool dc?
a. <1 tahun
b. 1 - 2 tahun

c. > 2 tahun

c. Atensi

Berikan tanda (V) pada kolom yang telah disediakan.

Tabel Kuisioner Pertanyaan untuk Followers akun Instagram
@warschool dc

No Pernyataan Sha Likert
Y STS [ TS [N[S]SS
Atensi STS | TS |N|s|sS
I Video mengenai cross-dresser dance cover di media
" | online selalu menarik perhatian saya sebagai hiburan.
) Saat melihat video cross-dresser dance cover di media
" | online, saya penasaran dengan isi konten tersebut.
Saya mengikuti konten video-video cross-dresser
3.
dance cover pada Instagram @warschool dc.
Saya  mengaktitkan notifikasi dari  Instagram
4. | @warschool dc agar tidak tertinggal video terbaru
mereka.
Saya memilih untuk menonton konten video cross-
5. | dresser dance cover dari @warschool dc daripada
akun lainnya
6.

Saya menonton konten video cross-dresser dance cover
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di media karena mendapatkan manfaat dari kegiatan
tersebut

Saya menonton konten video cross-dresser dance cover
di media tanpa perasaan terpaksa

Ada keinginan dalam diri saya untuk menonton setiap
konten konten video cross-dresser dance cover di akun
media @warschool_dc

Saya memilih konten video cross-dresser dance cover
di media dengan berbagai pertimbangan

d. Persepsi

Berikan tanda (V) pada kolom yang telah disediakan.

Tabel Kuisioner Pertanyaan untuk Followers Instagram @warschool dc

No Pernyataan Skala Likert
STS| TS [N |S|SS
Lersensi STS | TS N | S | 88
1 Saya suka menonton konten video cross-dresser dance
" | cover yang diunggah di akun media @warschool _dc
) Saya sering menonton video cross-dresser dance cover
" | yang diunggah dalam akun Instagram @warschool_dec.
3 Menurut saya konten konten video cross-dresser dance
" | cover akun media @warschool_dc sangat menarik
4 Saya suka mengikuti perekembangan akun media
" | @warschool _dc
Saya menonton konten video cross-dresser dance cover
5. | akun media @warschool dc karena senang melihat
gerakan dance yang ada
Saya menonton konten video cross-dresser dance cover
6. | akun media @warschool dc karena senang mendengar

background musik dance yang ada
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Kejelasan gambar dan suara memudahkan saya dalam
menikmati konten video cross-dresser dance cover

Group dance @warcshool dc menurut saya adalah
grup yang unik dan menarik

Saya mampu memberikan makna ketika menonton
konten video cross-dresser dance cover di akun media
@warschool _dc

10.

Saya mampu memahami isi pesan dari konten video
cross-dresser  dance  cover di akun media
@warschool _dc

1.

Menurut saya kegiatan cross-dresser dance cover
adalah hal yang unik

12.

Menurut saya kegiatan cross-dresser dance cover
adalah hal yang menarik

13.

Saya tidak menyukai kegiatan cross-dresser dance
cover karena menyimpang dari gender yang dimiliki

14.

Menurut saya kegiatan cross-dresser dance cover
memiliki arti kebebasan dalam berekspresi

15.

Setelah menonton konten video cross-dresser dance
cover di akun media (@warschool dc saya memiliki
rasa minat untuk mencoba dan belajar kegiatan cross-
dresser dance cover

16.

Saya sering mencoba gerakan yang dilakukan dalam
konten video cross-dresser dance cover di akun media

@warschool dc




