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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Corporate Social 

Responsibility (CSR) terhadap profitabilitas perusahaan (studi empiris pada perusahaan 

subsektor makanan olahan (processed foods) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

(BEI) periode 2017-2021. Saat ini, CSR yang terdiri dari kategori ekonomi, lingkungan 

dan sosial dianggap dapat memberikan pengaruh positif terhadap profitabilitas 

perusahaan, namun masih belum ada jawaban pasti apakah hal tersebut secara nyata 

memang benar. CSR yang dilihat dari kategori ekonomi, lingkungan dan sosial diukur 

melalui Corporate Social Responsibility Disclosure Index (CSRDI) atau indeks 

pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan berdasarkan GRI-G4 dan 
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profitabilitas perusahaan diukur melalui Return on Asset (ROA), Return on Equity 

(ROE), Net Profit Margin (NPM). Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif 

dengan metode purposive sampling dalam pemilihan sampelnya, yaitu pemilihan 

sampel menggunakan kriteria yang telah ditetapkan. Berdasarkan metode purposive 

sampling diperoleh 50 sampel dari 10 perusahaan subsektor makanan olahan 

(processed foods) yang terdaftar di BEI periode 2017-2021. Penelitian ini 

menggunakan SPSS 25.0 for windows dengan metode analisis regresi linear berganda 

metode backward.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa CSR (kategori ekonomi) berpengaruh 

negatif terhadap ROA, CSR (kategori ekonomi) berpengaruh negatif terhadap ROE, 

CSR (kategori ekonomi) tidak berpengaruh terhadap NPM, CSR (kategori lingkungan) 

tidak berpengaruh terhadap ROA, CSR (kategori lingkungan) tidak berpengaruh 

terhadap ROE, CSR (kategori lingkungan) berpengaruh positif terhadap NPM, CSR 

(kategori sosial) tidak berpengaruh terhadap ROA, CSR (kategori sosial) berpengaruh 

positif terhadap ROE dan CSR (kategori sosial) tidak berpengaruh terhadap NPM. 

 

Kata Kunci: Corporate Social Responsibility (kategori ekonomi, lingkungan dan 

sosial), GRI-G4, Profitabilitas Perusahaan, Return on Asset, Return on Equity, Net 

Profit Margin. 

 

 


