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 BAB V 

PENUTUP 

 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data yang telah dilakukan dan dijelaskan pada bab 

IV, maka kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian ini adalah sebagai 

berikut: 

1. Kesadaran merek memengaruhi loyalitas merek. 

2. Kesadaran merek memengaruhi niat beli. 

3. Asosiasi merek memengaruhi loyalitas merek. 

4. Asosiasi merek memengaruhi niat beli. 

5. Persepsi kualitas memengaruhi loyalitas merek. 

6. Persepsi kualitas tidak memengaruhi niat beli. 

7. Loyalitas merek memengaruhi niat beli. 

8. Loyalitas merek memediasi pengaruh kesadaran merek terhadap dan niat 

beli. 

9. Loyalitas merek memediasi pengaruh asosiasi merek terhadap niat beli. 

10. Loyalitas merek memediasi pengaruh persepsi kualitas terhadap niat beli. 

 

5.2. Implikasi Manajerial 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, penulis berharap penelitian ini 

dapat berguna bagi Mie Gacoan untuk meningkatkan niat beli dan loyalitas 

merek. Adapun implikasi manajerial yang dapat penulis berikan yaitu: 

1. Kesadaran merek Mie Gacoan menjadi variabel yang memengaruhi niat 

beli dan loyalitas merek konsumen. Oleh karena itu penting bagi Mie 

Gacoan untuk meningkatkan kesadaran merek Mie Gacoan dengan 

memperkenalkan kembali kepada konsumen mengenai logo, warna, dan 

atribut lain dari Mie Gacoan. Hal ini bertujuan supaya konsumen dapat 

semakin mengetahui persis produk apa yang dijual Mie Gacoan dan dapat 

dengan mudah mengenal merek Mie Gacoan ketika sedang memikirkan 

 

 



56 

 

 

makanan mie pedas, sehingga mampu meningkatkan loyalitas merek dan 

niat beli konsumen Mie Gacoan. 

2. Asosiasi merek Mie Gacoan menjadi variabel yang memengaruhi niat 

beli dan loyalitas merek konsumen. Oleh karena itu penting bagi Mie 

Gacoan untuk meningkatkan lagi asosiasi merek dengan 

mempertahankan konsep unik Mie Gacoan yang menawarkan produk 

mie pedas dengan level/tingkat kepedasan yang bisa ditentukan oleh 

konsumen. Nama menu makanan dan minuman  yang menarik dan 

mengandung makna dari nama permainan tradisional di Indonesia juga 

dapat membantu konsumen untuk mengingat karakter Mie Gacoan. 

Selain itu sebaiknya Mie Gacoan dapat selalu menyediakan produk 

berkualitas tinggi dengan harga yang terjangkau sehingga konsumen 

merasa bergengsi ketika makan di Mie Gacoan. Hal-hal tersebut dapat 

membuat konsumen selalu ingat akan Mie Gacoan, sehingga dapat 

mempertahankan dan meningkatkan loyalitas merek dan niat beli 

konsumen dalam jangka panjang. 

3. Persepsi kualitas Mie Gacoan menjadi variabel yang memengaruhi 

loyalitas merek konsumen. Oleh karena itu penting bagi Mie Gacoan 

untuk meningkatkan layanan Mie Gacoan yang sudah dinilai sangat baik 

oleh konsumen. Selain itu Mie Gacoan juga perlu mempertahankan 

layanan internet gratis atau fasilitas Wi-Fi yang menjadi alasan bagi 

pelanggan untuk membeli produk Mie Gacoan secara konsisten. 

4. Loyalitas merek Mie Gacoan menjadi variabel yang memengaruhi niat 

beli konsumen. Oleh karena itu penting bagi Mie Gacoan untuk 

meningkatkan kembali loyalitas merek dengan mengutamakan kepuasan 

pelanggan baik dari cara penyajian, tingkat kepedasan, maupun rasa mie-

nya. Hal ini akan membuat konsumen memiliki komitmen dan 

menunjukkan sikap positif terhadap Mie Gacoan sehingga akan terus 

melakukan pembelian di masa yang akan datang. 
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5.3. Kelemahan Penelitian 

Berdasarkan hasil analisis data, terdapat beberapa kelemahan pada penelitian 

ini yang dapat menjadi pertimbangan untuk penelitian selanjutnya antara lain: 

1. Penelitian ini memiliki nilai Cronbach’s Alpha 0,5. 

2. Penelitian ini memilki koefisien determinasi R2  rendah. 

3. Penelitian ini hanya menggunakan profiling dan analisis deskriptif jenis 

kelamin pada responden. 

5.4. Saran untuk Penelitian Berikutnya 

Berdasarkan hasil analisis pada penelitian ini, saran untuk penelitian 

selanjutnya adalah sebagai berikut: 

1. Menggunakan nilai Cronbach’s Alpha 0,6 untuk pengujian yang lebih 

reliabel. 

2. Meningkatkan koefisien determinasi R2 untuk hasil penelitian yang lebih 

signifikan. 

3. Menggunakan profiling dan deskripsi usia terhadap responden.  
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LAMPIRAN  I 

KUESIONER 

 

Bagian 1 

Pertanyaan Filter: 

Apakah Anda mengetahui Mie Gacoan? 

O Ya   O Tidak 

Apakah Anda pernah membeli Mie Gacoan? 

O Ya   O Tidak 

Pertanyaan Profiling: 

Jenis Kelamin:   

O Laki-laki  O Perempuan 

Keterangan Skala: 

1 = Sangat Tidak Setuju  

2 = Tidak Setuju 

3 = Netral 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

 

Bagian 2: Pernyataan Variabel Penelitian 

No. Pernyataan Skala 

Kesadaran Merek 1 2 3 4 5 

1. 
Kemasan makanan Mie Gacoan sangat 

menarik 
     

2. Saya tahu arti dibalik nama Mie Gacoan      

3. 
Saya tahu persis apa yang dijual Mie 

Gacoan 
     

4. 
Setiap kali saya memikirkan mie pedas, 

saya langsung memikirkan Mie Gacoan 
     

5. 
Saya tahu logo, warna, dan atribut lain 

dari Mie Gacoan 
     

Asosiasi Merek 1 2 3 4 5 

1. 
Saya merasa bergengsi saat makan dan 

berbelanja di Mie Gacoan 
     

 

 



64 
 

 
 

2. 

Saya sangat menyukai konsep unik dari 

Mie Gacoan yang menawarkan produk 

mie pedas 

     

3. 

Saya yakin bahwa Mie Gacoan selalu 

menyediakan produk berkualitas tinggi 

dengan harga terjangkau 

     

Persepsi Kualitas 1 2 3 4 5 

1. 
Mie Gacoan memiliki identitas yang 

kuat 
     

2. Layanan Mie Gacoan sangat baik      

3. 
Mie Gacoan menyediakan fasilitas Wi-

Fi 
     

4. 

Layanan internet gratis dari Mie 

Gacoan menjadi alasan lain bagi saya 

untuk membeli produk mereka 

     

Loyalitas Merek 1 2 3 4 5 

1. 

Tidak ada merek mie lain yang 

menawarkan mie pedas dengan level 

tertentu 

     

2. 
Saya tidak akan terpengaruh oleh isu-

isu negatif tentang Mie Gacoan 
     

3. 

Saya puas dengan produk Mie Gacoan 

dari segi cara penyajian produk, tingkat 

kepedasan, dan rasa mie-nya 

     

4. 

Saya tidak keberatan membeli produk 

di Mie Gacoan dengan harga berapapun 

yang ditawarkan 

     

Niat Beli 1 2 3 4 5 

1. 
Saya suka makan produk apapun dari 

Mie Gacoan 
     

2. 
Saya pasti makan produk Mie Gacoan 

seminggu sekali 
     

3. 

Saya telah mendengar bahwa ada gerai 

Mie Gacoan baru di dekat universitas 

saya, dan saya ingin sekali mencoba 

dan membeli produknya karena 

lokasinya yang mudah dijangkau 
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LAMPIRAN  II 

PROFILING RESPONDEN 

No. Cap Waktu 

Apakah Anda 

mengetahui 

Mie Gacoan? 

Apakah Anda 

pernah membeli 

Mie Gacoan? 

Jenis Kelamin 

1 3/23/2023 17:15:09 Ya Ya Perempuan 

2 3/23/2023 19:59:42 Ya Ya Perempuan 

3 3/25/2023 18:03:20 Ya Ya Perempuan 

4 3/25/2023 18:20:55 Ya Ya Perempuan 

5 3/25/2023 18:24:16 Ya Ya Perempuan 

6 3/25/2023 18:24:49 Ya Ya Perempuan 

7 3/25/2023 18:26:03 Ya Ya Perempuan 

8 3/25/2023 18:26:07 Ya Ya Perempuan 

9 3/25/2023 18:26:56 Ya Ya Laki-laki 

10 3/25/2023 18:27:56 Ya Ya Perempuan 

11 3/25/2023 18:27:59 Ya Ya Perempuan 

12 3/25/2023 18:32:31 Ya Ya Perempuan 

13 3/25/2023 18:32:33 Ya Ya Perempuan 

14 3/25/2023 18:32:52 Ya Ya Perempuan 

15 3/25/2023 18:33:43 Ya Ya Perempuan 

16 3/25/2023 18:36:29 Ya Ya Perempuan 

17 3/25/2023 18:37:33 Ya Ya Perempuan 

18 3/25/2023 18:42:20 Ya Ya Perempuan 

19 3/25/2023 18:48:52 Ya Ya Perempuan 

20 3/25/2023 18:58:30 Ya Ya Perempuan 

21 3/25/2023 19:03:09 Ya Ya Perempuan 

22 3/25/2023 19:09:03 Ya Ya Laki-laki 

23 3/25/2023 19:33:10 Ya Ya Perempuan 

24 3/25/2023 19:37:54 Ya Ya Perempuan 

25 3/25/2023 20:09:10 Ya Ya Perempuan 

26 3/25/2023 20:38:18 Ya Ya Perempuan 

27 3/25/2023 20:39:57 Ya Ya Perempuan 

28 3/25/2023 20:47:58 Ya Ya Perempuan 

29 3/25/2023 20:48:04 Ya Ya Perempuan 

30 3/25/2023 20:51:00 Ya Ya Perempuan 

31 3/25/2023 21:07:49 Ya Ya Perempuan 

32 3/25/2023 21:17:13 Ya Ya Laki-laki 

33 3/25/2023 21:20:55 Ya Ya Perempuan 

34 3/25/2023 21:46:37 Ya Ya Perempuan 
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No. Cap Waktu 

Apakah Anda 

mengetahui 

Mie Gacoan? 

Apakah Anda 

pernah membeli 

Mie Gacoan? 

Jenis Kelamin 

35 3/25/2023 22:01:11 Ya Ya Perempuan 

36 3/25/2023 22:13:36 Ya Ya Laki-laki 

37 3/25/2023 23:16:54 Ya Ya Perempuan 

38 3/26/2023 0:36:34 Ya Ya Laki-laki 

39 3/26/2023 5:10:20 Ya Ya Perempuan 

40 3/26/2023 8:13:08 Ya Ya Perempuan 

41 3/26/2023 10:34:24 Ya Ya Perempuan 

42 3/26/2023 11:25:46 Ya Ya Perempuan 

43 3/26/2023 12:07:54 Ya Ya Laki-laki 

44 3/26/2023 12:24:46 Ya Ya Laki-laki 

45 3/26/2023 14:48:53 Ya Ya Perempuan 

46 3/26/2023 14:52:28 Ya Ya Perempuan 

47 3/26/2023 14:54:41 Ya Ya Laki-laki 

48 3/26/2023 15:27:13 Ya Ya Perempuan 

49 3/26/2023 16:37:04 Ya Ya Perempuan 

50 3/26/2023 16:54:57 Ya Ya Laki-laki 

51 3/26/2023 20:26:57 Ya Ya Perempuan 

52 3/27/2023 5:26:48 Ya Ya Perempuan 

53 3/27/2023 9:03:38 Ya Ya Perempuan 

54 3/27/2023 11:46:51 Ya Ya Perempuan 

55 3/27/2023 13:40:35 Ya Ya Laki-laki 

56 3/28/2023 11:50:25 Ya Ya Perempuan 

57 3/28/2023 18:35:29 Ya Tidak   

58 3/28/2023 18:59:06 Ya Ya Laki-laki 

59 3/28/2023 19:03:20 Ya Ya Perempuan 

60 3/28/2023 19:05:44 Ya Ya Perempuan 

61 3/28/2023 19:10:53 Ya Ya Perempuan 

62 3/28/2023 19:24:25 Ya Ya Laki-laki 

63 3/28/2023 19:25:58 Ya Ya Perempuan 

64 3/28/2023 19:27:56 Ya Ya Perempuan 

65 3/28/2023 19:59:38 Ya Ya Laki-laki 

66 3/28/2023 22:36:31 Ya Ya Perempuan 

67 3/29/2023 9:54:38 Ya Ya Laki-laki 

68 3/29/2023 10:19:55 Ya Ya Laki-laki 

69 3/29/2023 10:28:52 Ya Tidak   

70 3/29/2023 10:31:41 Ya Ya Laki-laki 
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No. Cap Waktu 

Apakah Anda 

mengetahui 

Mie Gacoan? 

Apakah Anda 

pernah membeli 

Mie Gacoan? 

Jenis Kelamin 

71 3/29/2023 10:44:17 Ya Ya Laki-laki 

72 3/29/2023 10:47:41 Ya Ya Laki-laki 

73 3/29/2023 10:48:19 Ya Ya Laki-laki 

74 3/29/2023 10:57:51 Ya Ya Laki-laki 

75 3/29/2023 11:38:50 Ya Ya Perempuan 

76 3/29/2023 11:47:11 Ya Ya Perempuan 

77 3/29/2023 12:01:10 Ya Ya Perempuan 

78 3/29/2023 12:15:41 Ya Ya Laki-laki 

79 3/29/2023 12:18:51 Ya Ya Perempuan 

80 3/29/2023 12:20:38 Ya Ya Perempuan 

81 3/29/2023 12:45:40 Ya Ya Perempuan 

82 3/29/2023 12:45:50 Ya Ya Perempuan 

83 3/29/2023 13:51:15 Ya Ya Perempuan 

84 3/29/2023 14:14:05 Ya Ya Perempuan 

85 3/29/2023 14:19:01 Ya Tidak   

86 3/29/2023 15:22:54 Ya Ya Perempuan 

87 3/29/2023 15:23:46 Ya Ya Perempuan 

88 3/29/2023 15:26:18 Ya Ya Perempuan 

89 3/29/2023 15:41:32 Ya Ya Laki-laki 

90 3/29/2023 15:50:00 Ya Ya Perempuan 

91 3/29/2023 16:02:20 Ya Ya Perempuan 

92 3/29/2023 16:04:56 Ya Ya Laki-laki 

93 3/29/2023 16:21:13 Ya Ya Perempuan 

94 3/29/2023 16:31:27 Ya Ya Perempuan 

95 3/29/2023 16:36:18 Ya Ya Perempuan 

96 3/29/2023 16:36:24 Ya Ya Laki-laki 

97 3/29/2023 16:37:30 Ya Ya Laki-laki 

98 3/29/2023 16:56:13 Ya Ya Perempuan 

99 3/29/2023 17:00:51 Ya Ya Laki-laki 

100 3/29/2023 17:03:10 Ya Ya Laki-laki 

101 3/29/2023 17:05:47 Ya Ya Laki-laki 

102 3/29/2023 17:53:06 Ya Tidak   

103 3/29/2023 17:59:52 Ya Ya Perempuan 

104 3/29/2023 18:49:15 Ya Ya Perempuan 

105 3/29/2023 19:02:03 Ya Ya Perempuan 

106 3/29/2023 19:03:51 Ya Ya Perempuan 
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No. Cap Waktu 

Apakah Anda 

mengetahui 

Mie Gacoan? 

Apakah Anda 

pernah membeli 

Mie Gacoan? 

Jenis Kelamin 

107 3/29/2023 19:17:27 Ya Ya Perempuan 

108 3/29/2023 19:26:42 Ya Ya Perempuan 

109 3/29/2023 19:30:00 Tidak Tidak   

110 3/29/2023 19:57:23 Ya Ya Laki-laki 

111 3/29/2023 20:00:19 Ya Ya Perempuan 

112 3/29/2023 20:05:20 Ya Ya Laki-laki 

113 3/29/2023 20:48:34 Ya Ya Perempuan 

114 3/29/2023 20:49:37 Ya Ya Perempuan 

115 3/29/2023 20:59:46 Ya Ya Perempuan 

116 3/29/2023 21:33:16 Ya Ya Perempuan 

117 3/29/2023 22:39:29 Ya Ya Laki-laki 

118 3/29/2023 22:40:27 Ya Ya Perempuan 

119 3/29/2023 22:47:38 Ya Ya Perempuan 

120 3/29/2023 23:42:18 Ya Ya Perempuan 

121 3/29/2023 23:59:30 Ya Ya Laki-laki 

122 3/30/2023 7:30:05 Ya Ya Perempuan 

123 3/30/2023 7:33:24 Ya Ya Perempuan 

124 3/30/2023 7:37:05 Ya Ya Perempuan 

125 3/30/2023 8:03:25 Ya Ya Perempuan 

126 3/30/2023 8:13:10 Ya Ya Perempuan 

127 3/30/2023 9:05:00 Ya Ya Perempuan 

128 3/30/2023 9:11:31 Ya Ya Laki-laki 

129 3/30/2023 9:44:54 Ya Ya Laki-laki 

130 3/30/2023 10:07:05 Ya Ya Perempuan 

131 3/30/2023 10:10:05 Ya Ya Laki-laki 

132 3/30/2023 10:32:25 Ya Ya Perempuan 

133 3/30/2023 10:32:40 Ya Ya Perempuan 

134 3/30/2023 10:36:22 Ya Ya Perempuan 

135 3/30/2023 10:53:57 Ya Ya Perempuan 

136 3/30/2023 11:06:22 Ya Ya Laki-laki 

137 3/30/2023 11:09:23 Ya Ya Perempuan 

138 3/30/2023 11:12:28 Ya Ya Laki-laki 

139 3/30/2023 11:17:25 Ya Ya Perempuan 

140 3/30/2023 11:23:29 Ya Ya Perempuan 

141 3/30/2023 11:24:11 Ya Ya Perempuan 

142 3/30/2023 11:24:49 Ya Ya Perempuan 
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No. Cap Waktu 

Apakah Anda 

mengetahui 

Mie Gacoan? 

Apakah Anda 

pernah membeli 

Mie Gacoan? 

Jenis Kelamin 

143 3/30/2023 11:42:45 Ya Ya Laki-laki 

144 3/30/2023 11:43:19 Ya Ya Perempuan 

145 3/30/2023 11:51:06 Ya Ya Perempuan 

146 3/30/2023 12:36:19 Ya Ya Perempuan 

147 3/30/2023 12:39:49 Ya Ya Perempuan 

148 3/30/2023 12:43:44 Ya Ya Perempuan 

149 3/30/2023 12:54:17 Ya Ya Laki-laki 

150 3/30/2023 13:01:40 Ya Ya Perempuan 

151 3/30/2023 13:07:00 Ya Ya Laki-laki 

152 3/30/2023 13:14:09 Ya Ya Laki-laki 

153 3/30/2023 13:40:52 Ya Ya Perempuan 

154 3/30/2023 13:51:25 Ya Ya Perempuan 

155 3/30/2023 13:59:40 Ya Ya Laki-laki 

156 3/30/2023 14:00:46 Ya Ya Perempuan 

157 3/30/2023 14:01:04 Ya Ya Perempuan 

158 3/30/2023 14:13:07 Ya Ya Perempuan 

159 3/30/2023 14:16:04 Ya Ya Perempuan 

160 3/30/2023 14:17:04 Ya Ya Perempuan 

161 3/30/2023 14:23:55 Ya Ya Perempuan 

162 3/30/2023 14:45:30 Ya Ya Perempuan 

163 3/30/2023 14:45:43 Ya Ya Perempuan 

164 3/30/2023 15:01:33 Ya Ya Perempuan 

165 3/30/2023 15:16:39 Ya Ya Laki-laki 

166 3/30/2023 15:38:11 Ya Ya Laki-laki 

167 3/30/2023 16:15:19 Ya Ya Perempuan 

168 3/30/2023 16:58:12 Ya Ya Perempuan 

169 3/30/2023 18:17:11 Ya Ya Perempuan 

170 3/30/2023 18:28:08 Ya Tidak   

171 3/30/2023 18:49:27 Ya Ya Perempuan 

172 3/30/2023 19:30:52 Ya Ya Perempuan 

173 3/30/2023 19:44:06 Ya Ya Perempuan 

174 3/30/2023 20:25:45 Ya Ya Perempuan 

175 3/30/2023 21:07:26 Ya Ya Perempuan 

176 3/30/2023 21:08:30 Ya Ya Perempuan 

177 3/30/2023 22:06:31 Ya Ya Perempuan 

178 3/30/2023 23:34:28 Ya Ya Perempuan 
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No. Cap Waktu 

Apakah Anda 

mengetahui 

Mie Gacoan? 

Apakah Anda 

pernah membeli 

Mie Gacoan? 

Jenis Kelamin 

179 3/31/2023 0:04:07 Ya Ya Perempuan 

180 3/31/2023 0:45:37 Ya Ya Perempuan 

181 3/31/2023 1:23:07 Ya Ya Perempuan 

182 3/31/2023 4:21:56 Ya Ya Perempuan 

183 3/31/2023 6:27:57 Ya Ya Laki-laki 

184 3/31/2023 11:14:51 Ya Ya Perempuan 

185 3/31/2023 13:14:41 Ya Ya Laki-laki 

186 3/31/2023 13:17:36 Ya Ya Perempuan 

187 3/31/2023 14:01:43 Ya Ya Perempuan 

188 3/31/2023 15:42:38 Ya Ya Laki-laki 

189 3/31/2023 16:27:56 Ya Ya Perempuan 

190 3/31/2023 17:17:31 Ya Ya Perempuan 

191 3/31/2023 19:52:11 Ya Ya Laki-laki 

192 3/31/2023 21:09:39 Ya Ya Perempuan 

193 3/31/2023 21:17:08 Ya Ya Perempuan 

194 3/31/2023 21:25:31 Ya Ya Perempuan 

195 3/31/2023 21:40:14 Ya Ya Perempuan 

196 3/31/2023 22:06:57 Ya Ya Perempuan 

197 3/31/2023 22:19:43 Ya Ya Perempuan 

198 3/31/2023 22:28:43 Ya Ya Laki-laki 

199 3/31/2023 22:29:56 Ya Ya Perempuan 

200 3/31/2023 22:30:17 Ya Ya Laki-laki 

201 3/31/2023 22:31:47 Ya Ya Laki-laki 

202 3/31/2023 22:34:25 Ya Ya Perempuan 

203 3/31/2023 22:40:24 Ya Ya Laki-laki 

204 3/31/2023 22:49:07 Ya Ya Perempuan 

205 3/31/2023 23:08:59 Ya Ya Perempuan 

206 4/1/2023 0:04:33 Ya Ya Perempuan 

207 4/1/2023 2:18:20 Ya Ya Laki-laki 

208 4/1/2023 4:54:31 Ya Ya Laki-laki 

209 4/1/2023 6:14:09 Ya Ya Laki-laki 

210 4/1/2023 7:38:15 Ya Ya Perempuan 

211 4/1/2023 7:58:35 Ya Ya Perempuan 

212 4/1/2023 8:56:57 Ya Ya Perempuan 

213 4/1/2023 10:32:13 Ya Ya Perempuan 

214 4/1/2023 11:12:55 Ya Ya Perempuan 
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No. Cap Waktu 

Apakah Anda 

mengetahui 

Mie Gacoan? 

Apakah Anda 

pernah membeli 

Mie Gacoan? 

Jenis Kelamin 

215 4/1/2023 17:04:05 Ya Ya Perempuan 

216 4/2/2023 22:46:57 Ya Ya Perempuan 

217 4/3/2023 9:38:40 Ya Ya Perempuan 

218 4/4/2023 0:21:45 Ya Ya Laki-laki 

219 4/12/2023 17:29:23 Ya Ya Laki-laki 

220 4/12/2023 17:31:31 Ya Ya Perempuan 

221 4/12/2023 17:48:02 Ya Ya Laki-laki 

222 4/12/2023 18:02:29 Ya Ya Laki-laki 

223 4/12/2023 18:04:14 Ya Ya Perempuan 

224 4/12/2023 18:44:37 Ya Tidak   

225 4/12/2023 19:03:48 Ya Ya Perempuan 

226 4/12/2023 19:08:48 Ya Ya Perempuan 

227 4/12/2023 19:09:10 Ya Ya Laki-laki 

228 4/12/2023 19:46:04 Ya Ya Perempuan 

229 4/12/2023 20:06:40 Ya Ya Perempuan 

230 4/13/2023 9:03:34 Ya Ya Perempuan 

231 4/13/2023 18:16:21 Ya Ya Perempuan 

232 4/19/2023 23:34:18 Ya Ya Laki-laki 
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LAMPIRAN  III 

JAWABAN PERTANYAAN 

No. KM1 KM2 KM3 KM4 KM5 AM1 AM2 AM3 PK1 PK2 PK3 PK4 LM1 LM2 LM3 LM4 NB1 NB2 NB3 

1 4 2 5 5 4 2 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 2 5 

2 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 5 

3 2 2 4 4 4 3 4 4 4 4 2 2 2 3 4 2 4 2 3 

4 3 2 5 4 4 2 4 3 3 4 3 2 2 3 4 3 3 2 4 

5 4 3 5 4 5 3 3 4 5 4 2 1 3 3 4 3 3 3 4 

6 4 3 5 5 3 3 5 5 5 4 5 2 2 4 4 4 4 1 4 

7 4 1 2 5 4 2 4 2 5 5 2 2 2 2 4 2 3 2 5 

8 1 2 3 5 4 4 3 3 4 3 3 2 3 3 3 3 4 3 3 

9 3 4 5 2 4 1 3 4 4 4 1 1 1 5 4 3 3 2 4 

10 1 2 5 5 3 2 4 4 4 3 3 2 2 3 4 2 4 2 4 

11 3 5 5 3 4 2 4 4 5 4 3 1 2 3 3 3 4 2 4 

12 2 4 4 5 3 2 3 3 5 4 3 3 1 4 4 3 4 2 4 

13 4 2 5 2 5 3 4 3 4 3 3 2 1 2 3 2 4 1 3 

14 3 5 4 4 1 2 3 3 3 3 2 2 3 2 3 2 3 1 3 

15 1 1 5 2 5 1 1 3 4 2 3 2 1 3 4 2 2 1 4 

16 1 2 4 4 3 2 3 4 5 4 3 1 2 4 3 1 5 1 5 

17 3 1 3 2 2 3 3 3 3 3 3 1 1 3 3 1 3 1 1 

18 3 2 5 5 5 4 4 5 5 3 3 3 2 4 4 5 4 1 4 

19 3 4 5 5 5 4 5 5 5 4 3 3 3 4 5 3 5 3 4 

20 2 2 5 5 5 3 5 4 5 2 4 2 4 4 5 2 4 2 5 

21 5 1 5 4 1 1 5 4 5 5 3 1 1 5 5 1 5 1 5 

22 2 4 4 5 2 1 4 3 5 1 2 1 1 3 4 1 5 1 4 
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No. KM1 KM2 KM3 KM4 KM5 AM1 AM2 AM3 PK1 PK2 PK3 PK4 LM1 LM2 LM3 LM4 NB1 NB2 NB3 

23 1 1 5 5 2 1 2 2 5 4 2 1 1 4 5 1 2 1 5 

24 4 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 2 1 4 

25 3 2 4 1 2 1 1 1 4 2 1 2 1 3 2 1 2 1 3 

26 4 2 2 4 2 2 4 4 4 4 3 3 1 2 3 2 3 1 2 

27 1 1 5 5 4 1 4 3 5 4 4 1 1 4 4 1 4 1 4 

28 3 1 4 4 5 3 4 3 4 3 3 2 2 4 4 2 4 3 5 

29 4 2 5 5 5 1 5 4 5 4 4 3 2 4 4 4 4 3 5 

30 3 2 3 4 2 3 2 3 3 3 2 1 3 3 3 3 3 3 3 

31 4 2 4 4 4 3 4 4 5 5 4 2 2 3 4 2 4 1 1 

32 1 1 5 5 5 1 3 3 5 5 3 3 3 3 5 5 3 1 5 

33 4 2 5 5 5 2 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 

34 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 2 3 4 3 4 2 4 

35 2 1 4 4 4 2 5 5 5 5 2 3 2 3 4 2 4 1 4 

36 2 3 2 2 3 3 3 3 3 4 1 1 1 3 3 2 4 2 2 

37 2 1 4 5 4 3 4 3 5 3 4 2 1 4 3 2 4 2 4 

38 3 2 5 5 5 3 5 5 5 3 2 2 3 3 3 3 3 2 4 

39 5 1 5 2 5 3 3 4 4 4 2 1 1 3 4 3 3 1 4 

40 3 5 5 4 5 2 5 5 5 4 4 2 2 3 5 5 5 3 5 

41 2 2 5 5 5 3 3 3 4 3 3 1 1 3 4 2 3 2 3 

42 3 2 1 1 1 3 3 1 1 1 1 3 1 1 3 2 3 5 4 

43 5 3 5 3 2 2 3 3 5 4 3 3 2 3 3 2 4 3 4 

44 2 2 4 4 4 2 4 4 5 4 4 3 2 5 4 4 4 4 4 

45 3 1 5 4 4 1 3 3 4 4 4 1 1 3 4 2 2 1 1 

46 3 2 4 4 3 2 2 3 3 3 2 3 2 3 3 2 2 1 2 
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No. KM1 KM2 KM3 KM4 KM5 AM1 AM2 AM3 PK1 PK2 PK3 PK4 LM1 LM2 LM3 LM4 NB1 NB2 NB3 

47 2 1 4 4 5 3 2 3 5 5 1 1 2 5 3 1 5 1 4 

48 3 1 5 5 5 3 4 4 4 3 2 1 1 3 4 2 4 1 3 

49 2 5 5 5 5 4 5 5 5 4 1 1 2 4 4 3 5 2 5 

50 2 1 4 5 3 2 2 4 5 5 3 1 1 5 5 1 3 1 5 

51 3 2 5 5 4 3 4 4 5 4 5 3 1 3 5 5 5 5 5 

52 4 1 5 5 4 3 4 3 5 4 3 2 1 4 4 4 4 1 4 

53 4 1 4 4 4 2 5 4 5 5 5 1 1 3 5 1 2 1 5 

54 4 2 5 4 4 3 4 3 4 4 4 2 1 3 4 2 3 2 4 

55 3 1 4 4 2 3 3 3 4 4 1 1 1 2 4 1 2 1 2 

56 2 1 5 5 5 2 3 3 4 3 3 1 3 3 3 3 2 1 1 

57 5 5 4 4 2 1 5 4 1 2 3 3 4 2 3 3 4 3 4 

58 3 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 5 3 4 

59 1 1 5 5 4 2 4 3 5 4 3 1 3 3 4 4 5 3 5 

60 1 1 5 4 5 2 5 4 5 5 5 1 2 3 5 3 5 1 5 

61 3 4 5 5 4 3 4 5 5 4 3 2 3 4 5 3 5 4 5 

62 2 2 5 4 5 1 2 4 3 2 3 1 2 4 4 1 3 1 3 

63 4 3 4 4 3 2 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 2 3 

64 3 1 3 2 2 2 4 4 4 4 4 3 3 3 4 1 3 2 3 

65 3 1 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 

66 3 3 4 2 2 1 3 4 4 3 3 4 1 3 4 2 4 1 3 

67 4 3 5 4 5 4 5 4 5 4 3 3 4 4 4 4 5 4 5 

68 3 1 4 3 3 1 4 3 5 3 3 1 1 3 3 2 4 2 3 

69 1 1 5 5 5 1 2 4 5 4 3 1 1 1 4 1 5 1 1 

70 4 3 3 4 4 2 4 3 4 4 3 3 1 3 3 3 3 1 3 
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No. KM1 KM2 KM3 KM4 KM5 AM1 AM2 AM3 PK1 PK2 PK3 PK4 LM1 LM2 LM3 LM4 NB1 NB2 NB3 

71 4 2 5 4 4 2 4 4 4 3 2 1 1 1 4 1 4 2 4 

72 2 1 4 2 3 2 3 4 4 4 4 1 1 3 4 1 1 1 4 

73 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 

74 2 2 5 3 3 3 5 4 5 4 4 2 2 3 5 2 2 4 3 

75 4 1 5 4 4 2 5 4 5 4 4 1 1 5 4 1 5 1 4 

76 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 

77 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

78 4 2 4 2 4 3 3 4 4 2 2 1 2 3 4 2 4 1 3 

79 4 2 5 4 4 4 4 4 5 4 3 1 2 4 4 4 4 2 4 

80 3 1 5 3 4 2 4 4 4 4 3 3 2 3 4 3 4 4 4 

81 1 2 5 2 3 2 2 2 4 4 4 1 1 4 3 1 4 4 5 

82 3 2 4 5 5 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 1 2 

83 2 4 5 4 4 2 3 3 5 4 3 1 1 3 3 2 4 2 5 

84 3 1 4 3 5 2 4 3 3 3 3 1 2 1 3 2 3 1 3 

85 3 4 5 4 5 3 4 5 4 5 3 5 4 3 4 5 3 5 4 

86 3 2 5 4 3 2 2 2 4 4 3 3 2 3 4 2 2 1 4 

87 3 4 5 5 4 3 5 4 4 4 3 3 2 4 4 3 4 3 4 

88 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 5 

89 3 1 4 5 4 3 4 4 5 4 4 3 3 4 4 2 4 1 3 

90 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

91 5 4 5 5 5 3 5 5 5 5 3 2 5 5 5 2 4 2 4 

92 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

93 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

94 4 4 4 4 5 1 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 1 4 
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No. KM1 KM2 KM3 KM4 KM5 AM1 AM2 AM3 PK1 PK2 PK3 PK4 LM1 LM2 LM3 LM4 NB1 NB2 NB3 

95 5 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 2 2 2 4 

96 4 5 4 5 4 3 5 4 4 4 5 5 4 3 4 3 2 2 4 

97 4 3 5 5 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 5 

98 4 5 5 2 4 1 3 4 4 4 2 2 1 4 4 2 3 1 1 

99 2 4 5 3 4 2 3 3 4 3 3 3 1 3 3 2 5 2 4 

100 2 3 4 5 4 3 4 4 3 3 4 2 2 3 4 3 4 2 4 

101 3 3 5 2 3 2 3 3 3 3 2 3 1 3 2 2 3 2 3 

102 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 3 4 

103 2 1 4 2 4 2 3 4 4 4 4 1 1 3 4 2 4 2 4 

104 4 2 5 5 5 4 5 5 5 5 3 1 5 5 5 4 5 3 5 

105 4 2 3 3 5 3 5 4 4 4 3 3 2 4 5 3 4 3 2 

106 3 4 5 4 3 2 4 4 4 3 3 1 1 3 3 3 4 2 4 

107 3 1 4 4 4 3 4 5 4 3 4 1 3 3 3 3 4 3 4 

108 3 1 5 5 5 3 5 3 5 3 5 2 1 3 4 2 5 1 5 

109 4 2 3 4 5 2 5 4 5 3 3 2 2 3 4 3 2 2 4 

110 4 1 5 5 5 2 5 5 5 4 3 2 2 3 5 4 4 1 5 

111 1 2 3 4 3 2 3 3 5 3 1 1 3 4 4 2 2 2 5 

112 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 2 3 4 3 4 3 3 

113 4 1 5 3 3 1 3 4 3 3 3 3 1 3 3 3 3 3 3 

114 3 2 5 5 5 2 5 5 5 5 3 2 2 4 5 3 5 2 5 

115 4 2 5 5 4 1 5 5 5 4 5 4 2 3 5 3 5 2 4 

116 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 

117 4 2 4 4 4 2 4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 2 4 

118 2 3 4 3 4 3 2 3 3 3 4 3 1 3 3 2 3 2 3 
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No. KM1 KM2 KM3 KM4 KM5 AM1 AM2 AM3 PK1 PK2 PK3 PK4 LM1 LM2 LM3 LM4 NB1 NB2 NB3 

119 4 3 4 5 4 2 5 5 4 4 3 3 2 3 5 4 5 3 5 

120 2 1 3 4 3 2 4 3 5 3 3 1 2 3 3 1 3 2 3 

121 3 1 5 4 2 2 4 3 4 3 3 3 1 3 4 2 2 1 2 

122 2 1 2 1 4 1 1 2 2 2 2 2 1 3 2 2 2 1 1 

123 2 5 5 2 3 1 2 3 5 3 3 2 2 1 3 1 3 1 3 

124 2 1 5 5 5 1 3 3 4 3 3 1 1 5 4 2 3 1 2 

125 3 5 5 5 5 1 3 2 5 4 5 1 1 1 2 1 1 1 1 

126 1 2 5 3 4 3 3 3 5 4 3 1 2 3 4 2 4 2 5 

127 4 1 4 5 5 2 3 2 4 3 4 2 2 3 4 2 4 2 3 

128 5 5 5 5 5 5 4 4 5 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

129 3 2 4 5 3 3 3 4 4 3 3 2 3 4 4 3 4 3 4 

130 4 2 5 4 5 2 5 4 4 3 3 2 3 5 5 2 4 1 5 

131 4 4 4 3 5 5 4 3 3 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 

132 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

133 4 1 4 4 4 2 5 5 5 3 2 2 2 4 4 2 4 2 5 

134 3 1 4 1 4 1 1 3 5 3 3 1 1 5 1 2 2 1 1 

135 3 2 4 4 3 2 3 3 4 3 4 2 2 4 4 4 3 2 3 

136 4 2 4 4 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 4 3 3 1 3 

137 4 1 5 5 3 2 4 3 4 3 3 1 3 3 4 5 5 2 2 

138 3 1 5 3 4 1 2 2 5 2 2 2 2 2 2 2 4 1 3 

139 4 2 4 3 3 2 4 4 4 3 3 2 3 3 4 4 3 2 4 

140 4 5 3 3 3 4 3 2 2 3 4 5 4 3 3 3 4 5 2 

141 4 2 2 4 3 4 5 5 4 3 4 1 2 3 5 2 4 2 4 

142 3 2 3 4 4 2 4 3 5 3 1 1 4 2 4 3 4 5 4 
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No. KM1 KM2 KM3 KM4 KM5 AM1 AM2 AM3 PK1 PK2 PK3 PK4 LM1 LM2 LM3 LM4 NB1 NB2 NB3 

143 5 5 5 4 4 1 5 5 5 4 3 1 5 5 5 5 5 4 5 

144 4 3 4 4 5 3 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 

145 3 4 5 5 3 1 3 3 5 4 5 1 1 3 3 1 1 1 3 

146 3 1 2 2 2 3 2 2 4 2 3 3 1 3 2 3 3 1 2 

147 4 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 

148 5 2 3 5 4 3 4 3 3 2 3 2 2 2 2 2 5 1 3 

149 2 2 4 4 4 2 4 4 4 4 3 1 2 4 5 3 4 2 4 

150 3 5 5 2 4 3 4 4 4 3 4 3 2 3 4 2 3 1 3 

151 4 4 3 2 4 3 4 4 4 3 3 2 2 4 4 3 3 3 4 

152 3 1 5 5 5 2 4 4 5 4 1 1 4 4 4 3 5 2 5 

153 4 3 5 5 5 1 5 5 5 4 1 1 3 3 5 4 5 3 4 

154 3 1 5 4 2 3 5 4 1 2 4 1 1 2 4 2 2 1 5 

155 3 5 3 3 2 3 5 5 5 4 2 1 1 3 3 2 5 2 5 

156 2 1 1 5 5 3 3 3 5 4 5 4 4 2 4 4 4 3 5 

157 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

158 3 2 4 5 3 3 5 4 5 5 3 2 2 3 4 3 4 2 3 

159 3 2 4 4 3 3 3 3 4 4 3 2 2 3 4 3 2 1 3 

160 5 3 5 2 5 5 4 5 3 5 5 5 4 4 5 4 4 3 4 

161 3 3 5 1 3 3 3 5 5 4 3 3 3 3 3 3 5 1 3 

162 3 2 5 5 4 1 5 5 5 5 5 3 2 3 5 2 4 2 4 

163 2 2 5 4 4 2 4 4 4 4 4 4 2 2 4 1 4 1 4 

164 4 2 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 2 4 4 3 4 2 4 

165 3 1 2 5 5 2 5 4 4 3 5 3 1 3 4 4 4 1 5 

166 3 1 3 5 4 2 2 2 3 3 3 2 1 2 3 1 2 1 2 
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No. KM1 KM2 KM3 KM4 KM5 AM1 AM2 AM3 PK1 PK2 PK3 PK4 LM1 LM2 LM3 LM4 NB1 NB2 NB3 

167 2 1 5 4 2 2 4 3 4 3 3 2 3 3 3 2 3 1 3 

168 1 1 4 4 4 1 5 4 4 4 1 1 5 5 5 5 5 5 5 

169 3 1 4 4 3 3 3 3 5 4 3 2 3 3 4 3 3 2 4 

170 3 1 4 3 4 1 3 2 5 4 4 1 1 3 3 1 3 1 2 

171 2 3 4 4 4 3 4 4 4 3 2 3 2 4 3 1 3 2 4 

172 2 1 5 5 4 5 5 5 5 4 3 1 4 5 5 2 4 2 5 

173 2 2 4 4 4 2 4 2 4 2 2 2 2 2 2 2 3 1 2 

174 3 2 3 2 4 3 4 4 4 3 4 2 2 4 4 2 4 2 4 

175 3 1 2 2 1 1 2 3 4 3 3 3 1 3 3 3 2 1 3 

176 3 3 5 5 5 2 5 5 5 3 3 3 4 5 5 5 5 5 5 

177 2 4 5 2 4 1 2 4 4 3 3 1 1 4 4 1 2 1 3 

178 3 2 4 5 5 4 5 4 5 5 3 2 4 4 4 3 5 2 4 

179 3 2 5 4 4 2 3 3 4 3 4 3 2 3 3 2 4 3 4 

180 4 4 5 5 5 2 4 4 5 4 3 4 4 4 5 5 4 2 5 

181 2 2 4 4 4 2 5 2 5 2 2 2 1 2 4 2 4 2 4 

182 4 2 5 4 1 2 4 3 3 4 3 1 1 4 4 4 3 1 2 

183 1 1 5 5 5 1 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 

184 5 1 5 5 5 1 5 5 5 4 1 1 5 1 4 1 5 1 2 

185 4 3 4 5 4 3 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

186 4 2 4 3 3 2 4 4 4 3 3 1 2 3 4 2 3 1 3 

187 2 2 4 5 4 2 5 5 5 4 5 4 2 3 4 3 4 2 5 

188 3 2 5 2 5 1 3 3 4 4 4 1 1 3 3 2 3 1 3 

189 2 2 4 4 4 2 4 2 4 3 4 2 2 4 4 2 4 2 4 

190 2 1 5 5 2 1 5 3 5 2 1 1 1 1 3 2 3 1 5 
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No. KM1 KM2 KM3 KM4 KM5 AM1 AM2 AM3 PK1 PK2 PK3 PK4 LM1 LM2 LM3 LM4 NB1 NB2 NB3 

191 4 2 5 4 4 3 3 4 4 4 4 1 1 4 4 3 4 1 3 

192 3 1 4 3 3 2 2 3 4 2 4 1 1 1 3 1 3 2 3 

193 4 2 4 3 1 2 5 4 5 3 2 1 3 5 3 3 5 1 3 

194 3 2 4 3 4 2 4 4 3 3 5 4 2 2 4 2 3 1 3 

195 4 4 4 3 5 2 3 4 5 3 3 1 1 3 4 3 3 1 1 

196 4 3 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

197 3 2 4 3 4 2 4 4 4 4 3 3 2 3 4 3 4 1 3 

198 4 3 5 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 3 3 

199 3 4 4 4 3 1 4 4 4 3 4 1 1 3 4 4 2 1 4 

200 5 1 4 4 1 2 5 3 3 3 3 4 2 3 4 4 4 2 2 

201 2 1 4 3 4 3 4 3 5 4 3 2 2 2 5 1 3 2 5 

202 4 2 5 4 3 1 4 2 5 4 4 2 1 3 3 1 2 1 3 

203 3 1 5 5 5 2 5 4 4 2 1 1 1 5 5 1 4 2 4 

204 3 4 5 2 2 3 4 2 4 4 4 1 3 2 3 2 2 1 2 

205 2 2 4 4 4 2 3 4 4 3 3 2 3 2 2 1 2 1 3 

206 3 1 4 5 3 3 4 4 3 3 4 2 4 4 4 3 4 2 4 

207 3 1 5 4 3 2 4 3 5 4 1 1 1 4 4 1 4 1 4 

208 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 1 1 3 4 1 4 1 4 

209 4 2 5 4 3 3 4 4 4 4 3 2 3 3 5 2 4 2 2 

210 2 2 5 4 4 3 4 4 4 3 2 1 1 2 3 1 3 2 5 

211 3 2 4 2 4 3 3 4 4 2 4 2 1 3 4 2 2 1 3 

212 3 1 2 5 1 1 5 2 5 3 3 3 5 5 5 1 1 1 5 

213 1 1 3 1 3 1 1 2 2 3 3 1 1 3 3 3 1 1 1 

214 3 1 4 5 2 3 4 4 4 5 3 1 3 2 4 3 4 2 4 
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No. KM1 KM2 KM3 KM4 KM5 AM1 AM2 AM3 PK1 PK2 PK3 PK4 LM1 LM2 LM3 LM4 NB1 NB2 NB3 

215 4 2 4 2 4 1 4 3 3 3 2 1 1 3 3 3 3 5 4 

216 3 5 4 2 2 2 2 2 5 4 4 3 2 3 3 1 2 1 1 

217 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 2 4 

218 4 1 4 4 3 1 4 4 5 4 3 1 2 3 4 3 5 2 2 

219 3 2 5 4 4 4 5 4 5 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 

220 3 1 3 2 5 3 2 3 5 4 3 3 2 3 2 2 2 1 2 

221 3 3 5 4 3 1 5 4 5 3 2 2 3 3 4 2 5 2 5 

222 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

223 3 3 4 4 4 2 4 4 5 4 3 3 3 3 4 4 4 3 4 

224 3 2 4 4 2 3 4 4 5 4 2 1 2 3 5 2 5 1 4 

225 1 1 5 5 1 1 5 5 5 1 3 3 1 1 1 1 1 1 1 
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LAMPIRAN  IV 

HASIL OLAH DATA 

 

A. UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS 

1. Kesadaran Merek 

 

 

2. Asosiasi Merek 
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3. Persepsi Kualitas 

 

 

 

4. Loyalitas Merek 
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5. Niat Beli 

 

 

 

B. UJI VALIDITAS  DAN RELIABILITAS ULANG 

1. Kesadaran Merek 
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2. Asosiasi Merek 

 

 

 

3. Persepsi Kualitas 
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4. Loyalitas Merek 

 

 

 

5. Niat Beli 
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C. REGRESI BERGANDA 

1. Pengaruh Kesadaran Merek, Asosiasi Merek, dan Persepsi Kualitas 

Terhadap Loyalitas Merek 

 

 

 

2. Pengaruh Kesadaran Merek, Asosiasi Merek, dan Persepsi Kualitas 

Terhadap Niat Beli 
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D. REGRESI SEDERHANA (Pengaruh Loyalitas Merek Terhadap Niat 

Beli) 
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LAMPIRAN  V 

JURNAL ACUAN 
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