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BAB V 

PENUTUP 

Pada bab ini, peneliti akan menjelaskan mengenai kesimpulan dan implikasi 

manajerial yang dapat digunakan dalam pemasaran produk penyedia layanan 

IndiHome. Selain itu, peneliti juga akan menjelaskan mengenai keterbatasan 

penelitian beserta saran yang diperlukan untuk penelitian di masa mendatang.  

 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian yang telah dilakukan menunjukkan bahwa pelanggan atau 

konsumen produk penyedia layanan IndiHome di Indonesia memiliki minat 

pembelian terhadap produk penyedia layanan IndiHome dengan persepsi celebrity 

endorsement, citra merek, dan nilai yang dirasakan sebagai variabel yang 

mempengaruhi. Penelitian ini menggunakan data dari responden sebanyak 148 

responden yang diperoleh melalui survei yang dilakukan menggunakan Google 

Form. Responden yang mengisi kuesioner merupakan masyarakat yang tinggal di 

Indonesia dan mengetahui penyedia layanan IndiHome. Kesimpulan dalam 

penelitian ini didasarkan pada statistic deskriptif dan pengujian hipotesis penelitian.  

 

5.1.1 Kesimpulan Berdasarkan Analisis Deskriptif  

Pada bagian ini peneliti akan menjelaskan bagaimana peneliti menyaring 

informasi yang didapatkan dari responden. Selain itu, peneliti juga ingin 

mengelompokan responden tersebut sesuai dengan pilihan yang sudah diberikan 

oleh peneliti di dalam kuesioner penelitian untuk mendapatkan data dari para 

responden penelitian.  

a. Responden awal dalam penelitian ini berjumlah 176 responden. Lalu, setelah 

melalui empat pertanyaan filter agar responden yang mengisi kuesioner 

sesuai dengan standard yang telah ditetapkan peneliti, hanya 148 responden 

yang dapat memenuhi standard penelitian.  
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b. Responden  yang pernah menggunakan layanan jaringan IndiHome dalam 

dua tahun terakhir berjumlah 165 responden dengan presentase sebesar 

93,80% dari total keseluruhan responden penelitian.  

c. Responden yang mengenali salah satu artis dalam iklan IndiHome yang 

ditampilkan dalam kuesioner berjumlah 163 responden dengan presentase 

98,80% dari total keseluruhan responden penelitian. 

d. Responden yang pernah melihat iklan IndiHome yang dibintangi oleh Mikha 

Tambayong/ Titi Kamal/ Christian Sugiono setidaknya satu kali berjumlah 

148 responden dengan presentase sebesar 90,80% dari total keseluruhan 

responden penelitian. 

e. Mayoritas responden dalam penelitian ini berjenis kelamin wanita dengan 

jumlah 99 responden dengan presentase sebesar 66,90% dari total 

keseluruhan responden penelitian.  

f. Mayoritas responden dalam penelitian ini berusia 17-22 tahun dengan jumlah 

88 responden dengan presentase 59,50% dari total keseluruhan responden 

penelitian.  

g. Mayoritas responden berdasarkan profesi pada penelitian ini didominasi oleh 

responden yang berprofesi sebagai pelajar atau mahasiswa dengan jumlah 

responden sebanyak 112 responden dengan presentase sebesar 75,70% dari 

total keseluruhan responden penelitian.  

h. Mayoritas responden dalam penelitian ini memiliki rata-rata pendapatan 

dalam kurun waktu satu bulan sebesar Rp. 1.000.001,00 – Rp. 2.000.000,00 

dengan jumlah 44 responden dengan presentase 29,7% dari total keseluruhan 

responden penelitian.  

 

5.1.2 Kesimpulan Berdasarkan Analisis Hipotesis Penelitian  

Pada bagian ini, peneliti akan menjelaskan hasil analisis data pada pengujian 

hipotesis dalam penelitian menggunakan metode statistic SEM-PLS. Berikut 

kesimpulan yang diperoleh dalam penelitian.  

a. Hasil uji hipotesis pertama menunjukkan bahwa celebrity endorsement 

berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap citra merek produk (H1 

diterima). Hal ini berarti apabila semakin baik persepsi konsumen terhadap 
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selebriti yang ditunjuk untuk menjadi celebrity endorser, maka akan semakin 

baik persepsi konsumen terhadap citra merek produk penyedia layanan 

IndiHome.  

b. Hasil ujij hipotesis kedua menunjukkan bahwa celebrity endorsement tidak 

berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap niat beli konsumen (H2 

ditolak). Hal ini berarti peran celebrity endorser tidak berpengaruh secara 

signfikan dalam mempengaruhi niat beli konsumen terhadap produk penyedia 

layanan IndiHome.  

c. Hasil uji hipotesis ketiga menunjukkan bahwa celebrity endorsement 

berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap nilai yang dirasakan (H3 

diterima). Hal ini berarti apabila semakin baik kemampuan celebrity 

endorser dalam menjelaskan nilai-nilai apa saja yang akan konsumen rasakan 

saat menggunakan produk tersebut, maka akan semakin meningkatkan niat 

beli konsumen terhadap produk penyedia layanan IndiHome.  

d. Hasil uji hipotesis keempat menunjukkan bahwa nilai yang dirasakan 

berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap niat beli konsumen (H4 

diterima). Hal ini berarti apabila semakin baik persepsi konsumen terhadap 

nilai yang akan dirasakan, maka akan semakin meningkatkan niat beli 

konsumen terhadap produk penyedia layanan IndiHome.  

e. Hasil uji hipotesis kelima menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh 

secara signifikan dan positif terhadap niat beli konsumen (H5 diterima). Hal 

ini berarti apabila semakin baik citra merek yang dimiliki oleh penyedia 

layanan IndiHome, maka akan semakin meningkat juga niat beli konsumen 

terhadap produk penyedia layanan IndiHome.  

f. Hasil uji hipotesis keenam menunjukkan bahwa terdapat hubungan yang 

signifikan dan positif pada nilai yang dirasakan yang memediasi celebrity 

endorsement terhadap niat beli dengan sifat mediasi indirect-only (H6 

diterima). 

g. Hasil uji hipotesis ketujuh menunjukkan bahwa terdapat hubungan yang 

signifikan dan positif pada citra merek yang memediasi celebrity 

endorsement terhadap niat beli dengan sifat mediasi indirect-only (H7 

diterima).  
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5.2 Implikasi Manajerial 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk melihat pengaruh celebrity 

endorsement, citra merek, dan nilai yang dirasakan terhadap niat beli. Maka dari 

itu, peneliti berharap agar penelitian ini dapat memberikan manfaat bagi penyedia 

layanan IndiHome maupun pihak lain yang akan memasarkan produk atau layanan 

yang dimilikinya. Berikut merupakan implikasi manajerial dalam penelitian ini, 

yaitu :  

a. Ditemukan adanya pengaruh terbesar dalam penelitian, yaitu  celebrity 

endorsement memiliki pengaruh terhadap citra merek. Nilai mean tertinggi 

dalam indikator variabel celebrity endorsement terdapat pada indikator ke 

empat. Dimana konsumen dapat percaya pada endorser untuk 

mempromosikan merek IndiHome. Sehingga IndiHome harus terus 

menggunakan selebriti yang memiliki citra diri yang baik, agar citra merek 

IndiHome juga tetap terjaga.  

b. Ditemukan pengaruh terbesar kedua, yaitu terdapat pengaruh celebrity 

endorsement terhadap nilai yang dirasakan. Nilai mean tertinggi dalam 

indikator variabel celebrity endorsement terdapat pada indikator ke empat. 

Dimana konsumen dapat percaya pada endorser untuk mempromosikan 

merek IndiHome. Hal ini membuktikan bahwa IndiHome harus selalu 

mencari selebriti yang dapat memberikan kepercayaan kepada konsumen 

bahwa IndiHome merupakan penawaran yang baik untuk konsumen tersebut.  

c. Pengaruh terbesar ketiga ditemukan dalam pengaruh nilai yang dirasakan 

terhadap niat beli. Nilai mean tertinggi dalam indikator variabel nilai yang 

dirasakan terdapat pada indikator kelima. Dimana konsumen merasa bahwa 

layanan IndiHome merupakan penawaran yang baik untuk mereka. Hal ini 

membuktikan bahwa IndiHome harus selalu memberikan penawaran-

penawaran yang menarik agar konsumen dapat terus melanjutkan pengunaan 

produk IndiHome.  
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5.3 Keterbatasan Penelitian  

Dalam penelitian ini, peneliti telah merangkum beberapa keterbatasan di 

dalam penelitian yang dilakukan beserta saran untuk para peneliti di masa yang 

akan datang. Berikut penjelasan mengenai keterbatasan dalam penelitian yang 

dilakukan, yaitu : 

a. Selebriti yang digunakan terlalu banyak dan tidak berfokus hanya pada satu 

selebriti. Hal ini dapat mempengaruhi hasil dari penelitian yang dilakukan, 

karena apabila ada responden yang hanya menyukai salah satu selebriti yang 

dipilih, maka hal tersebut tentu akan mempengaruhi hasil pengisian 

kuesioner. 

b. Tidak ada dimensi dalam celebrity endorser. Beberapa dimensi yang biasa 

dipakai adalah  daya tarik, kepercayaan, dan keahlian. Dalam penlitian ini 

hanya menggunakan satu variabel saja dan tidak menggambarkan dimensi 

yang lebih detail.  

 

5.4 Saran Penelitian Ke Depan 

Berikut saran dari peneliti untuk para peneliti lain yang akan melakukan 

penelitian di masa yang akan datang : 

a. Pada penelitian selanjutnya, diharapkan peneliti hanya menggunakan satu 

selebriti. Sehingga penelitian yang dilakukan dapat menghasilkan hasil 

penelitian yang lebih spesifik untuk menilai selebriti tertentu dan dampaknya 

pada niat pembelian produk.  

b. Peneliti diharapkan dapat menambahkan dimensi-dimensi lain seperti 

kepercayaan, kredibilitas, daya tarik, keahlian, kepercayaan, dan kecocokan 

produk serta tidak hanya menggunakan satu jenis variabel dalam penelitian. 

Karena hal ini dapat mempengaruhi niat beli konsumen di masa depan.  
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SURAT PENGANTAR KUESIONER 

 

Hal   :Permohonan Pengisian Kuesioner Penelitian 

Kepada  : 

Yth. Bapak/Ibu/Teman-Teman 

Di Tempat 

 

Dengan Hormat, 

Saya yang bertanda tangan dibawah ini 

 Nama   : Fransiska Elisa Setiabudi 

 NPM   : 190325071 

Fakultas  : Bisnis dan Ekonomika 

Program Studi  : Manajemen 

Universitas  : Atma Jaya Yogyakarta 

 

Dengan ini, memohon kesediaan Bapak/Ibu/Teman-teman untuk berkenan 

membantu mengisi kuesioner terlampir yang merupakan bahan untuk penelitian 

skripsi saya, dengan judul “Pengaruh Dukungan Selebriti Terhadap Niat Beli 

Dengan Mediasi Citra Merek dan Nilai Yang Dirasakan Oleh Konsumen” sebagai 

salah satu persyaratan kelulusan Sarjana (S1). Seluruh informasi yang diberikan 

oleh responden pada kuesioner ini hanya digunakan untuk kepentingan penelitian 

saja dan tidak akan disalahgunakan ataupun disebarluaskan. 

Demikian surat permohonan ini saya buat, atas perhatian dan partisipasi 

Bapak/Ibu/Teman-teman dalam membantu kelancaran penelitian ini saya ucapkan 

terima kasih. 

 

Yogyakarta, 3 April 2023 

Hormat saya, 

 

Fransiska Elisa Setibudi
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 “Pengaruh Dukungan Selebriti Terhadap Niat Beli Dengan Mediasi 

Citra Merek dan Nilai Yang Dirasakan Oleh Konsumen” 

 

A. Pertanyaan Filter 

1. Apakah anda mengetahui penyedia layanan IndiHome ?  

a. Ya  

b. Tidak  

2. Apakah anda pernah menggunakan layanan jaringan IndiHome dalam 

2 tahun terakhir ? 

a. Pernah  

b. Tidak Pernah 

3. Apakah anda mengenali salah satu artis dalam iklan IndiHome di 

bawah ini? 

a. Ya 

b. Tidak  

4. Apakah anda pernah melihat iklan yang dibintangi oleh Mikha 

Tambayong/ Titi Kamal/ Christian Sugiono setidaknya 1x? 

a. Pernah  

b. Tidak Pernah 

 

5. Data Demografi Responden 

1. Jenis Kelamin 

a. Pria  

b. Wanita   

2. Usia  

a. 17-22 tahun 

b. 23-27 tahun 

c. 28-38 tahun 

d. 39-49 tahun 

e. ≥50 tahun 

3. Profesi  

a. Pelajar/mahasiswa 

b. Pegawai Swasta 

c. Pegawai Negeri Sipil 

d. Ibu rumah tangga 

e. Wiraswasta 

f. Lain-lain 

4. Rata-rata pendapatan dalam kurun waktu 1 bulan 

a. ≤ Rp. 1.000.000,00 

b. Rp. 1.000.001,00 – Rp. 2.000.000,00 

c. Rp. 2.000.001,00 – Rp. 4.000.000,00 

d. Rp. 4.000.001,00 – Rp. 6.000.000,00 

e. > Rp. 6.000.001,00    

 

6. Celebrity Endorsement (Dukungan Selebriti)  

No.  Indikator Pertanyaan  Skala  

STS TS N S SS 
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1 Saya familiar dengan Mikha 

Tambayong atau keluarga Titi Kamal  

dan Christian Sugiono yang tampil 

dalam iklan IndiHome. 

 

     

2 Citra Mikha Tambayong atau keluarga 

Titi Kamal dan Christian Sugiono 

dalam iklan IndiHome terlihat serupa 

dengan citra merek IndiHome. 

     

3 Saya pikir IndiHome sangat cocok di 

promosikan oleh Mikha Tambayong 

atau keluarga dari Titi Kamal dan 

Christian Sugiono.  

     

4 Saya merasa percaya pada Mikha 

Tambayong atau keluarga Titi Kamal 

dan Christian Sugiono untuk 

mempromosikan IndiHome. 

     

5 Saya pikir Mikha Tambayong atau 

keluarga Titi Kamal dan Christian 

Sugiono turut menggunakan jaringan 

internet IndiHome yang mereka 

promosikan.  

     

 

7. Perceived Value (Nilai yang Dirasakan)  

No.  Indikator Pertanyaan  Skala  

STS TS N S SS 

1 Layanan IndiHome menyediakan 

penawaran yang baik dan sesuai 

dengan harga yang dibayarkan. 

     

2 Layanan IndiHome sangat ekonomis.      

3 Saya percaya bahwa layanan 

IndiHome merupakan sesuatu yang 

layak untuk dibeli 

     

4 Biaya layanan IndiHome dapat saya 

terima. 

     

5 Layanan IndiHome merupakan 

penawaran yang bagus untuk saya. 

     

 

8. Purchase Intention (Niat Beli)  

No.  Indikator Pertanyaan  Skala  

STS TS N S SS 

1 Layanan IndiHome menghadirkan 

fitur yang sesuai dengan iklannya. 

     

2 Layanan IndiHome menunjukkan 

kehadiran yang bermakna. 
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3 Saya merasa pelayanan IndiHome 

menyajikan pengalaman yang 

menyenangkan. 

     

4 Kemungkinan besar saya akan 

melanjutkan penggunaan layanan 

IndiHome. 

     

5 Kemungkinan besar saya akan terus 

berlangganan layanan IndiHome atas 

harga yang mereka tawarkan saat ini. 

     

 

9. Brand Image (Citra Merek)  

No.  Indikator Pertanyaan  Skala  

STS TS N S SS 

1 Ada kemungkinan saya akan terus 

berlangganan layanan IndiHome di 

kemudian hari. 

     

2 Kesediaan saya untuk berlangganan 

layanan IndiHome sangat tinggi. 

     

3 Kemungkinan saya untuk 

melanjutkan layanan layanan 

IndiHome sangat tinggi 
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LAMPIRAN 3 KUESIONER DARING (GOOGLE FORM) 
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LAMPIRAN 4 HASIL PENGISIAN KUESIONER DARING (GOOGLE 

FORM) 
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Timestamp Apa

kah 

and

a 

men

geta

hui 

pen

yedi

a 

laya

nan  

Indi

Ho

me ? 

Apakah 

anda 

pernah 

menggu

nakan 

layanan 

jaringan 

IndiHo

me 

dalam 2 

tahun 

terakhir 

? 

Apaka

h anda 

menge

nali 

salah 

satu 

artis 

dalam 

iklan 

IndiHo

me di 

bawah 

ini ? 

Apakah 

anda pernah 

melihat 

iklan 

IndiHome 

yang 

dibintangi 

oleh Mika 

Tambayong/ 

Titi Kamal/ 

Christian 

Sugiono 

setidaknya 

1x ? 

Jenis 

Kelamin 

Usia Profesi Rata-rata pendapatan dalam 

kurun waktu 1 bulan 

4/17/2023 

14:07:56 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 18-25 SMA Rp. 1.000.000 - Rp. 2.000.000,00 

4/17/2023 

14:19:12 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 36 ke atas S1 Rp. 500.000,00 - Rp. 1.000.000,00 

4/26/2023 

21:43:46 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 18-25 Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

14:16:27 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

14:19:49 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

14:23:42 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 
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5/4/2023 

14:25:02 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/4/2023 

14:34:10 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

14:34:31 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pegawai Swasta > Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

14:39:29 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

14:47:39 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

14:55:13 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/4/2023 

14:55:47 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Wiraswata > Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

14:58:49 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pegawai Negeri Sipil Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

15:27:16 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/4/2023 

15:36:10 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

15:39:28 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pegawai Swasta > Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

15:40:11 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 
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5/4/2023 

15:45:13 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

15:58:52 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

15:59:07 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

15:59:21 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Wiraswata Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

16:00:54 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/4/2023 

16:01:43 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/4/2023 

16:06:33 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/4/2023 

16:07:04 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/4/2023 

16:07:39 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

16:17:16 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/4/2023 

16:19:38 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/4/2023 

16:34:52 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

16:35:56 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 
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5/4/2023 

16:37:34 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

16:38:57 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

16:43:12 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

16:49:49 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

17:08:11 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/4/2023 

17:09:44 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

17:11:44 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

17:15:34 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa > Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

17:25:10 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/4/2023 

18:14:22 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

18:19:03 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/4/2023 

18:37:25 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 
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5/4/2023 

18:39:55 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

18:53:44 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

19:12:22 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/4/2023 

20:32:16 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Wiraswata Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/4/2023 

21:11:38 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Wiraswata > Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

21:14:17 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/4/2023 

21:34:16 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/4/2023 

21:48:07 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Wiraswata Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/4/2023 

22:13:03 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 28-38 

tahun 

Pegawai Swasta > Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

22:38:24 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/4/2023 

22:46:58 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/4/2023 

23:04:00 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Wiraswata Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/5/2023 

2:04:15 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

 

 



115 
 

   
 

5/5/2023 

4:29:47 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa > Rp. 6.000.000,00 

5/5/2023 

9:51:18 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/5/2023 

11:43:39 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Lain-lain > Rp. 6.000.000,00 

5/5/2023 

12:31:12 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/5/2023 

15:25:26 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/5/2023 

16:00:19 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/5/2023 

17:31:37 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/6/2023 

10:45:30 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 28-38 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/6/2023 

10:48:39 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/6/2023 

20:03:22 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/7/2023 

9:17:09 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 
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5/7/2023 

22:28:01 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/7/2023 

22:28:43 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/7/2023 

22:34:03 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/7/2023 

22:34:51 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/7/2023 

22:36:00 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 28-38 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/7/2023 

22:37:02 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 28-38 

tahun 

Wiraswata > Rp. 6.000.000,00 

5/7/2023 

22:37:59 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 28-38 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/7/2023 

22:39:03 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/7/2023 

22:39:52 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/7/2023 

22:40:38 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/7/2023 

22:41:29 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 28-38 

tahun 

Wiraswata > Rp. 6.000.000,00 

5/7/2023 

22:42:18 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 28-38 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 
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5/7/2023 

22:46:08 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 28-38 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/8/2023 

0:29:47 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/8/2023 

15:03:37 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/10/2023 

22:03:10 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita ≥50 tahun Pegawai Swasta > Rp. 6.000.000,00 

5/10/2023 

23:23:41 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/10/2023 

23:24:24 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/10/2023 

23:32:19 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/10/2023 

23:33:05 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 28-38 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/10/2023 

23:39:48 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Wiraswata Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/10/2023 

23:41:08 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Wiraswata Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/11/2023 

9:43:18 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/11/2023 

14:05:16 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 
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5/11/2023 

20:06:28 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/12/2023 

18:53:17 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/12/2023 

20:53:58 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/12/2023 

20:55:11 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/12/2023 

20:56:13 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 28-38 

tahun 

Wiraswata > Rp. 6.000.000,00 

5/12/2023 

21:03:47 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Wiraswata Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/12/2023 

21:04:42 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/12/2023 

21:05:29 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/12/2023 

21:08:43 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/13/2023 

11:21:40 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 28-38 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/13/2023 

18:06:16 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/13/2023 

18:13:38 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/13/2023 

18:17:19 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 
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5/13/2023 

18:21:14 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/13/2023 

18:28:33 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/13/2023 

18:29:24 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/13/2023 

19:04:21 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/13/2023 

19:07:54 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/13/2023 

19:24:07 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/13/2023 

19:32:45 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 28-38 

tahun 

Wiraswata Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/13/2023 

19:40:50 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 28-38 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/13/2023 

19:51:53 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pegawai Swasta Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/13/2023 

20:01:37 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/13/2023 

20:44:25 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa > Rp. 6.000.000,00 

5/13/2023 

21:11:43 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/13/2023 

21:15:21 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 
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5/13/2023 

21:20:27 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa > Rp. 6.000.000,00 

5/13/2023 

22:10:35 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/13/2023 

23:16:16 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/14/2023 

8:35:01 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/14/2023 

12:22:22 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/14/2023 

12:22:51 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/14/2023 

12:27:36 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/14/2023 

12:36:48 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/14/2023 

12:41:23 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/14/2023 

12:42:41 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/14/2023 

12:45:48 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/14/2023 

12:48:36 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 
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5/14/2023 

12:53:56 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/14/2023 

12:53:59 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/14/2023 

12:57:48 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 4.000.001,00 - Rp. 6.000.000,00 

5/14/2023 

13:00:56 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/14/2023 

13:11:54 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/14/2023 

13:15:24 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/14/2023 

13:21:23 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/17/2023 

13:41:15 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/17/2023 

13:49:24 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/17/2023 

14:18:32 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pegawai Swasta > Rp. 6.000.000,00 

5/17/2023 

14:43:46 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 
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5/17/2023 

14:58:43 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/17/2023 

15:41:19 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Wiraswata > Rp. 6.000.000,00 

5/17/2023 

20:47:13 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/17/2023 

20:52:07 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/17/2023 

20:53:36 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/17/2023 

21:01:55 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/17/2023 

21:03:15 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa ≤ Rp. 1.000.000,00 

5/17/2023 

21:32:53 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 

5/17/2023 

21:59:56 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/18/2023 

8:49:20 

Ya Pernah Ya Pernah Wanita 17-22 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 1.000.001,00 - Rp. 2.000.000,00 

5/18/2023 

10:21:51 

Ya Pernah Ya Pernah Pria 23-27 

tahun 

Pelajar/ Mahasiswa Rp. 2.000.001,00 - Rp. 4.000.000,00 
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CE1 CE2 CE3 CE4 CE5 PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 BI1 BI2 BI3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 3 4 3 5 3 4 3 4 3 2 2 2 2 2 2 2 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 3 3 4 5 4 4 3 3 4 4 4 3 3 

5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

5 3 4 3 3 3 3 3 4 2 3 3 2 1 1 2 2 2 

4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 3 3 2 3 2 2 3 3 3 2 2 2 2 2 

5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 5 5 2 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 

5 4 3 4 4 3 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 

2 3 4 3 4 3 3 4 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 
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4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 3 1 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 2 4 

4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 

4 4 4 4 2 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 3 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 3 

4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 

5 3 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

1 3 2 1 1 2 4 2 2 2 2 1 1 2 1 3 4 3 

4 2 4 4 5 5 4 3 5 5 5 4 3 4 4 5 4 5 
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4 4 4 4 4 4 2 3 1 2 2 2 3 3 4 4 4 2 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 

2 4 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 

5 5 2 5 2 5 5 4 4 2 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 3 4 5 5 5 4 4 4 

4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 2 3 3 3 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 3 2 3 3 2 3 4 3 4 4 3 2 3 
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5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 3 4 

4 5 4 5 4 4 3 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 

5 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 

2 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 

4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 4 5 3 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 

4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 2 

4 4 5 4 4 4 2 4 4 5 4 3 4 4 2 4 4 4 
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3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

5 5 4 3 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 

5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 

5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 
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5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 3 

5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 

4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 

5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 

4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 

4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 3 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 

4 4 3 4 3 4 2 4 3 3 4 4 4 4 3 1 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 5 4 3 4 4 

4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 

4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 

5 4 2 5 4 5 4 2 5 4 4 5 2 3 4 5 4 5 
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5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 

5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 3 5 3 5 5 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 

4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 

5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 

4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 

5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 

4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 

5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 
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5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 

3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 

4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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LAMPIRAN 5 HASIL OLAH DATA SMART-PLS 
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Nilai Mean, Min, dan Max 

 

 

Nilai Outer Loadings 
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Nilai R-Square 

 

Nilai Construct Reliability dan Validity 

 

Nilai Discriminant Validity Fornel-Larcker 

 

Niali Diskriminan Validity (Cross-Loading) 
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Nilai Path Coefficient 

 

Niali Special Indirect Effect (Mediasi) 
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