
 

 

77 

 

 
 

BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan maka dapat disimpulkan jika 

penggunaan review Food blogger @dyodoran dapat menarik minat beli pelanggan 

terhadap kuliner Yogyakarta sebesar 31.8% yang berarti review dari food blogger 

@dyodoran belum sepenuhnya memberi kontribusi sebagai faktor utama yang 

menentukan minat beli pelanggan karena masih terdapat faktor lainnya yang tidak 

dimasukkan ke dalam penelitian yang dapat menentukan minat beli pelanggan. 

Tetapi secara statistik, review food blogger dapat memberikan pengaruh yang 

signifikan terhadap pelanggan dalam meningkatkan minat beli pelanggan dengan 

nilai P Value 0.01 < 0.05.  

B. Saran 

1. Saran Akademis 

Saran akademis yang dapat diberikan oleh peneliti ialah untuk 

penelitian selanjutnya, dapat meneliti terkait dengan variabel-variabel 

lain yang dapat mempengaruhi minat beli konsumen dalam hal kuliner. 

Hal tersebut terlihat dengan besaran pengaruh dari variabel-variabel 

lain di luar peneltiain ini ialah sebesar 68,2%. Selain itu, peneliti 

selanjutnya juga dapat melakukan penelitian secara kualitatif terkait 

dengan bagaimana komunikasi yang dilakukan food blogger untuk 

dapat menyampaikan pesan dan menciptakan daya tarik kepada 

penonton. 
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2. Saran Praktis 

Saran praktis yang dapat diberikan peneliti kepada akun 

instagram @dyodoran ialah agar @dyodoran dapat lebih 

memperhatikan dan mempertimbangkan saran serta masukan followers 

atau penonton yang diberikan di kolom komentar untuk dapat 

meningkatkan kualitas konten, sehingga dapat tercipta adanya 

komunikasi 2 arah, menjangkau cakupan penonton yang lebih luas, dan 

meningkatkan ketertarikan penonton terhadap konten-konten yang 

dihasilkan. 

C. Batasan Penelitian 

Keterbatasan yang ada dalam penelitian ini ialah variabel bebas yang 

digunakan dalam penelitian ini hanya terbatas dengan review food blooger. 

Sehingga penelitian ini tidak dapat menunjukkan perbandingan yang diberikan 

antara variabel review food blogger dengan variabel bebas lain. Penelitian ini juga 

hanya terbatas pada objek penelitian akun intagram @dyodoran, sehingga tidak 

memberikan pandangan dari responden yang mengikuti food blogger – food 

blogger lainnya. 
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LAMPIRAN 1: Kuesioner Penelitian 
 

KUESIONER 

PENGARUH REVIEW FOOD BLOGGER TERHADAP MINAT BELI 

KONSUMEN DI YOGYAKARTA (STUDI KASUS PADA PENGIKUT AKUN 

INSTAGRAM @DYODORAN) 

Trustworthiness 

No Pernyataan SS S TS STS 

1 Informasi mengenai lokasi dalam unggahan 

akun food blogger dyodoran dapat dipercaya 

    

2 Informasi mengenai promo atau diskon dalam 

unggahan akun food blogger dyodoran dapat 

dipercaya 

    

3 Akun food blogger dyodoran mampu 

menampilkan video  dengan menarik dan dapat 

membangkitkan selera 

    

4 Akun food blogger dyodoran mampu 

menampilkan foto dengan menarik dan dapat 

membangkitkan selera 

    

5 Harga yang tertera dalam unggahan akun food 

blogger dyodoran dapat dipercaya 

    

6 Informasi mengenai jam operasional buka dan 

tutup dari restoran yang diunggah pada akun 

food blogger dyodoran dapat dipercaya 

    

 

Attractiveness 

No Pernyataan SS S TS STS 

1 Ketika melihat unggahan dari food blogger 

dyodoran saya yakin bahwa akun tersebut 

memiliki reputasi yang baik 
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2 Saya yakin dengan akun food blogger dyodoran 

memiliki karakter yang baik 

    

3 Saya mengikuti akun food blogger dyodoran 

karena memiliki banyak pengikut 

    

4 Saya jelas dengan konten yang diberikan oleh 

food blogger dyodoran  

    

5 Ketika melihat komentar positif dari pengikut 

akun food blogger dyodoran mengenai konten 

saya merasa yakin dengan akun tersebut 

    

 

Expertise 

No Pernyataan SS S TS STS 

1 Akun food blogger dyodoran mampu membuat 

restoran yang dipromosikan menjadi tempat 

favorit yang banyak dikunjungi 

    

2 Saya percaya akun food blogger dyodoran 

memiliki kemampuan untuk membuat caption 

yang menarik serta sesuai dengan konten yang 

diunggah 

    

3 Saya percaya bahwa akun food blogger 

dyodoran dapat membentuk citra yang baik dari 

restoran yang diulas 

    

4 Akun food blogger dyodoran mampu 

menyampaikan informasi dengan jelas  

    

5 Akun food blogger dyodoran memiliki banyak 

varian makanan yang mampu memenuhi 

kebutuhan referensi 

    

6 Akun food blogger dyodoran memiliki banyak 

varian minuman yang mampu memenuhi 

kebutuhan referensi 

    

 

Minat Beli  

No Pernyataan SS S TS STS 
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1 Saya bersedia mencari informasi lebih 

mengenai makanan yang diulas oleh akun 

food blogger dyodoran 

    

 Saya bersedia mencari informasi lebih 

mengenai minuman yang diulas oleh akun 

food blogger dyodoran 

    

2 Saya bersedia untuk memutar video makanan 

atau minuman yang diunggah oleh akun food 

blogger dyodoran 

    

3 Saya bersedia untuk menuliskan komentar 

untuk mendapatkan informasi lebih mengenai 

konten yang diunggah oleh akun food 

blogger dyodoran 

    

4 Saya bersedia untuk merekomendasikan 

teman-teman untuk mengikuti akun food 

blogger dyodoran untuk mencari referensi 

tentang kuliner 

    

5 Saya tertarik untuk membeli makanan yang 

diulas oleh akun food blogger dyodoran 

karena ekspektasi rasa yang lezat  

    

 Saya tertarik untuk membeli minuman yang 

diulas oleh akun food blogger dyodoran 

karena ekspektasi rasa yang lezat  

    

6 Saya tertarik untuk membeli makanan yang 

diulas oleh akun food blogger dyodoran 

karena harga terjangkau 

    

 Saya tertarik untuk membeli minuman yang 

diulas oleh akun food blogger dyodoran 

karena harga terjangkau 

    

7 Saya tertarik untuk membeli makanan yang 

diulas oleh akun food blogger dyodoran 

karena diskon atau promo  

    

 Saya tertarik untuk membeli minuman yang 

diulas oleh akun food blogger dyodoran 

karena diskon atau promo 

    

8 Saya menjadikan akun food blogger 

dyodoran sebagai preferensi utama dalam 

mencari panduan kuliner  

     

9 Saya akan setia untuk mengikuti akun food 

blogger dyodoran karena informasi yang saya 

dapat, untuk mengetahui pilihan kuliner yang 

sesuai dgn kebutuhan saya 
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LAMPIRAN 2: Tabulasi Responden  

Jenis 
Kelamin 

Pendidikan 
Terakhir Pekerjaan X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 X13 Total 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 43 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 40 

Perempuan S1 Wiraswasta 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 48 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 49 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 3 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 44 

Perempuan S1 PNS 4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 44 

Perempuan S1 Wiraswasta 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 40 

Perempuan SMP Pelajar/Mahasiswa 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 42 

Perempuan S1 Wiraswasta 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 46 

Perempuan D3/D4 Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 45 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 43 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 42 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 40 

Laki-laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 43 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 49 

Laki-laki SMA/SMK Pegawai Swasta 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

Perempuan D3/D4 Pegawai Swasta 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 41 

Laki-laki D3/D4 Wiraswasta 3 2 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 41 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 2 3 4 4 4 4 4 2 2 3 3 3 42 

Laki-laki S1 Lainnya: 3 4 3 4 3 3 4 4 4 3 3 4 3 45 

85 



 

 

2 

 

 
 

Perempuan S1 Pegawai Swasta 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

Laki-laki S1 Lainnya: 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 4 3 38 

Laki-laki S1 Lainnya: 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 3 43 

Laki-laki SMA/SMK Pegawai Swasta 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 43 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 3 3 37 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 50 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

Laki-laki SMA/SMK Pegawai Swasta 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 38 

Laki-laki SMA/SMK Wiraswasta 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 38 

Perempuan S1 Pegawai Swasta 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 38 

Laki-laki S1 Lainnya: 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 38 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

Laki-laki D3/D4 Lainnya: 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 38 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 38 

Perempuan S1 Wiraswasta 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

Laki-laki SMA/SMK Wiraswasta 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 48 

Perempuan S1 PNS 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 41 

Laki-laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 3 3 47 

Laki-laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 49 

Laki-laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 49 

Laki-laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 46 

Perempuan S1 Lainnya: 3 4 4 3 3 4 4 2 3 2 4 4 3 43 

Laki-laki SMA/SMK Pegawai Swasta 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 
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Perempuan S1 Lainnya: 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

Perempuan S2 Pegawai Swasta 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

Laki-laki SMA/SMK Pegawai Swasta 3 3 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 47 

Perempuan SMA/SMK Ibu Rumah Tangga 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 49 

Laki-laki S1 PNS 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

Perempuan S1 Wiraswasta 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 46 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 4 3 3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 46 

Perempuan D3/D4 Pegawai Swasta 4 3 3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 45 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 3 3 44 

Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 46 

Perempuan SMA/SMK Pegawai Swasta 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 44 

Perempuan S1 Ibu Rumah Tangga 3 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 42 

Perempuan D3/D4 PNS 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 44 

Laki-laki S1 
Wiraswasta, 
Lainnya: 3 3 3 3 4 4 3 3 3 4 3 3 3 42 

Laki-laki SMA/SMK Pegawai Swasta 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 42 

Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 43 

Laki-laki S1 PNS 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 43 

Laki-laki D3/D4 Pegawai Swasta 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 42 

Laki-laki S1 PNS 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 41 

Perempuan SMA/SMK Pegawai Swasta 3 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 43 

Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 3 4 4 3 2 4 3 3 3 4 3 4 3 43 

Perempuan SMA/SMK Lainnya: 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

Perempuan S1 PNS 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 45 

87 



 

 

4 

 

 
 

Laki-laki SMP Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 4 3 43 

Perempuan S1 Wiraswasta 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 44 

Perempuan S1 Wiraswasta 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 41 

Laki-laki S1 Wiraswasta 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 42 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 3 3 45 

Perempuan D3/D4 Pegawai Swasta 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 43 

Perempuan S1 Pegawai Swasta 3 3 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 3 44 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

Perempuan SMA/SMK Wiraswasta 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 43 

Perempuan D3/D4 Pegawai Swasta 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 41 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 43 

Laki-laki S1 Wiraswasta 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 41 

Perempuan SMA/SMK Lainnya: 4 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 43 

Perempuan S1 Pegawai Swasta 3 3 4 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 43 

Laki-laki S1 Pelajar/Mahasiswa 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 42 

Perempuan S1 Pegawai Swasta 3 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 44 

Perempuan SMP Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

Perempuan D3/D4 Pegawai Swasta 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 43 

Perempuan D3/D4 PNS 3 3 4 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 44 

Perempuan S1 PNS 3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 43 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 3 4 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 44 

Laki-laki S1 Ibu Rumah Tangga 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 43 

Perempuan S1 Wiraswasta 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 43 
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Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 46 

Laki-laki S1 PNS 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 42 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 43 

Laki-laki SMA/SMK Wiraswasta 4 4 3 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 47 

Laki-laki D3/D4 Pegawai Swasta 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 42 

Perempuan S1 Pegawai Swasta 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 43 

Perempuan S1 Wiraswasta 3 4 4 4 3 3 4 3 3 4 3 4 3 45 

Laki-laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 44 

Perempuan D3/D4 Pegawai Swasta 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 45 
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Jenis Kelamin 
Pendidikan 
Terakhir Pekerjaan Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Total 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 3 2 3 3 3 3 3 3 23 

Perempuan S1 Wiraswasta 4 2 3 4 3 4 4 3 27 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 2 3 3 2 4 2 4 24 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 3 2 2 4 4 4 3 3 25 

Perempuan S1 PNS 4 2 3 4 4 3 3 4 27 

Perempuan S1 Wiraswasta 3 2 3 3 2 3 3 3 22 

Perempuan SMP Pelajar/Mahasiswa 4 3 3 3 4 4 4 3 28 

Perempuan S1 Wiraswasta 2 2 3 3 4 4 4 3 25 

Perempuan D3/D4 Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 4 3 4 2 4 26 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 3 3 3 3 3 3 3 2 23 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 3 3 3 4 3 3 4 27 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 3 3 3 4 4 3 3 4 27 

Laki-laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 4 3 3 4 3 3 2 25 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 2 2 3 4 3 4 2 4 24 

Laki-laki SMA/SMK Pegawai Swasta 4 2 4 4 4 4 4 4 30 

Perempuan D3/D4 Pegawai Swasta 3 2 3 3 3 2 2 3 21 
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Laki-laki D3/D4 Wiraswasta 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 2 2 3 3 2 1 3 19 

Laki-laki S1 Lainnya: 4 3 3 4 3 4 3 3 27 

Perempuan S1 Pegawai Swasta 3 2 2 3 3 3 2 2 20 

Laki-laki S1 Lainnya: 4 3 3 4 3 4 4 3 28 

Laki-laki S1 Lainnya: 3 3 4 3 4 3 3 2 25 

Laki-laki SMA/SMK Pegawai Swasta 4 3 3 3 4 3 4 3 27 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 3 1 2 2 2 3 3 2 18 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Laki-laki SMA/SMK Pegawai Swasta 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Laki-laki SMA/SMK Wiraswasta 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Perempuan S1 Pegawai Swasta 3 2 2 3 3 3 3 2 21 

Laki-laki S1 Lainnya: 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 4 4 4 4 4 4 4 2 30 

Laki-laki D3/D4 Lainnya: 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Perempuan S1 Wiraswasta 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Laki-laki SMA/SMK Wiraswasta 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Perempuan S1 PNS 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Laki-laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 2 4 4 4 4 4 4 4 30 

Laki-laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 4 4 3 4 4 4 3 30 

Laki-laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 3 4 3 4 3 4 3 28 

Laki-laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 4 3 4 3 4 3 4 4 29 

Perempuan S1 Lainnya: 4 2 3 3 4 4 3 4 27 

Laki-laki SMA/SMK Pegawai Swasta 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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Perempuan S1 Lainnya: 3 2 3 3 3 3 2 3 22 

Perempuan S2 Pegawai Swasta 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Laki-laki SMA/SMK Pegawai Swasta 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Perempuan SMA/SMK Ibu Rumah Tangga 3 3 3 4 4 4 4 4 29 

Laki-laki S1 PNS 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Perempuan S1 Wiraswasta 3 3 3 3 4 4 3 4 27 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 3 4 4 4 4 3 4 29 

Perempuan D3/D4 Pegawai Swasta 3 4 4 3 3 3 3 3 26 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 3 4 4 3 4 3 3 3 27 

Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 4 4 4 4 3 28 

Perempuan SMA/SMK Pegawai Swasta 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Perempuan S1 Ibu Rumah Tangga 3 3 3 3 4 4 4 4 28 

Perempuan D3/D4 PNS 3 3 4 3 3 4 3 3 26 

Laki-laki S1 
Wiraswasta, 
Lainnya: 3 3 4 3 3 3 3 3 25 

Laki-laki SMA/SMK Pegawai Swasta 3 3 4 3 3 3 3 3 25 

Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 4 3 3 3 3 25 

Laki-laki S1 PNS 3 4 3 3 4 3 3 3 26 

Laki-laki D3/D4 Pegawai Swasta 4 4 3 4 4 4 3 3 29 

Laki-laki S1 PNS 3 2 3 3 3 3 3 3 23 

Perempuan SMA/SMK Pegawai Swasta 4 3 3 4 4 4 3 3 28 

Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 3 3 4 3 3 25 

Perempuan SMA/SMK Lainnya: 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Perempuan S1 PNS 3 3 4 4 3 3 3 3 26 

Laki-laki SMP Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Perempuan S1 Wiraswasta 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 3 3 3 3 3 3 3 3 24 
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Perempuan S1 Wiraswasta 3 3 3 3 4 3 3 3 25 

Laki-laki S1 Wiraswasta 3 3 4 4 3 3 3 3 26 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 4 3 3 4 4 4 3 3 28 

Perempuan D3/D4 Pegawai Swasta 3 4 3 4 3 3 4 4 28 

Perempuan S1 Pegawai Swasta 3 3 4 3 3 3 3 4 26 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 3 2 3 3 3 3 3 3 23 

Perempuan SMA/SMK Wiraswasta 3 3 4 4 4 3 4 4 29 

Perempuan D3/D4 Pegawai Swasta 4 3 3 3 4 4 4 4 29 

Laki-laki S1 Pegawai Swasta 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

Laki-laki S1 Wiraswasta 4 3 3 3 3 3 4 4 27 

Perempuan SMA/SMK Lainnya: 3 3 4 4 3 3 4 3 27 

Perempuan S1 Pegawai Swasta 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

Laki-laki S1 Pelajar/Mahasiswa 3 3 4 3 3 4 3 3 26 

Perempuan S1 Pegawai Swasta 3 2 3 3 3 3 3 3 23 

Perempuan SMP Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Perempuan D3/D4 Pegawai Swasta 3 3 4 4 3 3 3 3 26 

Perempuan D3/D4 PNS 3 4 3 3 3 4 3 4 27 

Perempuan S1 PNS 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Laki-laki SMA/SMK Lainnya: 4 3 3 4 3 3 3 3 26 

Laki-laki S1 Ibu Rumah Tangga 3 3 3 3 4 4 3 3 26 

Perempuan S1 Wiraswasta 4 3 3 3 3 3 4 3 26 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Laki-laki S1 PNS 4 4 3 3 3 3 3 3 26 

Perempuan SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 3 4 4 4 3 3 4 28 

Laki-laki SMA/SMK Wiraswasta 3 3 4 3 3 3 3 3 25 

Laki-laki D3/D4 Pegawai Swasta 4 3 3 3 3 4 3 4 27 

Perempuan S1 Pegawai Swasta 3 3 3 3 3 3 3 3 24 
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Perempuan S1 Wiraswasta 3 3 4 3 3 4 3 3 26 

Laki-laki SMA/SMK Pelajar/Mahasiswa 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Perempuan D3/D4 Pegawai Swasta 4 3 3 3 3 3 3 4 26 
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