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5.1. Kesimpulan 

1. Kepercayaan berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian. Pengaruh dari 

kepercayaan memiliki pengaruh positif. Dimana semakin tinggi kepercayaan 

dari influencer maka semakin tinggi niat pembelian yang dimiliki oleh calon 

konsumen. 

2. Daya tarik berpengaruh tidak signifikan terhadap niat pembelian. Pengaruh 

dari daya tarik memiliki nilai positif. Dimana semakin tinggi daya tarik dari 

influencer, maka semakin tinggi niat pembelian yang ada pada calon 

konsumen. 

3. Keahlian berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian. Pengaruh dari 

keahlian memiliki nilai positif. Dimana semakin tinggi keahlian dari 

influencer, maka semakin tinggi niat pembelian yang ada pada calon 

konsumen. 

4. Kepercayaan berpengaruh tidak signifikan terhadap online engagement. 

Pengaruh dari kepercayaan memiliki nilai positif. Dimana semakin tinggi 

kepercayaan dari influencer, maka semakin tinggi online engagement yang 

ada pada calon konsumen. 

5. Keahlian berpengaruh signifikan terhadap online engagement.  Pengaruh 

keahlian berpengaruh terhadap online engagement memiliki hubungan yang 

positif. Dimana semakin meningkatnya keahlian, maka akan meningakatkan 

online engagement dalam bentuk komunikasi yang menyakinkan calon 

konsumen. 

6. Mediasi online engagement dapat mempengaruhi keahlian terhadap niat 

pembelian secara signifikan. Sedangkan untuk variabel kredibilitas influrncer 

yang lain tidak terjadi mediasi.  

 

 

 

 

5.2. Implikasi Manajerial 

Berdasarkan penelitian yang sudah dilakukan oleh penulis, maka implikasi 
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manajerial yang dapat diberikan oleh penulis terkait produk sepatu merek 

Compass yaitu sebagai berikut: 

1. Kepercacayaan merupakan prioritas yang harus dipertahankan dalam 

mengelola produk yang ditawarkan kepada pasar. Pihak manajerial 

diharapkan mampu dalam memilih digital marketing khususnya dalam 

penggunaan influecer dengan kredibilitas yang mampu menyakinkan calon 

pembeli menganai macam-macam produk sepatu merek Compass. 

2. Keahlian dapat menyakinkan calon pembeli dalam memilih produk sepatu 

Compass. Pihak manajerial diharapkan mampu memilih influencer yang 

memiliki keahlian dalam bidang menilai, merawat dan memilih sepatu 

sesuai dengan kebutuhan calon pembeli.  

3. Keahlian dari influencer mampu membangun komunikasi antara peminat 

produk sepatu merek Compass. Pihak manajerial mampu mendorong dan 

menfasilitasi influencer dalam berkomunikasi dengan calon pembeli, agar 

dapat mengenalkan produk sepatu dan mengembangkan ide-ide dari 

masukan calon pembeli atau followers influencer.   

4. Pihak manajerial harus menekankan daya tarik dari pemilihan influencer. 

Hal ini difungsikan untuk menarik para pembeli dan kesadaran dalam 

berpenampilan mengikuti trend dan kondisi yang diinginkan. 

5. Online engagement merupakan keterlibatan para peminat produk melalui 

media social yang dapat membantu produsen menjaga kualitas produk. 

Bagi pihak manajerial penting mengelola media sosial baik yang 

dilakukan oleh produsen maupun influencer yang membantu 

memperkenalkan produk sepatu merek Compass. Hal ini berfungsi 

menjaga kualitas dan mengembangkan ide-ide terkait produk yang dapat 

memnuhi keinginan dan trend pengguna. 
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5.3 Keterbatasan dan Saran Penelitian 

Keterbatasan penelitian sebagai berikut. 

1. Hasil uji reliabilitas menunjukkan pada variabel keahlian mendapatkan hasil 

cronbach’s alpha sebesar 0.421, sehingga lebih rendah dari kriteria > 0,5. 

2. Hasil nilai AVE yang diperoleh sebagian masih dibawah > 0,5. 

Penelitian ini merekomendasi penelitian mendatang untuk dapat memperbaiki 

penelitian ini.  
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LAMPIRAN 1 

Kuesioner  Penelitian 

Dengan hormat, 

Dalam rangka untuk menyelesaikan tugas akhir yang akan menganalisis 

judul “Pengaruh Influencer Terhadap Keputusan Membeli Sepatu Merek Compass 

Dengan Brand Awareness sebagai Variabel Intevening Dikalangan Generasi Z”. 

Saya merupakan mahasiswa dari Universitas Atma Jaya Yogyakarta 

mengharapkan bantuan kepada Bapak/Ibu/Saudara/Saudari untuk membantu saya 

dalam pengisian kuesioner ini dalam mendukung penulisan tugas akhir saya. 

Adapun data yang akan saya dapatkan dan hasil dari penelitian ini hanya 

akan digunakan untuk keperluan dari penilitian ini saja dan segala hal yang terkait 

dengan data diri dan keterangan saudara/saudari tidak akan disalah gunakan.  

Atas bantuan dan kerja sama yang baik dalam mengisi kuesioner ini, saya 

ucapkan banyak terima kasih. 

         Hormat 

Saya, 

 

 

                          Adrian 

Chrisnawan Putra 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

59 
 

 

 

Karekteristik Responden: 

1. Jenis kelamin 

A. Laki-laki 

B. Perempuan 

2. Usia, sebutkan!______tahun 

3. Apakah anda pernah membeli merek sepatu Compass? 

A. Ya 

B. Tidak 

4. Apakah anda menjadi followers dr. Tirta di media sosial? 

A. Ya 

B. Tidak 

 

Di bawah ini adalah pernyataan tentang influencer media sosial yang Anda ikuti, 

harap lingkari angka yang menunjukkan tingkat setuju atau tidak setuju Anda 

dengan pernyataan berikut. 

 

No Pernyataan STS TS N S SS 

Attractiveness 

1 Influencer dr. Tirta yang saya ikuti, 

menarik. 

 

     

2 Influencer dr. Tirta yang saya ikuti, 

karismatik. 

     

3 Influencer dr. Tirta yang saya ikuti 

berpenampilan menarik. 

     

4 Influencer dr. Tirta yang saya ikuti, 

tampan. 

     

5 Gaya hidup influencer dr. Tirta yang 

saya ikuti menarik. 

     

Trustworthiness 

1 Influencer dr. Tirta yang saya ikuti dapat 

diandalkan dalam menginformasikan 

sepatu Compass. 

     

2 Influencer dr. Tirta yang saya ikuti, jujur 

dalam menyampaikan produk sepatu 

Compass. 

     

3 Influencer dr. Tirta yang saya ikuti dapat      
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diandalkan dalam menyampaikan 

produk sepatu Compass. 

4 Influencer dr. Tirta yang saya ikuti tulus 

dalam menyampaikan produk sepatu 

Compass.  

     

5 Influencer dr. Tirta yang saya ikuti dapat 

dipercaya dalam menyampaikan produk 

sepatu Compass. 

     

Expertise 

1 Influencer dr. Tirta yang saya ikuti ahli 

di bidangnya. 

     

2 Influencer media sosial yang saya ikuti 

memiliki pengetahuan yang luas 

mengenai produk sepatu Compass. 

     

3 Influencer media sosial yang saya ikuti 

memberikan referensi berdasarkan 

keahliannya dalam menilai sepatu. 

     

Online Engagement 

1 Saya akan terus mengikuti merek 

Compass. 

     

2 Saya akan terus mengikuti akun merek 

Compass selama akun ini  memberi saya 

konten yang memuaskan tentang merek. 

     

3 Saya menyerap semua informasi yang 

berhubungan dengan merek Compass. 

     

4 Saya memiliki perasaan positif terhadap 

merek Compass. 

     

5 Saya selalu menjaga penggunaan merek 

Compass karena keunggulan produk. 

     

6. Saya akan selalu menilai merek 

Compass.  

     

7 Merek Compass memberikan pengaruh 

atas kualitas barang yang saya gunakan. 

     

Purchase Intention 

1 Saya memiliki niat untuk membeli 

produk sepatu merek Compass yang 

diiklankan oleh influencer media sosial 

yang saya ikuti. 

     

2 Saya biasanya merekomendasikan 

produk sepatu merek Compass yang 

diiklankan oleh influencer dr Tirta di 

media sosial yang saya ikuti. sosial yang 

saya ikuti. 

     

3 Saya menyakini Sepatu merek Compass 

nyaman digunakan. 

     

4  Sepatu merek Compass tidak 

mengecewakan dalam kualitas. 
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LAMPIRAN II 

Hasil Kuesioner 

Karekteristik Responden 

No Jenis 
Kelamin  Usia  

Apakah anda pernah membeli 
merk sepatu Compass 

Apakah anda menjadi followers 
dr.Tirta di media sosial 

1 Wanita 50 YA Tidak 

2 Pria 23 YA YA 

3 Wanita 23 YA YA 

4 Pria 23 YA YA 

5 Pria 22 YA YA 

6 Wanita 20 Tidak Tidak 

7 Pria 22 YA YA 

8 Pria 22 YA Tidak 

9 Pria 23 Tidak YA 

10 Pria 24 Tidak Tidak 

11 Wanita 22 YA YA 

12 Pria 24 YA YA 

13 Pria 30 YA YA 

14 Pria 23 YA YA 

15 Wanita 28 Tidak Tidak 

16 Pria 32 Tidak Tidak 

17 Pria 23 Tidak YA 

18 Pria 33 Tidak Tidak 

19 Pria 23 YA YA 

20 Pria 24 YA YA 

21 Pria 24 YA YA 

22 Wanita 21 YA YA 

23 Wanita 22 YA YA 

24 Wanita 22 YA YA 

25 Wanita 22 YA YA 

26 Pria 22 YA YA 

27 Pria 25 YA YA 

28 Wanita 27 YA YA 

29 Wanita 31 YA YA 
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30 Pria 30 YA YA 

31 Pria 22 Tidak Tidak 

32 Wanita 23 YA YA 

33 Pria 27 YA YA 

34 Wanita 23 YA YA 

35 Pria 21 YA YA 

36 Pria 23 YA YA 

37 Pria 23 YA YA 

38 Wanita 23 YA YA 

39 Pria 21 YA YA 

40 Pria 23 YA YA 

41 Pria 33 YA YA 

42 Wanita 20 YA YA 

43 Wanita 21 YA YA 

44 Pria 32 YA YA 

45 Pria 24 YA YA 

46 Pria 21 YA YA 

47 Pria 19 YA YA 

48 Pria 25 YA YA 

49 Pria 21 YA YA 

50 Pria 22 YA YA 

51 Pria 27 YA YA 

52 Wanita 22 YA YA 

53 Pria 22 YA YA 

54 Pria 26 YA YA 

55 Pria 26 YA YA 

56 Wanita 28 YA YA 

57 Wanita 22 Tidak Tidak 

58 Pria 27 YA YA 

59 Pria 29 YA YA 

60 Pria 21 YA YA 

61 Wanita 26 YA YA 

62 Pria 27 YA YA 

63 Wanita 21 YA YA 
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64 Pria 22 YA YA 

65 Pria 20 YA YA 

66 Pria 21 YA YA 

67 Wanita 19 YA YA 

68 Wanita 23 YA YA 

69 Pria 24 YA YA 

70 Wanita 21 YA YA 

71 Pria 25 YA YA 

72 Pria 24 YA YA 

73 Pria 22 YA YA 

74 Pria 27 YA YA 

75 Pria 31 YA YA 

76 Pria 24 YA YA 

77 Pria 23 YA YA 

78 Pria 25 YA YA 

79 Pria 20 YA YA 

80 Pria 23 YA YA 

81 Wanita 33 Tidak Tidak 

82 Pria 22 YA YA 

83 Wanita 24 YA YA 

84 Pria 21 YA YA 

85 Wanita 21 YA YA 

86 Wanita 20 YA YA 

87 Wanita 18 YA YA 

88 Wanita 20 YA YA 

89 Pria 22 YA YA 

90 Wanita 24 YA YA 

91 Pria 21 YA YA 

92 Wanita 24 YA YA 

93 Pria 21 YA YA 

94 Pria 25 YA YA 

95 Pria 24 YA YA 

96 Wanita 22 YA YA 

97 Pria 26 YA YA 
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98 Pria 24 YA YA 

99 Pria 23 YA YA 

100 Wanita 22 YA YA 

101 Pria 22 YA YA 

102 Pria 
18 
tahun Tidak YA 

103 Pria 23 YA YA 

104 Wanita 27 YA YA 

105 Wanita 23 YA YA 

106 Wanita 21 YA YA 

107 Wanita 24 YA YA 

108 Wanita 26 YA YA 

109 Wanita 22 YA YA 

110 Wanita 20 YA YA 

111 Wanita 23 Tidak YA 

112 Wanita 21 YA YA 

113 Wanita 22 th Tidak Tidak 

114 Pria 24 YA YA 

115 Wanita 22 Tidak Tidak 

116 Wanita 23 YA YA 

117 Pria 34 YA YA 

118 Wanita 29 YA YA 

119 Pria 21 YA YA 

120 Pria 18 YA YA 

121 Pria 24 YA Tidak 

122 Pria 21 YA YA 

123 Pria 22 YA YA 

124 Wanita 51 YA YA 

125 Wanita 53 YA YA 

126 Pria 27 YA YA 

127 Pria 25 YA YA 

128 Pria 18 YA YA 

129 Pria 31 YA YA 

130 Pria 22 YA YA 

131 Pria 21 YA YA 
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132 Wanita 29 YA Tidak 

133 Pria 25 YA YA 

134 Pria 24 YA YA 

135 Pria 23 YA YA 

136 Pria 23 YA YA 

137 Wanita 19 YA YA 

138 Pria 33 YA YA 

139 Wanita 21 YA YA 

140 Pria 21 YA YA 

141 Pria 31 YA YA 

142 Pria 24 YA YA 

143 Wanita 28 YA YA 

144 Pria 23 YA YA 

145 Pria 25 YA YA 

146 Pria 21 YA YA 

147 Wanita 24 YA YA 

148 Pria 24 YA YA 

149 Pria 23 YA YA 

150 Pria 22 Ya YA 

 

 

Daya Tarik 

x11 x12 x13 x14 x15 

4 5 4 2 5 

4 4 5 4 3 

5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 2 3 

3 3 3 3 3 

4 4 5 3 4 

4 4 3 5 5 

5 5 3 3 2 

5 4 4 4 3 

4 4 3 5 4 

5 3 4 3 5 
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4 5 3 5 3 

4 5 3 4 4 

5 3 5 5 4 

2 2 3 3 3 

5 4 5 3 5 

5 3 4 4 3 

4 2 2 3 4 

5 4 3 5 4 

4 4 3 3 3 

5 4 3 5 5 

5 4 4 3 5 

5 3 5 5 3 

5 4 3 4 5 

5 5 3 5 3 

5 5 3 3 3 

5 3 5 4 4 

5 4 4 4 3 

5 4 5 3 5 

5 5 4 3 5 

5 5 4 3 3 

5 3 5 3 5 

5 4 3 4 3 

5 5 4 4 3 

5 4 3 5 3 

4 5 3 5 4 

5 4 3 4 5 

3 4 2 3 3 

2 3 3 4 4 

3 3 4 3 4 

3 2 3 3 4 

3 4 3 4 5 

2 3 4 3 5 

4 3 3 4 5 

3 4 3 4 3 

5 3 4 4 2 

5 4 3 5 2 

5 2 5 4 3 

5 4 3 2 3 

5 5 4 5 3 

5 5 3 2 5 

4 5 3 2 2 

5 5 4 3 5 

3 5 4 4 5 
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2 5 5 4 5 

4 4 5 3 4 

5 3 4 3 2 

5 5 4 2 5 

4 3 2 1 5 

5 4 5 5 5 

3 2 4 2 3 

4 3 4 3 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 

4 4 4 5 4 

3 4 3 4 3 

4 3 4 5 2 

4 3 4 3 4 

4 4 5 3 4 

5 5 4 4 5 

4 5 4 3 4 

4 4 5 3 2 

4 4 5 5 3 

5 4 5 5 4 

5 5 5 4 5 

4 3 4 3 4 

3 3 4 3 3 

4 4 5 4 5 

3 3 2 4 2 

2 4 3 2 2 

4 5 5 5 4 

4 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 

3 4 2 4 3 

4 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 

5 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 

5 5 3 5 3 

5 5 5 4 4 

5 5 4 5 5 

4 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 

5 4 3 3 4 

3 4 3 3 3 

5 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 

 

 



 

68 
 

5 5 3 5 5 

5 5 4 5 5 

5 4 3 5 4 

5 4 4 4 5 

5 4 5 4 5 

4 5 5 5 5 

5 5 4 5 4 

5 5 4 5 4 

4 5 5 5 4 

5 4 5 5 4 

4 4 5 4 4 

5 5 4 5 5 

5 5 4 4 5 

4 4 5 5 3 

4 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 

3 4 4 3 4 

4 5 3 4 4 

5 4 5 5 5 

5 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 

4 5 4 4 4 

5 4 5 5 5 

4 4 5 4 5 

5 4 4 4 4 

5 4 4 5 5 

5 4 5 5 4 

5 4 4 5 5 

5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 

3 3 4 3 5 

5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 

5 4 5 5 4 

5 4 5 5 5 

5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 
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5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 

 

Kepercayaan 

x21 x22 x23 x24 x25 

5 4 5 5 4 

4 4 3 4 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 

4 5 4 3 5 

5 5 5 4 4 

5 4 3 2 4 

5 5 4 4 2 

3 5 3 2 2 

4 3 5 3 4 

5 4 3 4 3 

4 4 3 5 5 

5 4 3 4 4 

3 5 5 3 4 

3 3 3 3 3 

3 5 5 4 3 

3 5 3 5 5 

5 5 3 3 2 

3 5 3 5 3 

3 4 3 4 3 

4 4 4 3 3 

5 4 3 4 4 

3 5 4 3 5 

5 5 3 5 3 

3 5 5 3 4 

2 4 2 2 4 

3 5 4 3 5 

2 5 2 4 5 

3 5 3 5 4 
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3 5 5 3 5 

3 5 3 2 3 

4 3 3 2 2 

4 5 3 5 5 

3 2 2 1 4 

4 3 2 4 3 

5 4 4 3 5 

5 4 3 5 3 

4 4 3 3 2 

3 4 3 4 5 

3 3 3 4 5 

2 3 4 5 3 

4 5 4 3 5 

4 4 2 4 3 

5 3 4 3 5 

5 2 3 2 3 

5 4 3 4 3 

5 5 5 5 5 

2 5 2 3 3 

4 5 4 4 4 

4 5 5 4 5 

4 5 5 5 5 

5 5 5 4 3 

4 5 3 5 5 

5 4 3 3 2 

5 4 3 5 4 

3 5 5 3 2 

2 5 5 4 3 

3 5 5 4 4 

2 5 4 3 2 

2 3 3 5 4 

4 4 5 4 4 

4 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 

4 4 5 4 4 

4 4 3 4 4 

5 5 4 4 3 

5 4 3 4 4 

5 4 4 5 5 

4 5 5 4 4 

5 4 5 5 4 

4 3 4 5 4 
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3 4 3 4 3 

4 4 5 5 4 

4 5 5 4 3 

3 4 3 4 3 

2 3 2 3 3 

5 5 4 4 4 

4 3 3 3 4 

3 2 4 3 4 

4 5 4 5 5 

4 4 5 4 4 

3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 

4 4 5 5 4 

4 4 5 4 4 

5 4 5 4 5 

4 5 4 3 5 

4 5 5 5 5 

4 5 5 5 4 

3 3 5 5 3 

5 4 4 5 4 

3 5 4 5 3 

5 3 5 4 5 

5 4 5 4 5 

5 3 5 3 5 

5 3 5 3 5 

5 5 4 5 5 

5 3 5 3 5 

5 5 3 3 5 

5 5 5 3 5 

4 4 4 4 5 

4 4 2 4 4 

4 5 5 5 5 

4 3 4 4 5 

5 4 5 4 5 

4 5 5 4 4 

5 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 

4 5 4 4 5 

3 4 5 3 4 

5 5 4 5 4 

4 5 5 5 5 

4 5 4 3 4 

3 4 4 5 3 
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5 4 5 5 5 

5 4 4 5 5 

5 4 5 5 4 

5 4 5 4 5 

4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 

5 4 4 5 5 

4 4 5 5 5 

4 4 5 5 4 

4 5 5 5 4 

4 4 5 5 4 

5 4 4 5 4 

4 4 3 4 5 

5 4 5 4 5 

5 4 4 5 4 

4 4 5 4 5 

4 4 5 4 4 

5 4 5 5 4 

5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 

4 4 4 5 5 

4 4 5 5 5 

4 4 4 3 5 

5 3 3 4 5 

5 4 5 4 5 

4 4 3 5 5 

4 4 4 4 4 

5 4 5 3 4 

5 4 4 3 4 

5 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 

 

Keahlian 

x31 x32 x33 

4 5 5 

4 4 4 

5 5 5 

4 4 3 

4 4 4 

5 5 5 

4 5 5 
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4 4 5 

4 4 4 

5 4 3 

4 4 3 

1 5 5 

4 5 3 

3 5 4 

4 3 4 

5 4 4 

4 5 4 

4 2 4 

2 5 2 

5 3 5 

4 3 3 

3 5 2 

4 3 3 

3 5 5 

5 5 5 

4 3 3 

3 5 5 

3 5 4 

5 5 3 

3 5 3 

5 3 3 

3 5 4 

3 2 1 

3 5 3 

4 5 4 

5 3 3 

5 4 5 

5 4 3 

3 5 4 

2 5 3 

5 2 3 

4 4 3 

5 3 3 

4 5 3 

5 4 3 

5 5 5 

3 4 4 

3 3 4 

5 4 4 

2 5 3 
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1 5 5 

3 5 2 

3 5 2 

2 5 3 

3 5 5 

5 3 4 

5 5 5 

3 5 5 

3 5 4 

3 5 4 

4 5 4 

3 5 5 

3 5 3 

4 5 5 

3 4 5 

3 4 5 

5 5 5 

4 5 4 

4 4 5 

4 4 3 

4 4 5 

4 4 5 

4 4 2 

4 5 4 

4 3 4 

4 5 4 

3 5 3 

5 3 4 

4 3 4 

3 4 3 

4 4 5 

3 4 4 

3 4 2 

5 5 5 

5 4 4 

5 4 4 

4 4 3 

5 5 4 

2 4 3 

5 5 3 

5 5 5 

5 5 5 

3 5 5 
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4 4 5 

3 4 4 

4 5 3 

5 5 5 

4 5 4 

4 4 4 

5 5 5 

5 5 5 

4 5 5 

4 5 5 

4 4 4 

5 5 5 

5 4 4 

5 4 4 

2 4 2 

5 5 4 

4 5 4 

5 4 4 

4 5 5 

4 4 4 

5 4 3 

5 4 4 

4 5 4 

4 5 4 

4 5 4 

4 5 5 

4 4 4 

5 5 5 

4 5 4 

5 5 4 

5 4 4 

4 5 4 

5 5 5 

5 4 4 

4 5 4 

4 5 4 

4 5 4 

5 4 5 

4 5 4 

4 5 4 

5 4 5 

4 4 4 

4 3 5 
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4 4 4 

4 4 5 

4 5 5 

5 4 4 

5 5 5 

5 5 5 

5 5 5 

4 4 5 

5 4 5 

5 5 5 

4 5 4 

4 5 4 

5 4 4 

4 3 4 

 

Online Engagment 

z1 z2 z3 z4 z5 z6 

4 3 4 5 5 5 

4 3 3 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 

3 3 3 4 4 3 

4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 5 5 

4 5 5 4 4 5 

4 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 3 

3 5 4 3 5 4 

1 3 2 2 5 4 

3 5 4 4 4 3 

5 2 5 3 4 5 

4 5 3 3 3 5 

4 5 5 4 5 4 

3 5 3 5 5 2 

4 4 5 5 3 4 

4 5 4 3 5 5 

4 2 4 5 5 3 

5 3 2 2 4 5 

5 4 3 3 5 5 

3 2 2 2 4 4 

5 4 3 5 3 5 

3 4 1 1 1 4 
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2 5 3 3 5 3 

5 3 5 2 2 5 

4 5 3 5 3 5 

4 5 3 5 4 5 

5 5 4 3 3 5 

3 5 4 3 3 5 

3 5 5 4 3 5 

2 3 5 5 4 3 

5 4 1 2 3 5 

5 4 3 2 3 5 

3 4 3 4 5 3 

5 2 4 3 5 5 

3 5 4 3 5 3 

5 4 3 5 3 5 

3 5 5 3 5 3 

4 2 4 5 2 3 

5 3 3 4 3 3 

5 5 5 4 2 3 

3 4 3 5 5 2 

5 3 3 3 2 2 

3 2 3 4 4 4 

4 3 4 5 5 2 

4 3 3 4 2 2 

4 5 3 5 5 4 

5 4 2 2 1 1 

5 3 3 2 2 5 

5 5 3 4 5 5 

5 5 4 3 3 5 

4 5 3 5 5 5 

5 4 3 3 3 5 

3 5 5 4 5 4 

5 5 4 4 3 5 

3 5 3 3 3 5 

5 4 3 2 2 5 

3 5 5 3 5 4 

3 5 5 3 5 4 

3 4 4 4 5 4 

5 5 5 4 5 4 

4 5 5 4 5 4 

5 4 3 4 3 4 

5 4 3 4 4 5 

4 4 5 5 3 3 

4 4 4 5 4 4 
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4 4 5 5 4 5 

3 4 3 3 4 4 

4 4 3 4 4 4 

4 4 5 5 4 5 

4 3 5 3 4 3 

5 4 4 5 4 4 

4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 

3 3 4 4 4 4 

4 4 5 5 4 4 

4 3 4 4 5 4 

3 3 4 4 4 4 

4 4 5 5 5 4 

4 5 5 4 4 4 

3 4 4 2 3 4 

4 4 5 4 4 4 

5 4 4 3 3 4 

4 5 4 4 5 4 

4 5 5 4 4 4 

4 4 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 5 

4 3 4 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 

5 4 5 5 5 3 

5 3 5 4 5 3 

5 5 5 4 5 5 

3 5 3 3 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 

5 4 3 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 

4 5 4 5 5 5 

4 5 5 5 4 4 

4 5 4 4 4 5 

5 5 4 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 

4 3 2 4 4 5 

2 4 4 2 4 5 

5 5 5 3 4 4 

4 5 5 4 5 5 

3 5 2 4 4 4 

4 4 3 2 2 4 

 

 



 

79 
 

5 5 3 4 4 5 

5 5 5 3 4 4 

3 4 5 5 4 4 

5 5 4 5 5 5 

4 5 4 5 5 5 

3 3 4 4 4 4 

3 4 4 4 5 5 

4 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 

3 4 3 4 4 4 

4 5 5 5 5 4 

5 5 5 4 4 4 

4 5 4 4 4 5 

5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 5 

4 5 5 5 5 4 

4 4 5 4 5 5 

5 4 4 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 

5 4 4 5 4 4 

5 4 5 4 5 4 

5 5 4 5 5 5 

5 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 

4 3 3 2 5 5 

5 5 5 5 4 3 

4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 

5 4 4 3 5 4 

4 5 4 5 4 4 

4 4 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 5 

4 4 5 4 5 4 

5 3 4 5 4 3 

4 5 4 5 4 5 

5 4 5 5 5 5 

3 4 3 3 4 5 

4 5 3 4 4 4 
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Niat Pembelian 

z7 y1 y2 y3 y4 

4 5 4 5 5 

5 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 

4 3 4 4 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

3 4 4 5 4 

5 4 2 4 4 

4 5 4 4 4 

5 5 4 3 4 

4 3 5 3 5 

4 3 5 3 4 

4 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 

4 5 5 3 4 

5 5 2 3 4 

4 4 4 5 3 

5 4 3 3 3 

3 3 5 3 5 

4 5 3 5 3 

2 3 3 3 4 

3 3 5 3 5 

3 4 3 3 4 

4 5 4 3 5 

5 2 5 3 4 

5 2 5 3 4 

5 3 5 4 4 

5 5 3 3 5 

3 5 4 3 3 

5 5 3 3 2 

5 5 4 5 3 

5 4 5 3 3 

3 5 5 4 3 

3 4 5 2 3 

3 4 4 3 3 

5 5 3 4 3 

3 4 5 4 3 

2 3 5 4 5 

3 3 5 3 4 

5 4 5 5 2 
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3 4 3 4 3 

5 4 2 4 3 

4 2 2 3 4 

2 3 4 4 5 

4 2 5 4 4 

5 4 2 3 4 

2 4 3 5 4 

3 4 3 4 3 

2 5 5 4 5 

2 5 2 1 1 

5 5 2 3 2 

3 3 5 5 5 

5 3 5 3 2 

3 5 5 5 2 

5 2 5 2 2 

2 4 5 5 5 

3 3 5 5 3 

4 4 5 3 2 

2 3 5 4 3 

3 3 5 5 5 

5 3 5 5 4 

5 5 5 5 5 

3 3 5 5 4 

4 4 3 4 5 

5 3 3 4 4 

4 4 5 5 4 

5 2 3 4 5 

5 4 4 3 4 

4 4 4 3 4 

4 3 3 2 4 

5 4 4 4 5 

5 4 4 5 4 

2 4 3 4 4 

5 3 4 3 4 

4 4 5 4 5 

4 4 4 4 5 

5 5 4 4 5 

4 4 4 5 4 

4 4 3 3 2 

3 4 4 3 4 

5 4 4 5 5 

5 4 4 5 4 

3 4 3 3 4 
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4 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 4 4 5 4 

3 4 3 4 3 

4 4 3 3 4 

5 5 4 5 4 

5 5 4 5 5 

3 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 

5 5 4 4 4 

5 5 5 4 5 

5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 

3 4 4 3 4 

5 5 4 4 5 

5 5 5 5 4 

3 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

5 4 2 4 5 

4 4 5 4 5 

3 4 4 4 4 

5 5 4 5 4 

4 4 5 5 5 

4 5 5 5 5 

4 4 5 3 3 

5 5 4 4 4 

5 4 4 5 5 

5 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 

5 5 4 5 5 

4 4 5 5 4 

5 4 4 5 4 

5 4 5 4 4 

5 5 5 4 5 

5 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 
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5 4 4 5 5 

5 4 5 4 5 

5 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 

4 4 5 4 5 

5 5 4 5 4 

5 4 4 4 5 

5 5 4 5 4 

5 5 5 4 5 

5 3 4 5 4 

4 4 4 4 5 

4 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 

4 4 3 4 3 

4 4 3 3 3 

5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 

5 5 4 5 5 

4 5 5 5 5 

4 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 

5 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 
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