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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 
Pada bab ini akan menjelaskan mengenai kesimpulan, implikasi 

manajerial,keterbatasan dari penelitian yang telah dilakukan. dan saran 

5.1 Kesimpulan 

Setelah dilakukan analisis pada Bab IV, dapat disimpulkan bahwa: 

1. Dari 200 sampel yang diperoleh, terdapat 200 responden yang memenuhi 

kriteria penelitian yaitu yang mengikuti media sosial professional e-sport 

players dan mengetahui adanya penjualan merchandise tim e-sport masing-

masing memiliki persentase 100%. 200 responden tersebut didominasi oleh 

pria sebanyak 128 responden atau 64%  dan  didominasi oleh responden 

yang berusia 19 sampai dengan 24 tahun sebanyak 118 responden dengan 

persentase 59%. Responden sebanyak  116 orang atau 58% berstatus belum 

bekerja.  

2. Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang telah dilakukan sebagaimana 

telah diuraikan pada Bab IV, dapat disimpulkan bahwa: 

1) Sikap Influencer berpengaruh signifikan terhadap niat beli.  

2) Kredibiitas Influencer berpengaruh signifikan terhadap niat beli.  

3) Daya Tarik Sosial Influencer berpengaruh signifikan Terhadap Niat 

Beli  

5.2 Implikasi Manajerial 

Perusahaan-perusahaan yang bergerak di bidang e-sports maupun diluar e-

sports dapat mempertimbangkan penggunaan professional e-sport players sebagai 

Influencer untuk menjadi pemasar. Penggunaan Influencer professional e-sport 
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players dapat menjadi strategi pemasaran yang efektif dalam meningkatkan niat 

beli merchandise tim e-sports di Indonesia. Berdasarkan hasil penelitian variabel 

sikap Influencer, kredibilitas Influencer dan daya tarik sosial Influencer sama-sama 

memiliki pengaruh pada niat beli merchandise. Tetapi kredibilitas Influencer yang 

memiliki pengaruh paling besar pada niat beli.  

Sikap Influencer professional e-sport players dapat dimanfaatkan oleh 

perusahaan untuk memilah Influencer mana yang akan dijadikan sebagai pemasar 

di perusahaan. Perusahaan dapat memilih Influencer yang memiliki sikap positif 

terhadap merek mereka dan terbukti dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

konsumen dengan memanfaatkan pengaruh positif yang dimiliki oleh Influencer ini 

maka citra perusahaan akan ikut menjadi positif dan memperluas pangsa pasar 

perusahaan. 

Dalam penelitian ini pengaruh terbesar adalah kredibilitas Influencer. 

Kredibilitas Influencer juga dapat dimanfaatkan oleh perusahaan untuk 

meningkatkan kepercayaan konsumen terhadap produk atau merek mereka. Dengan 

melakukan hal ini, perusahaan dapat mendorong konsumen untuk membeli produk 

karena percaya pada kualitas dan integritas yang telah dipasarkan oleh Influencer 

professional e-sport players. 

Perusahaan dapat memaksimalkan pengaruh daya tarik sosial Influencer 

dalam meningkatkan niat beli konsumen. Salah satu strategi yang dapat dilakukan 

adalah perusahaan dapat meminta Influencer untuk membuat video review produk 

atau memperkenalkan produk perusahaan kepada pengikut mereka di media sosial 
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Dengan cara ini, perusahaan dapat membangun koneksi yang lebih kuat antara 

merek dan konsumen  

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan hasil penelitian, terdapat beberapa keterbatasan dan 

kekurangan pada penelitian ini yaitu: 

1) Sampel yang digunakan dalam penelitian ini hanya terbatas pada responden 

yang diasumsikan mengenal professional e-sport players dan mengetahui 

merchandise tim e-sports di Indonesia. 

2) Penyebaran kuisioner ini hanya melalui beberapa media sosial seperti 

Instagram, line dan whatsapp sehingga penyebaran kurang meluas sehingga temuan 

dari penelitian ini tidak dapat digeneralisasi ke seluruh populasi masyarakat 

Indonesia 

3) Dalam penelitian ini hanya dilakukan pengukuran terhadap variabel-

variabel yang telah ditentukan, namun masih banyak faktor lain yang dapat 

mempengaruhi niat beli konsumen. 

4) Penelitian ini hanya difokuskan pada satu jenis industri, yaitu industri e-

sports. Oleh karena itu, generalisasi hasil penelitian hanya dapat digunakan pada 

industri ini dan tidak dapat diterapkan pada industri lainnya. 
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5.4 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, terdapat beberapa saran peneliti selanjutnya, 
antara lain: 
1) Disarankan agar penyebaran kuesioner dilakukan secara lebih luas dengan 

memanfaatkan berbagai platform media sosial yang ada agar penyebaran lebih 

meluas sehingga bisa mendapatkan seluruh populasi masyarakat Indonesia. 

2) Disarankan agar peneliti selanjutnya memperluas kriteria seleksi responden 

dengan menargetkan mereka yang telah melakukan pembelian merchandise. 

3) Disarankan untuk melakukan penambahan variabel dan faktor lain pada 

penelitian selanjutnya agar dapat memberikan pemahaman yang lebih mendalam. 

4) Penelitian ini hanya dilakukan di Indonesia, sehingga saran untuk penelitian 

selanjutnya adalah untuk melakukan penelitian yang lebih luas dan melibatkan 

lebih banyak negara atau wilayah yang memiliki minat yang sama terhadap e-

sports. 
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LAMPIRAN 1 

 KUISIONER PENELITIAN 
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Bagian 1: Pertanyaan Kriteria Responden  

1) Apakah Anda mengikuti media sosial Profesional E-sport Players 

o Ya 

o Tidak (Jika tidak berhenti disini) 

2) Apakah Anda mengetahui adanya penjualan merchandise tim e-sport 

o Ya 

o Tidak (Jika tidak berhenti disini) 

Bagian 2: Pertanyaan Demografi Responden 

1) Jenis Kelamin 

o Laki-laki 

o Perempuan 

2) Usia 

o < 12 Tahun 

o 12 – 18 Tahun 

o 19 – 24 Tahun 

o 25 – 30 Tahun 

o > 30 Tahun 

3)  Status Pekerjaan 

o Belum Bekerja 

o Sudah Bekerja 
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Bagian 3: Pertanyaan Mengenai Variabel Penelitian  

Bagian selanjutnya mencari pendapat Anda tentang preferensi konsumen 

dan bagaimana Professional E-sport Players sebagai Influencer media sosial 

menarik konsumen untuk membeli Merchandise Tim E-sports di Indonesia. 

Responden diminta untuk menentukan apakah mereka setuju atau tidak setuju 

dengan setiap pertanyaan yang tercantum menggunakan skala likert.  

1 = Sangat tidak setuju 

2 = Tidak setuju 

3 = Netral 

4 = Setuju 

5 = Sangat setuju 

SIKAP INFLUENCER 1 2 3 4 5 
Saya akan membeli merchandise tim e-
sport jika Professional e-sport players 
bersikap ramah atau baik dalam merespon 
saya. 

          

Saya akan bertanya kepada Professional e-
sport players sebelum membeli 
merchandise tim e-sport. 

          

Saya berharap jika saya sudah membeli 
merchandise, hubungan saya dengan 
Professional e-sport players akan lebih 
erat. 

          

Para professional e-sport players terus 
melakukan promosi merchandise tim e-
sport hingga penggemar membelinya. 

          

Menurut saya, professional e-sport players 
yang sering berinteraksi dengan penggemar 
mereka dapat lebih dipercaya. 
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KREDIBILITAS INFLUENCER 1 2 3 4 5 
Saya membeli merchandise tim e-sport 
melalui rekomendasi online. 

          

Jika professional e-sport players yang saya 
suka merekomendasikan produk, pasti saya 
akan mencobanya. 

          

Saya sangat percaya dengan professional e-
sport players favorit saya 

          

Saya percaya bahwa professional e-sport 
players tidak akan asal menerima endorse 
yang akan merugikan saya 

          

Walaupun Professional e-sport players 
dibayar untuk melakukan endorse, itu tidak 
akan mempengaruhi persepsi saya tentang 
kredibilitas mereka. 

          

 

DAYA TARIK SOSIAL INFLUENCER 1 2 3 4 5 
Saya lebih tertarik jika professional e-sport 
players juga menggunakan produk yang 
mereka review. 

          

Saya selalu cek review dari professional e-
sport players sebelum berbelanja online. 

          

Professional e-sport players yang 
menggunakan visual dan gambar untuk 
promosi terlihat lebih menarik. 

          

Saya tertarik untuk membeli produk yang 
sama dengan Professional e-sport players 
karena melihat gaya hidup mereka di media 
sosial 
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NIAT  BELI 1 2 3 4 5 
Saya mengikuti Professional e-sport 
players yang mempromosikan merchandise 
tim e-sport di media sosial. 

          

Saya tertarik untuk membeli merchandise 
yang dipromosikan oleh Professional e-
sport players 

          

Saya sudah pernah membeli merchandise 
tim e-sport yang dipromosikan oleh 
Professional e-sport players di media 
sosial 

          

Professional e-sport players favorit saya 
sangat berperan penting dalam keputusan 
saya jika saya akan membeli merchandise 
baru 
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LAMPIRAN 2 

 DATA RESPONDEN 
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Apakah Anda 
mengikuti 

media sosial 
Profesional E-
sport Players. 

Apakah Anda 
mengetahui 

adanya penjualan 
merchandise tim 

e-sport 

Jenis 
Kelamin Usia Status 

Pekerjaan 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 
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Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 
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Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 
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Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria > 30 Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 
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Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria > 30 Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 
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Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita > 30 Sudah 
Bekerja 
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Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 
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Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 
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Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria < 12 Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria > 30 Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 12 - 18 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 
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Ya Ya Pria 25 - 30 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 19 - 24 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 

Ya Ya Pria 19 - 24 
Tahun 

Belum 
Bekerja 

Ya Ya Wanita 25 - 30 
Tahun 

Sudah 
Bekerja 
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LAMPIRAN 3 

 HASIL KUISIONER 
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5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 4 1 5 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 
5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
3 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 
5 5 4 5 4 3 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 
5 5 5 3 5 4 5 4 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 
4 4 4 5 5 3 4 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 4 3 5 4 3 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 3 5 
5 5 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 3 4 
3 5 5 5 5 4 3 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 3 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 4 4 4 4 3 4 5 5 5 3 5 4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 
3 3 3 5 5 5 3 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 3 3 3 5 
5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 
5 5 5 5 3 4 5 5 5 3 5 4 3 3 5 5 5 4 5 5 5 5 
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
3 3 4 3 3 3 3 3 5 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 
5 5 4 3 5 4 5 5 5 3 4 3 5 5 5 5 5 4 5 5 4 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 5 5 5 5 5 
4 3 4 3 1 4 3 3 5 2 3 3 4 3 3 2 4 5 4 3 4 3 
4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
3 3 4 3 3 2 2 1 4 3 2 3 5 5 5 5 3 2 3 3 4 3 
5 5 3 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 
4 5 5 5 3 3 3 3 4 4 4 4 5 4 3 3 3 3 4 5 5 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 3 3 5 5 5 5 5 5 3 3 3 1 1 3 3 5 1 3 3 3 5 
5 3 3 4 5 2 4 4 5 5 4 3 2 2 5 5 5 2 5 3 3 4 
5 5 4 4 3 4 5 5 3 4 3 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 
5 5 5 2 2 1 1 1 5 2 5 5 5 5 2 1 3 4 5 5 5 2 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 4 1 1 1 5 5 1 3 5 5 5 5 5 5 3 5 4 5 4 
5 5 3 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 
4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 
5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 3 3 4 4 3 4 5 3 3 3 4 4 5 4 5 3 4 4 3 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 5 2 4 5 5 3 5 5 4 3 5 5 3 3 5 3 3 3 5 2 4 
4 5 4 5 3 3 4 3 5 3 4 5 3 3 5 4 4 3 4 5 4 5 
5 4 5 5 4 3 3 4 4 4 2 3 4 5 3 2 1 1 5 4 5 5 
4 3 4 5 4 3 4 4 5 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 5 
3 1 1 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 3 1 1 4 
5 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 4 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 3 3 5 5 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 3 5 4 3 3 5 5 4 3 5 5 5 4 4 5 3 4 4 3 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 1 5 3 5 5 5 3 5 5 4 3 5 5 3 5 5 5 5 
4 5 2 4 5 3 5 5 4 4 3 3 3 3 5 5 4 3 4 5 2 4 
5 5 5 5 5 3 3 5 5 5 1 3 3 3 5 1 5 5 5 5 5 5 
3 3 5 4 5 4 5 3 5 4 4 4 5 4 5 5 5 3 3 3 5 4 
4 3 2 4 4 5 4 3 4 3 4 4 4 3 4 5 4 4 4 3 2 4 
5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 3 5 4 4 5 
4 3 2 3 3 3 4 3 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 2 3 
3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 
3 4 5 3 5 3 3 3 5 3 3 4 3 5 5 3 5 3 3 4 5 3 
5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 
4 5 5 4 4 3 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 
4 4 4 4 5 3 2 4 5 5 4 3 4 4 5 5 5 2 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 
5 5 3 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 4 5 5 3 5 
4 4 4 5 5 3 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 
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5 4 4 3 4 3 4 5 3 4 3 4 3 4 5 5 5 3 5 4 4 3 
4 4 3 4 5 3 3 5 5 4 3 4 5 4 4 3 5 3 4 4 3 4 
4 5 4 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 
5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 
5 4 5 3 4 3 3 5 5 5 2 5 4 3 5 5 5 5 5 4 5 3 
5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 3 5 5 4 4 5 5 4 4 
4 4 3 5 5 3 3 4 5 3 3 5 5 3 5 5 4 3 4 4 3 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 5 5 3 5 5 5 1 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 3 5 4 5 3 4 5 5 5 5 3 4 4 5 4 5 4 5 3 5 4 
3 3 4 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 5 4 2 3 3 4 2 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 
3 3 1 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 3 5 4 4 2 3 3 1 5 
4 4 2 3 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 2 3 
4 4 1 3 3 4 4 5 5 4 3 4 5 4 4 4 4 3 4 4 1 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 
4 3 1 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 5 3 3 4 4 4 3 1 4 
5 5 3 5 3 4 3 5 3 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 3 5 
5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 
4 3 2 4 5 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 2 4 
5 5 5 5 4 4 3 5 5 5 4 4 4 5 3 4 4 4 5 5 5 5 
4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 
3 4 4 5 5 5 1 3 2 4 2 3 2 4 5 5 4 1 3 4 4 5 
4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
3 4 3 4 4 4 5 4 5 5 2 5 4 3 3 4 3 3 3 4 3 4 
4 5 1 4 4 4 4 5 5 5 3 4 3 5 4 3 4 4 4 5 1 4 
5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 
5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 
4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 
5 3 2 5 5 2 3 5 5 3 2 3 4 5 5 3 3 3 5 3 2 5 
4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 2 5 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 
3 4 5 5 5 5 4 5 4 3 3 4 5 5 4 5 5 3 3 4 5 5 
5 4 5 3 3 4 3 4 3 3 3 3 5 4 4 4 4 3 5 4 5 3 
4 5 5 4 5 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 3 5 3 4 5 5 4 
5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 
4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 
4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 
4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 
4 4 2 3 4 3 4 4 4 4 3 3 4 1 4 4 4 4 4 4 2 3 
5 4 1 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 2 5 2 5 4 1 5 
4 5 4 3 5 3 5 3 5 4 3 5 5 5 3 3 4 3 4 5 4 3 
4 3 3 4 4 4 3 3 4 2 4 2 5 4 5 4 4 3 4 3 3 4 
4 4 3 3 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 3 3 
5 3 1 5 5 3 3 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 3 1 5 
3 3 3 5 4 3 5 3 3 5 4 4 5 5 5 3 3 5 3 3 3 5 
5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 4 1 5 4 5 5 
4 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 3 5 
3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 2 3 5 3 3 4 4 2 3 3 4 3 
5 4 1 5 4 3 4 5 5 5 2 4 4 4 5 5 5 4 5 4 1 5 
3 3 3 3 5 3 3 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 3 3 3 3 3 
4 4 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 2 5 
4 4 1 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 3 4 4 4 4 1 4 
4 4 3 3 4 3 4 4 5 4 3 3 4 4 4 5 5 3 4 4 3 3 
5 5 1 5 5 5 5 5 5 4 4 3 3 3 5 3 5 5 5 5 1 5 
5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 
4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 
4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 
5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 3 2 5 4 5 3 5 2 5 5 5 3 5 4 3 5 5 5 3 
5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 
4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 
5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 3 5 5 5 4 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 
5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 
5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 2 5 4 5 1 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 2 5 
5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 4 4 3 4 5 5 4 4 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 
4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 
4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 
3 4 5 3 3 3 5 3 4 4 5 5 4 3 3 4 5 3 3 4 5 3 
5 3 3 5 5 4 3 3 5 1 1 2 4 5 3 2 3 2 5 3 3 5 
4 4 3 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 3 5 
5 4 3 4 5 4 4 4 5 3 3 4 4 4 4 4 4 3 5 4 3 4 
4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 
3 3 1 4 5 2 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 3 1 4 
5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 
4 4 5 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 
5 4 1 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 1 4 
4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 5 5 
5 5 4 4 5 5 5 5 4 3 4 5 4 5 5 4 4 3 5 5 4 4 
4 4 4 3 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 4 3 5 4 4 5 5 5 5 5 
4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 
5 4 3 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 3 4 
4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 3 5 5 5 5 4 5 4 4 
4 4 4 2 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 2 
5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 
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5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 
3 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 3 4 5 5 
4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 
4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 3 3 3 5 5 3 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 
5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 
5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 
5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 
5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 5 5 5 5 4 4 5 5 
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LAMPIRAN 4 

HASIL OLAH DATA 
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Uji Validitas X1 (Sikap Influencer) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 
TOTAL

X1 
X1.1 Pearson 

Correlation 
1 .682** .728** .574** .343* .861** 

Sig. (2-tailed)  <.001 <.001 <.001 .030 <.001 
N 40 40 40 40 40 40 

X1.2 Pearson 
Correlation 

.682** 1 .785** .595** .231 .867** 

Sig. (2-tailed) <.001  <.001 <.001 .151 <.001 
N 40 40 40 40 40 40 

X1.3 Pearson 
Correlation 

.728** .785** 1 .690** .177 .894** 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001  <.001 .276 <.001 
N 40 40 40 40 40 40 

X1.4 Pearson 
Correlation 

.574** .595** .690** 1 .398* .828** 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001  .011 <.001 
N 40 40 40 40 40 40 

X1.5 Pearson 
Correlation 

.343* .231 .177 .398* 1 .451** 

Sig. (2-tailed) .030 .151 .276 .011  .003 
N 40 40 40 40 40 40 

TOTAL
X1 

Pearson 
Correlation 

.861** .867** .894** .828** .451** 1 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 .003  
N 40 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Uji Validitas X2 (Kredibilitas Influencer) 

 

 

  

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 
TOTAL

X2 
X2.1 Pearson 

Correlation 
1 .380* .271 .169 .217 .604** 

Sig. (2-tailed)  .016 .091 .298 .178 <.001 
N 40 40 40 40 40 40 

X2.2 Pearson 
Correlation 

.380* 1 .442** .320* .354* .676** 

Sig. (2-tailed) .016  .004 .044 .025 <.001 
N 40 40 40 40 40 40 

X2.3 Pearson 
Correlation 

.271 .442** 1 .602** .616** .768** 

Sig. (2-tailed) .091 .004  <.001 <.001 <.001 
N 40 40 40 40 40 40 

X2.4 Pearson 
Correlation 

.169 .320* .602** 1 .880** .794** 

Sig. (2-tailed) .298 .044 <.001  <.001 <.001 
N 40 40 40 40 40 40 

X2.5 Pearson 
Correlation 

.217 .354* .616** .880** 1 .824** 

Sig. (2-tailed) .178 .025 <.001 <.001  <.001 
N 40 40 40 40 40 40 

TOTAL
X2 

Pearson 
Correlation 

.604** .676** .768** .794** .824** 1 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001  
N 40 40 40 40 40 40 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas X3 (Daya Tarik Sosial Influencer) 
 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 
TOTAL

X3 
X3.1 Pearson 

Correlation 
1 .906** .603** .297 .870** 

Sig. (2-tailed)  <.001 <.001 .063 <.001 
N 40 40 40 40 40 

X3.2 Pearson 
Correlation 

.906** 1 .623** .181 .832** 

Sig. (2-tailed) <.001  <.001 .265 <.001 
N 40 40 40 40 40 

X3.3 Pearson 
Correlation 

.603** .623** 1 .412** .800** 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001  .008 <.001 
N 40 40 40 40 40 

X3.4 Pearson 
Correlation 

.297 .181 .412** 1 .655** 

Sig. (2-tailed) .063 .265 .008  <.001 
N 40 40 40 40 40 

TOTAL
X3 

Pearson 
Correlation 

.870** .832** .800** .655** 1 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001  
N 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Y1 (Niat Beli) 
 

Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 
TOTAL

Y1 
Y1.1 Pearson 

Correlation 
1 .594** .323* .189 .719** 

Sig. (2-tailed)  <.001 .042 .243 <.001 
N 40 40 40 40 40 

Y1.2 Pearson 
Correlation 

.594** 1 .595** .393* .877** 

Sig. (2-tailed) <.001  <.001 .012 <.001 
N 40 40 40 40 40 

Y1.3 Pearson 
Correlation 

.323* .595** 1 .205 .712** 

Sig. (2-tailed) .042 <.001  .204 <.001 
N 40 40 40 40 40 

Y1.4 Pearson 
Correlation 

.189 .393* .205 1 .624** 

Sig. (2-tailed) .243 .012 .204  <.001 
N 40 40 40 40 40 

TOTAL
Y1 

Pearson 
Correlation 

.719** .877** .712** .624** 1 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001  
N 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 
  

 

 



 

 102 

Uji Reliabilitas X1 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha 
N of 
Items 

.857 5 

 

Uji Reliabilitas X2 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha 
N of 
Items 

.768 5 

 

Uji Reliabilitas X3 

 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha 
N of 
Items 

.765 4 

 

Uji Reliabilitas Y1 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha 
N of 
Items 

.708 4 
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Analisis Deskriptif Kriteria Responden 

 
 

Jumlah Responden yang Mengikuti Media Sosial Professional E-
Sport Players 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 1 200 100.0 100.0 100.0 

 
 

Jumlah Responden yang Mengetahui Adanya Penjualann 
Merchandise Tim E-sport 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 1 200 100.0 100.0 100.0 
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Analisis Deskriptif Profil Responden 

 
 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 1 128 64.0 64.0 64.0 

2 72 36.0 36.0 100.0 
Total 200 100.0 100.0  

 
 

Usia 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 1 1 .5 .5 .5 

2 46 23.0 23.0 23.5 
3 118 59.0 59.0 82.5 
4 31 15.5 15.5 98.0 
5 4 2.0 2.0 100.0 
Total 200 100.0 100.0  

 
 

Status Pekerjaan 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 1 116 58.0 58.0 58.0 

2 84 42.0 42.0 100.0 
Total 200 100.0 100.0  
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Analisis Regresi Linier Berganda 

 
 

Model Summary 
Mode

l R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

1 .615a .379 .369 1.945 
a. Predictors: (Constant), Daya Tarik Sosial Influencer, 

Kredibilitas Influencer, Sikap Influencer 

 
 

ANOVAa 

Model 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

1 Regressio
n 

451.927 3 150.642 39.814 <.001b 

Residual 741.593 196 3.784   
Total 1193.520 199    

a. Dependent Variable: Niat Beli 
b. Predictors: (Constant), Daya Tarik Sosial Influencer, Kredibilitas Influencer, 

Sikap Influencer 

 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 
1 (Constant) 4.119 1.215  3.390 <.001 

Sikap Influencer .182 .064 .214 2.834 .005 
Kredibilitas Influencer .293 .064 .344 4.570 <.001 

Daya Tarik Sosial 
Influencer 

.161 .080 .154 2.015 .045 

a. Dependent Variable: Niat Beli 

 

 

 

 




