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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Dalam bab kelima, peneliti akan menyimpulkan hasil analisis dan identifikasi yang

telah dilakukan. Selain itu, peneliti akan memberikan saran kepada pihak-pihak yang

berkepentingan agar temuan dalam penelitian ini dapat memberikan manfaat yang sesuai.

5.1.1 Profil Responden

Dari pengumpulan data melalui Google Form dengan partisipasi 330 responden,

ditemukan distribusi responden berdasarkan jenis kelamin yang didominasi oleh wanita.

Jumlah responden wanita mencapai 222, atau sebesar 67,3%, diikuti oleh responden pria

sebanyak 108, atau sebesar 32,7%. Dalam konteks rentang usia, responden dengan usia 23-28

tahun menjadi kelompok yang paling dominan dalam penelitian ini, dengan persentase

sebesar 56,1% jika dibandingkan dengan rentang usia lainnya. Pekerjaan responden

didominasi oleh karyawan swasta, dengan jumlah responden sebesar 170 dan persentase

sebesar 51,5%. Berdasarkan pendapatan atau uang saku bulanan, responden dengan

pendapatan tertinggi berada pada kisaran Rp 2.000.001 - Rp 5.000.000, dengan jumlah

responden sebanyak 178 dan persentase sebesar 53,9%. Lebih lanjut, mayoritas responden

melakukan pembelian di Shopee lebih dari 10 kali, dengan jumlah responden sebanyak 278

dan persentase sebesar 84,2%. Secara keseluruhan, dapat disimpulkan bahwa responden

dalam penelitian ini adalah karyawan swasta dengan pendapatan di atas upah minimum yang

memiliki potensi sebagai pengguna setia Shopee.

5.1.2 Hasil Uji Hipotesis

Penelitian menemukan bahwa Shopping lifestyle memiliki pengaruh positif dan

signifikan terhadap impulse buying. Responden memberikan penilaian tertinggi pada

indikator shopping lifestyle, yaitu bahwa berbelanja di Shopee merupakan kegiatan yang

menyenangkan. Persepsi responden menunjukkan bahwa impulse buying terjadi karena

adanya kepuasan yang dirasakan saat berbelanja, sehingga mereka rela menghabiskan waktu

untuk berbelanja atau hanya melihat-lihat produk. Indikator yang paling mempengaruhi

impulse buying adalah "Saya menikmati melihat-lihat produk di Shopee tanpa memiliki

rencana khusus untuk membeli sesuatu" dengan nilai outer loading sebesar 0,846. Shopee
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sebagai marketplace yang menawarkan berbagai jenis produk menarik minat konsumen untuk

melakukan pembelian impulsif tanpa perencanaan sebelumnya. Maka hipotesis pertama (H1)

yang menduga terdapat pengaruh shopping lifestyle terhadap impulse buying diterima.

Disisi lain, penelitian ini menemukan bahwa motivasi belanja hedonis (hedonic

shopping motivation) tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap pembelian impulsif

(impulse buying) dalam konteks berbelanja online di Shopee. Dalam penelitian ini, nilai rata-

rata jawaban responden pada variabel motivasi belanja hedonis adalah 4.15 dengan kategori

tinggi, menunjukkan bahwa responden memiliki motivasi berbelanja hedonis yang tinggi.

Namun, item pernyataan tertentu, seperti "Saya menikmati proses mencari dan mendapatkan

informasi mengenai tren produk baru di Shopee," memperoleh skor rata-rata terendah. Hal ini

menunjukkan bahwa meskipun responden memiliki motivasi berbelanja hedonis yang tinggi,

mereka kurang menikmati proses mencari dan mendapatkan informasi mengenai tren produk

baru di Shopee, sehingga motivasi berbelanja tersebut tidak berkontribusi pada timbulnya

perilaku pembelian impulsif. Maka hipotesis kedua yang menduga terdapat pengaruh hedonic

shopping motivation terhadap impulse buying ditolak.

Hasil penelitian ini juga mengkonfirmasi bahwa flash sale memiliki pengaruh positif

dan signifikan terhadap impulse buying di platform Shopee. Program flash sale yang sering

diadakan oleh Shopee, seperti flash sale 1.1, 2.2, 3.3, dan sebagainya, menciptakan urgensi

bagi responden untuk membeli produk pada saat flash sale berlangsung. Responden merasa

tertarik dan terdorong untuk membeli produk meskipun sebenarnya tidak membutuhkannya.

Dorongan kuat ini membuat responden tidak perlu berpikir panjang dan langsung membeli

produk yang ditawarkan oleh Shopee selama sesi flash sale. Hasil ini menunjukkan bahwa

flash sale merupakan strategi efektif dalam meningkatkan impulse buying di Shopee. Maka

hipotesis ketiga (H3) yang menduga terdapat pengaruh flash sale terhadap impulse buying

diterima.

Berdasarkan hasil penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa tagline "Gratis Ongkos

Kirim di Seluruh Wilayah Indonesia" yang diusung oleh Shopee memiliki pengaruh yang

signifikan terhadap impulse buying. Penilaian responden menunjukkan bahwa tagline tersebut

sesuai dengan realita dan memberikan manfaat yang dirasakan oleh konsumen. Fasilitas

gratis ongkos kirim yang ditawarkan oleh Shopee memberikan kemudahan dan keuntungan

bagi konsumen dalam melakukan pembelian secara online. Konsumen merasa transaksi

menjadi lebih terjangkau karena tidak perlu mengeluarkan biaya tambahan untuk pengiriman.
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Namun, layanan gratis ongkos kirim ini memiliki batasan minimum pembelian yang

mendorong konsumen untuk menambah jumlah pembelian tanpa perencanaan yang matang

agar dapat memanfaatkan layanan tersebut. Penilaian responden juga menunjukkan bahwa

adanya tawaran program gratis ongkos kirim di Shopee memberikan dorongan yang kuat bagi

konsumen untuk membeli produk yang diinginkan. Maka hipotesis keempat (H4) yang

menduga terdapat pengaruh tagline terhadap impulse buying diterima.

Dengan demikan maka dapat disimpulkan bahwa shopping lifestyle, flash sale, dan

tagline “gratis ongkir”memiliki pengaruh yang signifikan terhadap impulse buying.

Sedangkan motivasi belanja hedonis (hedonic shopping motivation) tidak memiliki pengaruh

signifikan terhadap pembelian impulsif (impulse buying) dalam konteks berbelanja online di

Shopee.

5.2 Implikasi Manajerial

Dengan memperhatikan implikasi manajerial di bawah ini, pengelola Shopee dapat

mengoptimalkan penggunaan shopping lifestyle, flash sale, dan tagline "gratis ongkir" untuk

meningkatkan impulse buying dan memperkuat posisi Shopee sebagai platform belanja

online yang diminati oleh konsumen. Implikasi manajerial dari penelitian ini adalah sebagai

berikut:

1. Pengelola Shopee dapat memanfaatkan temuan bahwa shopping lifestyle memiliki

pengaruh positif dan signifikan terhadap impulse buying. Dalam mengembangkan

strategi pemasaran, Shopee dapat lebih menekankan pengalaman berbelanja yang

menyenangkan dan menarik bagi konsumen. Misalnya, melalui promosi produk-

produk yang menarik perhatian dan menawarkan pengalaman berbelanja yang

mengasyikkan di platform Shopee.

2. Meskipun motivasi belanja hedonis tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap

impulse buying dalam konteks berbelanja online di Shopee, pengelola Shopee masih

dapat mempertimbangkan upaya untuk meningkatkan pengalaman berbelanja hedonis

konsumen. Misalnya, dengan menyediakan konten yang menarik, mengikuti tren

produk baru, atau menghadirkan fitur-fitur interaktif yang meningkatkan kepuasan

konsumen dalam mencari dan mendapatkan informasi produk di Shopee.

3. Temuan bahwa flash sale memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap impulse

buying dapat menjadi acuan bagi pengelola Shopee dalam merancang strategi

penjualan. Pengelola Shopee dapat terus mengadakan program flash sale secara
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reguler dan menciptakan urgensi serta dorongan bagi konsumen untuk melakukan

pembelian impulsif. Selain itu, pengelola Shopee dapat mempertimbangkan

penawaran produk-produk yang memang memiliki permintaan tinggi atau sedang tren

pada saat flash sale dilakukan.

4. Pengelola Shopee dapat memanfaatkan tagline "Gratis Ongkos Kirim di Seluruh

Wilayah Indonesia" sebagai salah satu faktor yang dapat meningkatkan impulse

buying. Dalam komunikasi pemasaran, Shopee dapat terus menekankan manfaat dari

layanan gratis ongkos kirim yang ditawarkan kepada konsumen. Pengelola Shopee

juga dapat mempertimbangkan penyesuaian batasan minimum pembelian yang

mengikat dengan tujuan untuk memperkuat dorongan konsumen untuk melakukan

pembelian impulsif.

5. Dalam mengembangkan strategi pemasaran dan promosi, pengelola Shopee perlu

mempertimbangkan profil responden yang ditemukan dalam penelitian ini. Sebagai

contoh, mayoritas responden adalah karyawan swasta dengan pendapatan di atas upah

minimum. Oleh karena itu, pengelola Shopee dapat merancang penawaran khusus

atau program loyalitas yang sesuai dengan profil konsumen potensial tersebut.

5.3. Limitasi dan Saran

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan yang perlu diperhatikan. Salah satu

keterbatasan adalah penggunaan teknik pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner

online, yang menghambat peneliti dalam memperoleh informasi yang lebih rinci dari

responden. Selain itu, jumlah responden dalam penelitian ini hanya sebanyak 330 orang, yang

masih sangat kecil jika dibandingkan dengan jumlah penduduk generasi milenial di Indonesia.

Secara keseluruhan, penelitian ini memberikan kontribusi penting dalam pemahaman

mengenai topik yang diteliti. Namun, diperlukan penelitian lanjutan dengan jumlah

responden yang lebih besar untuk memperluas generalisasi temuan. Dalam penelitian

selanjutnya, peningkatan jumlah responden diharapkan dapat memberikan pemahaman yang

lebih komprehensif dan dapat digeneralisasi dengan lebih baik.

Penelitian ini masih terfokus pada variabel shopping lifestyle, hedonic shopping

motivation, flash sale, dan tagline yang berpengaruh terhadap impulse buying. Namun,

terdapat banyak model penelitian lain dan variabel-variabel lain seperti personal traits

(Bloemer, 2002), situational factors (Drury, 2000), perilaku konsumsi sebelumnya (Dolen,

2011), pengaruh social (Rook, 1995), yang belum dieksplorasi dalam hubungannya dengan
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impulse buying. Oleh karena itu, peneliti menyarankan agar penelitian selanjutnya dapat

mengembangkan kerangka dan melibatkan variabel-variabel lain untuk lebih memahami

pengaruhnya terhadap pembelian impulsif.
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian
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Perkenalkan Saya Maria Valentina Puspita Kurniati, mahasiswa Program Studi Magister
Manajemen Universitas Atma Jaya Yogyakarta (UAJY) Angkatan 2021, Bidang Konsentrasi
Manajemen Pemasaran Digital yang saat ini sedang melakukan penelitian tugas akhir dengan
judul “Pengaruh Shopping Lifestyle, Hedonic Shopping Motivation, Flash Sale, dan
Tagline “Gratis Ongkir” Terhadap Impulse Buying” Semua informasi terkait identitas diri
dijaga kerahasiaannya dengan aman dan hanya digunakan untuk kepentingan pendidikan dan
penelitian. Terimakasih atas perhatian, waktu, dan partisipasi Anda untuk menjadi salah satu
responden dengan mengisi kuesioner ini.

Saya mohon bantuan dan ketersediaan waktu teman-teman untuk berpartisipasi menjawab
beberapa pertanyaan dari kuesioner yang saya buat. Semua informasi yang terkait data diri
teman-teman yang diberikan akan di jaga kerahasiaannya dengan aman dan baik, informasi
tersebut hanya digunakan untuk kepetingan penelitian ini. Atas perhatian dan waktunya, saya
ucapkan terima-kasih.

Maria Valentina Puspita Kurniati.

Program Studi Magister Manajemen UAJY

Bidang Ilmu Konsentrasi Manajemen
Pemasaran Digital
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BAGIAN 1: PERNYATAAN FILTER

Apakah anda pengguna aplikasi Shopee?

( ) Ya

( ) Tidak

Pernah melakukan pembelian di Shopee minimal 2 kali?

( ) Ya

( ) Tidak

BAGIAN 2: IDENTITAS RESPONDEN

Jenis Kelamin:

( ) Pria

( ) Wanita

Usia:

( ) 23 – 28 tahun

( ) 29 – 34 tahun

( ) 35 – 40 tahun

( ) > 41 tahun

Pekerjaan:

( ) Karyawan Swasta

( ) Bekerja Paruh Waktu

( ) PNS

( ) Wiraswasta

( ) Mahasiswa

( ) Lain- lain

Rata-rata Pendapatan/uang saku per bulan:

( ) < Rp. 1.000.000

( ) Rp. 1.000.001 - Rp. 2.000.000

( ) Rp. 2.000.001 - Rp. 3.000.000

( ) Rp. 3.000.001 - Rp. 4.000.000

( ) Rp. 4.000.001 – Rp. 5.000.000

( ) > 5.000.001
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Berapa kali melakukan pembelian di Shopee :

( ) 2 kali

( ) 3-5 kali

( ) 6-10 kali

( ) ≥ 10 kali

BAGIAN 3: PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER

Anda hanya dapat memilih satu pilihan jawaban saja. Cukup memberikan tanda centang (√)
pada pilihan jawaban yang tersedia sesuai dengan pendapat anda dengan pilihan yang paling
mendekati.

Keterangan Pengisian kolom:

SS: Sangat Setuju

S: Setuju

CS: Cukup Setuju

TS: Tidak Setuju

STS: Sangat Tidak Setuju

BAGIAN 4 PENGISIAN KUISIONER

1. SHOPPING LIFESTYLE

NO PERNYATAAN STS TS N S SS
1 Menurut saya berbelanja di Shopee adalah

pengalaman yang menyenangkan
2 Berbelanja di Shopee sendiri merupakan kegiatan

yang menyenangkan
3 Berbelanja di offline itu membosankan jadi saya lebih

memilih Shopee
4 Saya senang melihat-lihat produk baru di Shopee
5 Saya merasa lebih baik ketika saya membeli produk di

Shopee
6 Saya menikmati melihat-lihat produk di Shopee tanpa

memiliki rencana khusus untuk membeli sesuatu
7. Saya merasa berbelanja di offline itu membuang-

buang waktu dan di Shopee lebih praktis.
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2. HEDONIC SHOPPING MOTIVATION

NO PERNYATAAN STS TS N S SS
1 Proses berbelanja di Shopee membuat saya senang dan

gembira
2 Saya membagi kan informasi pengalaman berbelanja

suatu produk di Shopee ke pada orang lain
3 Saya menikmati proses mencari dan mendapatkan

informasi mengenai tren produk baru di Shopee
4 Saya merasa puas ketika mendapatkan diskon di

Shopee
5 Saya merasa lebih bebas untuk berbelanja di Shopee

tanpa harus diintimidasi oleh penjual seperti di toko
offline

3. FLASH SALE

NO PERNYATAAN STS TS N S SS
1 Potongan harga yang ditawarkan Shopee pada program

flash sale lebih menarik dari pada marketplace lainnya
2 Saya menjadi lebih sering menggunakan aplikasi Shopee

untuk melihat produk apalagi yang akan didiskon setiap
harinya.

3 Saya merasa program flash sale membuat saya lebih
sering berbelanja di marketplace Shopee dari pada di
marketplace lainnya.

4 Program flash sale pada Shopee membuat saya tertarik
untuk membeli suatu produk karena harga yang
ditawarkan jauh lebih murah dari harga aslinya.

5 Shopee sering mengadakan flash sale atau potongan
harga secara besar-besaran pada beberapa tanggal
tertentu setiap bulannya (seperti 1.1, 2.2, 3.3 dan
seterusnya).

6 Saya akan membeli suatu produk menggunakan aplikasi
Shopee pada hari-hari besar karena diskon atau potongan
harga yang ditawarkanakan lebih besar dari hari
biasanya.

4. TAGLINE “GRATIS ONGKIR”

NO PERNYATAAN STS TS N S SS
1 Tagline “gratis ongkir” pada marketplace Shopee lebih

mudah diingat dibandingkan dengan tagline marketplace
lainnya.

2 Tagline “gratis ongkir” di berbagai media (cetak,
elektronik, dan internet) membuat saya selalu ingat
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dengan marketplace Shopee.
3 Voucher gratis ongkos kirim yang ditawarkan oleh

marketplace Shopee lebih banyak dibandingkan
marketplace lain.

4 Fasilitas gratis ongkos kirim pada Shopee meringankan
konsumen dalam membeli barang.

5 Tagline yang di sampaikan oleh Shopee sesuai dengan
manfaat yang saya terima.

6 Nilai yang di sampaikan oleh tagline Shopee sesuai
dengan realita.

5. IMPULSE BUYING

NO PERNYATAAN STS TS N S SS
1 Saya akan langsung membeli produk yang saya lihat

pertama kali pada program flash sale di marketplace
Shopee karena adanya penawaran yang menarik.

2 Program-program yang ditawarkan Shopee (seperti:
gratis ongkir, flash sale) membuat saya melakukan
pembelian secara spontan.

3 Shopee memiliki kemampuan untuk mempengaruhi saya
agar melakukan pembelian.

4 Saya selalu memiliki dorongan yang kuat untuk membeli
produk yang saya inginkan pada saat sesi flash sale di
marketplace Shopee.

5 Saya selalu memiliki dorongan yang kuat untuk membeli
produk yang saya inginkan pada saat program gratis
ongkir di marketplace Shopee.

6 Saya merasa tidak perlu berpikir panjang untuk membeli
produk yang menarik perhatian saya pada sesi flash sale
di marketplace Shopee.

7 Saya sering tidak sadar telah membeli barang- barang
yang sebenarnya tidak saya butuhkan karena tertarik
dengan potongan harga yang ditawarkan oleh
marketplace Shopee.

8 Saya membeli suatu produk yang ditawarkan oleh
marketplace Shopee pada sesi flash sale tanpa
mempertimbangkan harga.

9 Saya akan langsung membeli produk yang ditawarkan
oleh marketplace Shopee pada sesi flash sale yang saya
anggap menarik meskipun tidak membutuhkannya.
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Lampiran 2 Kuesioner Asli

No Variabel Item Pernyataan Kuesioner Asli Sumber Item Pernyataan Kuesioner Tesis
1 Shopping

Lifestyle
1. I think shopping is a very pleasant

experience.
2. Shopping itself is an enjoyale activity.
3. Shopping is boring.
4. I enjoy looking around at new products.
5. I feel better if I go shopping.
6. I enjoy looking around a shopping center

without having a specific plan to buy
something.

7. I think shopping is a waste of my time.

Park & Sullivan
(2009)

1. Menurut saya berbelanja di Shopee
adalah pengalaman yang menyenangkan.

2. Berbelanja di Shopee sendiri merupakan
kegiatan yang menyenangkan.

3. Berbelanja di offline itu membosankan
jadi saya lebih memilih Shopee.

4. Saya senang melihat-lihat produk baru di
Shopee.

5. Saya merasa lebih baik ketika saya
membeli produk di Shopee.

6. Saya menikmati melihat-lihat produk di
Shopee tanpa memiliki rencana khusus
untuk membeli sesuatu.

7. Saya merasa berbelanja di offline itu
membuang-buang waktu dan di Shopee
lebih praktis.

2 Hedonic
Shopping
Motivation

1. I find online shopping stimulating.
2. Exchange information with friends.
3. Feel like I am in my own universe.
4. I enjoy looking for discounts.
5. When shopping online I feel in control.

To et al. (2007) 1. Proses berbelanja di Shopee membuat
saya senang dan gembira.

2. Saya membagi kan informasi
pengalaman berbelanja suatu produk di
Shopee ke pada orang lain.

3. Saya menikmati proses mencari dan
mendapatkan informasi mengenai tren
produk baru di Shopee.

4. Saya merasa puas ketika mendapatkan
diskon di Shopee.

5. Saya merasa lebih bebas untuk
berbelanja di Shopee tanpa harus
diintimidasi oleh penjual seperti di toko
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No Variabel Item Pernyataan Kuesioner Asli Sumber Item Pernyataan Kuesioner Tesis
offline.

3 Flash Sale 1. Potongan harga yang ditawarkan Shopee
pada program flash sale lebih menarik
dari pada marketplace lainnya.

2. Saya menjadi lebih sering menggunakan
aplikasi Shopee untuk melihat produk apa
lagi yang akan didiskon setiap harina.

3. Saya merasa program flash sale membuat
saya lebih sering berbelanja di
marketplace Shopee dari pada
marketplace lainnya.

4. Produk flash sale pada Shopee membuat
saya tertarik untuk membeli suatu produk
karena harga yang ditawarkan jauh lebih
murah dari harga aslinya.

5. Shopee sering mengadakan flash sale atau
potongan harga secara besar-besaran pada
beberapa tanggal tertentu setiap bulannya
(seperti 1.1, 2.2, 3.3 dan seterusnya).

6. Saya akan membeli suatu produk
menggunakan aplikasi Shopee pada hari-
hari besar karena diskon atau potongan
harga yang ditawarkan akan lebih besar
dari hari biasanya.

Astuti dan Arsyad
(2011)

1. Potongan harga yang ditawarkan Shopee
pada program flash sale lebih menarik
dari pada marketplace lainnya.

2. Saya menjadi lebih sering
menggunakan aplikasi Shopee untuk
melihat produk apalagi yang akan
didiskon setiap harinya.

3. Saya merasa program flash sale
membuat saya lebih sering berbelanja di
marketplace Shopee dari pada di
marketplace lainnya.

4. Program flash sale pada Shopee
membuat saya tertarik untuk membeli
suatu produk karena harga yang
ditawarkan jauh lebih murah dari harga
aslinya.

5. Shopee sering mengadakan flash sale
atau potongan harga secara besar-
besaran pada beberapa tanggal tertentu
setiap bulannya (seperti 1.1, 2.2, 3.3 dan
seterusnya).

6. Saya akan membeli suatu produk
menggunakan aplikasi Shopee pada hari-
hari besar karena diskon atau potongan
harga yang ditawarkanakan lebih besar
dari hari biasanya.

4 Tagline 1. Tagline “gratis ongkir” pada marketplace
Shopee lebih mudah diingat dibandingkan
dengan tagline marketplace lainnya.

2. Tagline “gratis ongkir” di berbagai media

Chiaravalle &
Schenck (2015)

1. Tagline “gratis ongkir” pada
marketplace Shopee lebih mudah diingat
dibandingkan dengan tagline
marketplace lainnya.
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No Variabel Item Pernyataan Kuesioner Asli Sumber Item Pernyataan Kuesioner Tesis
(cetak, elektronik, dan internet) membuat
saya selalu ingat dengan marketplace
Shopee.

3. Voucher gratis ongkos kirim yang
ditawarkan oleh marketplace Shopee
lebih banyak dibandingkan marketplace
lain.

4. Fasilitas gratis ongkos kirim pada Shopee
meringankan konsumen dalam membeli
barang.

5. Tagline yang di sampaikan oleh Shopee
sesuai dengan manfaat yang saya terima.

6. Nilai yang di sampaikan oleh tagline
Shopee sesuai dengan realita.

2. Tagline “gratis ongkir” di berbagai
media (cetak, elektronik, dan internet)
membuat saya selalu ingat dengan
marketplace Shopee.

3. Voucher gratis ongkos kirim yang
ditawarkan oleh marketplace Shopee
lebih banyak dibandingkan marketplace
lain.

4. Fasilitas gratis ongkos kirim pada
Shopee meringankan konsumen dalam
membeli barang.

5. Tagline yang di sampaikan oleh Shopee
sesuai dengan manfaat yang saya terima.

6. Nilai yang di sampaikan oleh tagline
Shopee sesuai dengan realita

5 Impulse
Buying

1. “I see it, I buy it” describes me.
2. I often buy things spontaneously.
3. I buy things according to how I feel at the

moment.
4. I often buy things without thingking.
5. I carefully plan most of my purchases.
6. Sometimes I feel like buying things on the

spur-of-the-moment.
7. “Buy now, think about it later” describes

me
8. Just do it” describes the way I buy things.
9. Sometimes I am a bit reckless about what

I buy.

Rook (2016) 1. Saya akan langsung membeli produk
yang saya lihat pertama kali pada
program flash sale di marketplace
Shopee karena adanya penawaran yang
menarik.

2. Program-program yang ditawarkan
Shopee (seperti: gratis ongkir, flash sale)
membuat saya melakukan pembelian
secara spontan.

3. Shopee memiliki kemampuan untuk
mempengaruhi saya agar melakukan
pembelian.

4. Saya selalu memiliki dorongan yang
kuat untuk membeli produk yang saya
inginkan pada saat sesi flash sale di
marketplace Shopee.
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No Variabel Item Pernyataan Kuesioner Asli Sumber Item Pernyataan Kuesioner Tesis
5. Saya selalu memiliki dorongan yang

kuat untuk membeli produk yang saya
inginkan pada saat program gratis ongkir
di marketplace Shopee.

6. Saya merasa tidak perlu berpikir panjang
untuk membeli produk yang menarik
perhatian saya pada sesi flash sale di
marketplace Shopee.

7. Saya sering tidak sadar telah membeli
barang- barang yang sebenarnya tidak
saya butuhkan karena tertarik dengan
potongan harga yang ditawarkan oleh
marketplace Shopee.

8. Saya membeli suatu produk yang
ditawarkan oleh marketplace Shopee
pada sesi flash sale tanpa
mempertimbangkan harga.

9. Saya akan langsung membeli produk
yang ditawarkan oleh marketplace
Shopee pada sesi flash sale yang saya
anggap menarik meskipun tidak
membutuhkannya.

 

 



90

Lampiran 3 Model Penelitian

MODEL RISET ASLI

Analisis Shopping Lifestyle, Hedonic Shopping Motivation dan
Flash Sale terhadap Online Impulse Buying

Andyta Rizki Octaviana, Kokom Komariah, Faizal Mulia Z

Universitas Muhammadiyah Sukabumi

MODELMODIFIKASI PENELITIAN SAYA

TESIS

Pengaruh Shopping Lifestyle, Hedonic Shopping Motivation, Flash

Sale dan Tagline “ Gratis Ongkir” terhadap Impulse Buying
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Pengaruh Motivasi Belanja Hedonis, Diskon, Harga, dan Tagline
“Gratis Ongkir” terhadap Keputusan Pembelian Impulsif Secara

Online di Shopee

Andi Rusni, Ahmad Solihin

Universita Teknologi Sumbawa
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Lampiran 4 Pilot Study

Karakteristik Responden Pilot Study

Distribusi responden berdasarkan jenis kelamin

Keterangan Jumlah Responden Persentase

Pria 10 Responden 33.3%

Wanita 20 Responden 66.7%

Distribusi responden berdasarkan usia

23 – 28 tahun 12 Responden 40%

29 – 34 tahun 5 Responden 16.7%

35 – 40 tahun 12 Responden 40%

> 40 tahun 1 Responden 3.3%

Distribusi responden berdasarkan pekerjaan

Karyawan Swasta 13 Responden 43.3%

Pekerja Paruh Waktu 1 Responden 3.3%

PNS 5 Responden 16.7%

Wiraswasta 5 Responden 16.7%

Mahasiswa 4 Responden 13.3%

Lain-lain 2 Responden 6.7%

Distribusi responden berdasarkan pendapatan /uang saku perbulan

≤ Rp. 1.000.000 1 Responden 3.3%

Rp. 1.000.001 – Rp. 2.000.000 7 Responden 23.3%

Rp. 2.000.001 – Rp. 5.000.000 16 Responden 53.3%

≥ Rp. 5.000.001 6 Responden 20%
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Distribusi responden berdasarkan frekuensi pembelian

2 kali 2 Responden 6.7%

3 – 5 kali 2 Responden 6.7%

6 – 10 kali 4 Responden 13.3%

≥ 10 kali 22 Responden 73.3%

Rekapitulasi Hasil Uji Validitas Pilot Study

No Item R hitung = R tabel (df-2) Keterangan

Variabel Shopping Lifestyle

1 Menurut saya berbelanja di
Shopee adalah pengalaman yang
menyenangkan

0.793 > 0.3061 Valid

2 Berbelanja di Shopee sendiri
merupakan kegiatan yang
menyenangkan

0.853 > 0.3061 Valid

3 Berbelanja di offline itu
membosankan jadi saya lebih
memilih Shopee

0.867 > 0.3061 Valid

4 Saya senang melihat-lihat
produk baru di Shopee

0.877 > 0.3061 Valid

5 Saya merasa lebih baik ketika
saya membeli produk di Shopee

0.876 > 0.3061 Valid

6 Saya menikmati melihat-lihat
produk di Shopee tanpa
memiliki rencana khusus untuk
membeli sesuatu

0.894 > 0.3061 Valid

7 Saya merasa berbelanja di offline
itu membuang-buang waktu dan
di Shopee lebih praktis.

0.800 > 0.3061 Valid

Variabel Hedonic Shopping Motivation

1 Proses berbelanja di Shopee
membuat saya senang dan
gembira

0.896 > 0.3061 Valid

2 Saya membagi kan informasi
pengalaman berbelanja suatu

0.902 > 0.3061 Valid
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produk di Shopee ke pada orang
lain

3 Saya menikmati proses mencari
dan mendapatkan informasi
mengenai tren produk baru di
Shopee

0.893 > 0.3061 Valid

4 Saya merasa puas ketika
mendapatkan diskon di Shopee

0.936 > 0.3061 Valid

5 Saya merasa lebih bebas untuk
berbelanja di Shopee tanpa harus
diintimidasi oleh penjual seperti
di toko offline

0.857 > 0.3061 Valid

Variabel Flash Sale

1 Potongan harga yang ditawarkan
Shopee pada program flash sale
lebih menarik dari pada
marketplace lainnya

0.878 > 0.3061 Valid

2 Saya menjadi lebih sering
menggunakan aplikasi Shopee
untuk melihat produk apalagi
yang akan didiskon setiap
harinya

0.925 > 0.3061 Valid

3 Saya merasa program flash sale
membuat saya lebih sering
berbelanja di marketplace
Shopee dari pada di marketplace
lainnya

0.881 > 0.3061 Valid

4 Program flash sale pada Shopee
membuat saya tertarik untuk
membeli suatu produk karena
harga yang ditawarkan jauh
lebih murah dari harga aslinya

0.907 > 0.3061 Valid

5 Shopee sering mengadakan flash
sale atau potongan harga secara
besar-besaran pada beberapa
tanggal tertentu setiap bulannya
(seperti 1.1, 2.2, 3.3 dan
seterusnya)

0.822 > 0.3061 Valid

6 Saya akan membeli suatu produk
menggunakan aplikasi Shopee
pada hari-hari besar karena
diskon atau potongan harga yang
ditawarkanakan lebih besar dari

0.914 > 0.3061 Valid
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hari biasanya

Variabel Tagline

1 Tagline “gratis ongkir” pada
marketplace Shopee lebih
mudah diingat dibandingkan
dengan tagline marketplace
lainnya

0.821 > 0.3061 Valid

2 Tagline “gratis ongkir” di
berbagai media (cetak,
elektronik, dan internet)
membuat saya selalu ingat
dengan marketplace Shopee

0.954 > 0.3061 Valid

3 Voucher gratis ongkos kirim
yang ditawarkan oleh
marketplace Shopee lebih
banyak dibandingkan
marketplace lain

0.786 > 0.3061 Valid

4 Fasilitas gratis ongkos kirim
pada Shopee meringankan
konsumen dalam membeli
barang

0.876 > 0.3061 Valid

5 Tagline yang di sampaikan oleh
Shopee sesuai dengan manfaat
yang saya terima

0.948 > 0.3061 Valid

6 Nilai yang di sampaikan oleh
tagline Shopee sesuai dengan
realita

0.825 > 0.3061 Valid

Variabel Impulse Buying

1 Saya akan langsung membeli
produk yang saya lihat pertama
kali pada program flash sale di
marketplace Shopee karena
adanya penawaran yang menarik

0.637 > 0.3061 Valid

2 Program-program yang
ditawarkan Shopee (seperti:
gratis ongkir, flash sale)
membuat saya melakukan
pembelian secara spontan

0.785 > 0.3061 Valid

3 Shopee memiliki kemampuan
untuk mempengaruhi saya agar
melakukan pembelian

0.887 > 0.3061 Valid

4 Saya selalu memiliki dorongan
yang kuat untuk membeli

0.842 > 0.3061 Valid
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produk yang saya inginkan pada
saat sesi flash sale di
marketplace Shopee

5 Saya selalu memiliki dorongan
yang kuat untuk membeli
produk yang saya inginkan pada
saat program gratis ongkir di
marketplace Shopee

0.899 > 0.3061 Valid

6 Saya merasa tidak perlu berpikir
panjang untuk membeli produk
yang menarik perhatian saya
pada sesi flash sale di
marketplace Shopee

0.849 > 0.3061 Valid

7 Saya sering tidak sadar telah
membeli barang- barang yang
sebenarnya tidak saya butuhkan
karena tertarik dengan potongan
harga yang ditawarkan oleh
marketplace Shopee

0.884 > 0.3061 Valid

8 Saya membeli suatu produk
yang ditawarkan oleh
marketplace Shopee pada sesi
flash sale tanpa
mempertimbangkan harga

0.847 > 0.3061 Valid

9 Saya akan langsung membeli
produk yang ditawarkan oleh
marketplace Shopee pada sesi
flash sale yang saya anggap
menarik meskipun tidak
membutuhkannya

0.930 > 0.3061 Valid
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Rekapitulasi Hasil Uji Reliabilitas Pilot Test

Variabel
Nilai Cronbach

Alpha
=

Standard

Alpha
Kesimpulan

Shopping Lifestyle 0.933 > 0.7 Reliabel

Hedonic Shopping Motivation 0.936 > 0.7 Reliabel

Flash Sale 0.945 > 0.7 Reliabel

Tagline 0.936 > 0.7 Reliabel

Impulse Buying 0.947 > 0.7 Reliabel
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Lampiran 5 Tabel Hasil Jawaban Responden

No Shopping Lifestyle
TotalX1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7

1 3 3 2 4 3 4 2 21
2 3 3 4 3 3 4 4 24
3 3 3 3 3 3 3 4 22
4 3 4 1 3 3 3 1 18
5 4 4 4 4 4 4 4 28
6 5 5 4 3 5 3 4 29
7 4 4 4 4 4 3 4 27
8 4 4 2 5 4 4 3 26
9 2 2 4 3 3 2 4 20
10 4 3 1 2 3 2 1 16
11 5 4 5 5 5 4 3 31
12 4 4 4 4 4 4 4 28
13 3 3 3 3 3 3 3 21
14 4 4 4 4 3 4 4 27
15 4 4 1 3 3 4 1 20
16 4 4 4 4 4 4 4 28
17 5 5 4 5 3 4 3 29
18 5 5 3 5 5 5 3 31
19 3 3 3 3 4 4 4 24
20 4 4 2 1 3 1 3 18
21 4 4 2 4 2 4 1 21
22 5 5 3 4 5 3 4 29
23 3 5 3 3 3 2 1 20
24 4 4 2 4 4 4 4 26
25 4 4 2 4 3 4 3 24
26 4 4 4 5 4 5 5 31
27 3 3 2 3 3 4 2 20
28 4 5 3 5 3 5 3 28
29 4 4 3 5 4 5 4 29
30 3 3 2 4 3 3 4 22
31 4 5 5 5 4 5 5 33
32 3 3 3 3 3 3 3 21
33 4 4 4 4 4 4 4 28
34 4 4 4 2 4 4 5 27
35 4 3 3 4 3 3 3 23
36 4 5 4 4 4 4 5 30
37 4 5 5 5 5 5 5 34
38 5 5 3 3 3 4 3 26
39 5 5 5 5 5 5 5 35
40 4 4 1 3 3 4 3 22
41 4 4 2 3 3 4 2 22
42 4 4 4 2 2 4 5 25
43 4 5 5 4 4 4 5 31
44 3 3 1 5 3 2 3 20
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No Shopping Lifestyle
TotalX1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7

45 4 4 5 2 3 5 5 28
46 4 5 4 4 5 5 5 32
47 3 3 3 4 4 4 3 24
48 4 3 2 5 3 5 2 24
49 4 4 3 4 4 4 4 27
50 4 5 4 4 5 5 5 32
51 4 4 3 5 4 4 4 28
52 5 5 1 1 1 1 5 19
53 4 4 3 3 2 2 2 20
54 3 3 3 1 3 1 3 17
55 4 4 2 4 4 4 3 25
56 4 5 5 5 5 2 5 31
57 4 5 1 5 5 5 5 30
58 1 1 3 1 2 1 3 12
59 4 5 4 5 4 4 5 31
60 4 4 2 5 4 5 4 28
61 4 4 3 4 3 4 3 25
62 4 4 3 3 3 4 3 24
63 4 5 2 5 3 5 5 29
64 4 5 5 5 5 5 5 34
65 5 5 3 4 3 4 3 27
66 4 5 5 5 5 5 5 34
67 4 5 4 5 5 5 5 33
68 4 5 5 5 5 5 5 34
69 4 5 5 5 4 5 5 33
70 4 4 2 5 4 5 2 26
71 4 5 5 5 5 5 5 34
72 4 5 5 5 5 5 5 34
73 4 2 2 5 3 4 4 24
74 4 5 3 5 4 5 5 31
75 4 5 5 5 5 5 5 34
76 4 4 5 3 5 3 5 29
77 5 5 5 4 4 5 5 33
78 4 4 4 4 5 5 5 31
79 4 5 4 4 4 5 4 30
80 4 4 3 4 3 4 3 25
81 4 5 4 4 5 5 5 32
82 4 4 4 4 4 4 4 28
83 4 5 5 4 5 5 5 33
84 5 4 3 5 5 5 5 32
85 5 4 4 5 5 5 5 33
86 4 4 3 5 4 4 5 29
87 4 5 4 5 4 5 5 32
88 4 4 3 4 4 5 5 29
89 4 4 4 4 4 5 5 30
90 4 5 5 4 4 4 5 31
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No Shopping Lifestyle
TotalX1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7

91 4 4 4 4 5 5 5 31
92 4 4 5 5 5 5 5 33
93 4 4 4 4 5 4 5 30
94 5 5 5 4 3 4 5 31
95 1 1 1 1 1 1 1 7
96 2 2 2 2 2 2 2 14
97 2 2 2 2 1 1 2 12
98 2 2 2 1 1 1 4 13
99 1 1 1 1 1 1 1 7
100 5 5 2 4 5 5 5 31
101 4 5 4 4 5 5 5 32
102 2 2 2 3 2 3 3 17
103 5 5 2 4 5 5 5 31
104 2 2 3 2 3 2 2 16
105 5 5 5 5 4 5 4 33
106 4 5 4 5 5 4 5 32
107 4 4 5 4 5 4 5 31
108 2 3 3 3 2 2 1 16
109 2 2 2 2 2 2 2 14
110 4 4 5 5 5 4 5 32
111 5 5 5 5 4 5 5 34
112 5 4 5 5 4 5 5 33
113 4 4 3 5 5 5 5 31
114 5 5 5 5 5 4 5 34
115 5 5 5 4 5 5 5 34
116 2 2 2 2 4 4 4 20
117 5 5 3 4 5 4 5 31
118 5 5 5 5 5 5 5 35
119 2 2 2 2 2 2 2 14
120 5 5 4 5 5 5 5 34
121 5 5 4 4 5 5 5 33
122 3 4 4 5 4 5 5 30
123 5 5 4 5 5 4 4 32
124 5 5 3 5 5 4 5 32
125 5 5 4 5 5 5 5 34
126 4 4 4 4 4 5 5 30
127 5 5 4 5 4 5 5 33
128 4 4 4 5 5 5 5 32
129 5 5 3 5 5 5 5 33
130 5 5 5 5 5 5 5 35
131 3 3 2 2 2 2 2 16
132 2 2 2 2 2 2 2 14
133 2 2 2 2 2 2 2 14
134 5 5 5 5 5 5 5 35
135 5 5 3 5 5 4 5 32
136 4 5 4 4 5 5 5 32
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No Shopping Lifestyle
TotalX1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7

137 5 5 4 5 5 5 5 34
138 5 5 2 5 4 5 5 31
139 5 5 2 5 5 5 5 32
140 4 5 4 5 5 5 4 32
141 5 5 3 4 4 5 5 31
142 5 5 5 4 4 5 5 33
143 4 4 4 4 5 5 5 31
144 5 5 2 5 5 4 4 30
145 4 4 5 5 4 5 5 32
146 5 5 5 4 4 5 5 33
147 5 4 4 4 3 5 5 30
148 2 2 2 2 2 2 2 14
149 4 4 2 4 5 5 4 28
150 4 4 3 2 3 4 3 23
151 5 5 2 5 4 5 5 31
152 3 3 3 2 2 2 2 17
153 2 2 4 2 2 2 2 16
154 2 2 2 2 2 2 2 14
155 2 2 4 2 4 2 2 18
156 4 4 4 4 4 4 4 28
157 4 4 4 4 4 4 4 28
158 3 3 3 4 4 4 4 25
159 3 3 3 4 5 4 4 26
160 5 4 5 4 5 5 5 33
161 4 4 4 5 5 4 4 30
162 5 5 2 4 4 4 4 28
163 5 4 2 5 4 5 5 30
164 4 5 4 5 5 4 4 31
165 5 5 4 5 5 5 5 34
166 4 4 5 4 5 4 5 31
167 5 5 2 4 5 5 5 31
168 5 4 4 4 4 4 4 29
169 5 5 4 4 4 4 5 31
170 5 5 3 4 4 5 5 31
171 4 4 4 4 5 4 4 29
172 5 5 2 4 5 5 5 31
173 5 5 4 4 4 4 5 31
174 4 4 5 4 4 4 5 30
175 4 5 5 4 5 5 4 32
176 5 5 4 5 5 5 5 34
177 4 5 4 4 5 5 5 32
178 4 5 4 5 5 5 5 33
179 5 4 3 4 5 5 5 31
180 4 5 4 5 4 5 5 32
181 5 5 4 4 4 4 5 31
182 4 4 4 5 5 5 4 31
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No Shopping Lifestyle
TotalX1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7

183 5 4 5 5 5 5 5 34
184 5 4 3 4 4 4 3 27
185 4 4 2 3 3 4 4 24
186 4 5 3 5 5 5 5 32
187 4 4 4 4 4 4 5 29
188 4 4 5 4 5 5 5 32
189 4 5 4 5 4 4 5 31
190 4 3 2 4 4 4 4 25
191 3 4 4 4 4 4 4 27
192 3 4 4 4 5 4 5 29
193 5 4 3 5 4 4 5 30
194 4 5 4 5 4 5 5 32
195 4 5 4 4 5 5 5 32
196 5 5 2 5 3 5 5 30
197 4 5 2 5 4 4 5 29
198 5 4 3 5 4 5 5 31
199 5 5 2 5 5 4 4 30
200 4 5 3 4 4 4 5 29
201 4 4 1 4 4 4 5 26
202 4 5 4 5 4 4 5 31
203 4 5 4 4 4 5 4 30
204 4 5 2 4 4 5 5 29
205 5 4 4 4 4 5 5 31
206 5 5 4 4 4 4 5 31
207 4 4 5 4 4 4 2 27
208 4 4 4 4 4 4 4 28
209 5 5 3 5 3 4 5 30
210 4 5 2 5 4 4 4 28
211 4 5 4 4 5 4 5 31
212 5 5 4 5 4 4 5 32
213 4 5 3 4 4 5 4 29
214 3 3 4 4 4 4 4 26
215 4 4 1 2 3 2 1 17
216 4 5 4 4 5 4 4 30
217 4 4 5 4 4 5 4 30
218 4 5 5 5 5 4 5 33
219 5 5 4 4 5 4 5 32
220 5 5 2 4 4 5 5 30
221 4 4 3 4 5 4 5 29
222 4 4 2 4 4 4 3 25
223 4 4 2 4 3 3 3 23
224 5 5 3 5 5 5 5 33
225 5 5 2 4 4 5 4 29
226 5 5 3 4 4 4 4 29
227 5 4 2 4 4 4 3 26
228 4 4 2 5 3 4 4 26
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No Shopping Lifestyle
TotalX1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7

229 4 4 4 4 4 4 4 28
230 4 4 2 4 4 4 4 26
231 4 4 4 2 2 4 4 24
232 4 4 4 4 4 4 2 26
233 4 4 4 4 4 4 4 28
234 4 4 4 4 4 4 4 28
235 4 4 5 5 5 5 5 33
236 4 4 4 4 4 4 4 28
237 4 4 4 4 4 4 2 26
238 4 4 4 4 4 4 4 28
239 4 4 5 4 4 4 4 29
240 4 4 4 4 5 4 5 30
241 4 4 5 4 4 5 4 30
242 4 5 5 5 4 5 4 32
243 5 5 3 5 4 4 5 31
244 4 5 3 4 3 5 3 27
245 5 5 2 4 4 4 2 26
246 5 4 2 4 5 5 2 27
247 5 5 1 4 4 4 4 27
248 4 5 4 4 4 4 4 29
249 5 5 5 5 4 5 5 34
250 4 4 2 4 4 5 5 28
251 5 5 4 5 5 4 5 33
252 5 4 1 5 4 4 2 25
253 4 5 5 4 4 5 5 32
254 4 5 4 5 4 4 5 31
255 5 5 5 5 5 5 5 35
256 4 4 3 5 4 4 4 28
257 4 4 4 4 5 5 5 31
258 4 4 5 4 5 5 5 32
259 5 4 4 5 5 5 4 32
260 4 4 2 4 3 4 2 23
261 5 4 2 4 4 4 5 28
262 4 4 2 3 5 4 5 27
263 4 4 3 3 4 3 2 23
264 4 4 5 4 5 5 5 32
265 4 4 4 4 5 5 5 31
266 5 5 2 4 4 4 4 28
267 4 4 4 4 4 4 3 27
268 5 5 3 4 5 4 3 29
269 4 4 3 4 3 4 3 25
270 4 4 4 4 4 4 5 29
271 5 5 4 4 4 4 4 30
272 4 4 2 3 4 5 2 24
273 5 5 4 5 5 5 4 33
274 4 4 5 4 4 5 5 31
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No Shopping Lifestyle
TotalX1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7

275 4 4 5 5 5 5 5 33
276 4 4 2 5 4 4 5 28
277 5 4 5 5 5 5 5 34
278 4 4 3 4 4 4 3 26
279 4 4 3 4 4 3 3 25
280 4 4 5 4 4 4 4 29
281 4 5 4 4 4 4 4 29
282 4 4 3 4 4 3 4 26
283 4 4 3 5 3 5 5 29
284 5 5 4 2 5 5 5 31
285 4 3 5 4 4 4 4 28
286 4 4 4 5 4 4 4 29
287 4 4 5 4 4 4 4 29
288 4 4 3 4 5 4 4 28
289 4 4 3 5 5 5 3 29
290 4 4 2 4 4 4 4 26
291 5 5 3 4 5 5 3 30
292 4 4 5 4 4 4 5 30
293 4 4 3 5 5 5 5 31
294 4 4 4 4 3 4 5 28
295 5 5 5 5 4 5 5 34
296 5 4 5 4 3 4 4 29
297 5 5 2 4 3 5 3 27
298 4 4 4 4 4 4 4 28
299 4 4 2 4 4 4 4 26
300 5 4 1 4 3 4 2 23
301 5 4 5 4 4 5 5 32
302 4 5 5 4 4 4 5 31
303 4 4 5 4 5 4 5 31
304 4 5 5 5 4 4 5 32
305 5 5 2 3 3 4 3 25
306 4 4 4 5 5 4 4 30
307 4 4 3 5 5 4 4 29
308 5 5 2 4 3 4 3 26
309 5 4 5 5 4 4 4 31
310 5 4 3 4 4 5 5 30
311 4 4 4 4 5 5 4 30
312 4 4 4 4 4 4 4 28
313 5 4 5 4 5 4 5 32
314 4 4 2 5 3 4 4 26
315 5 4 4 5 5 5 5 33
316 5 4 3 4 5 5 4 30
317 5 4 2 3 3 4 3 24
318 5 4 4 5 4 5 5 32
319 5 4 5 4 4 4 5 31
320 5 4 5 4 5 4 4 31
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No Shopping Lifestyle
TotalX1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7

321 5 5 3 4 4 4 5 30
322 5 5 4 5 5 4 4 32
323 5 5 4 5 4 4 4 31
324 5 5 5 5 5 5 5 35
325 4 4 5 4 4 4 4 29
326 4 5 5 5 5 4 5 33
327 4 5 4 4 4 5 3 29
328 4 5 4 4 4 5 4 30
329 4 5 4 4 4 5 5 31
330 5 5 3 5 5 5 5 33

No Hedonic Shopping Motivation TotalX2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5
1 3 3 4 4 4 18
2 3 3 3 4 4 17
3 3 4 3 4 3 17
4 4 4 4 4 3 19
5 4 4 4 4 4 20
6 5 5 5 5 4 24
7 3 3 3 4 4 17
8 4 4 4 5 3 20
9 3 3 2 4 4 16
10 3 3 4 4 5 19
11 4 5 1 3 4 17
12 4 4 4 5 5 22
13 3 3 3 3 3 15
14 4 4 3 5 4 20
15 4 3 2 5 5 19
16 5 5 4 4 5 23
17 4 4 5 5 5 23
18 4 4 3 5 5 21
19 3 3 4 4 3 17
20 3 2 3 4 2 14
21 4 4 4 5 2 19
22 5 5 4 3 4 21
23 3 2 4 5 2 16
24 4 2 2 4 5 17
25 3 4 4 4 3 18
26 5 5 4 5 5 24
27 2 4 3 4 1 14
28 4 5 5 5 4 23
29 4 4 5 5 5 23
30 3 4 3 4 4 18
31 4 4 4 4 5 21
32 4 4 3 4 3 18
33 4 4 4 5 4 21
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No Hedonic Shopping Motivation TotalX2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5
34 4 4 4 5 5 22
35 3 3 3 4 4 17
36 4 5 4 5 5 23
37 4 2 4 5 5 20
38 4 4 4 5 4 21
39 5 5 5 5 5 25
40 3 4 3 5 3 18
41 3 3 3 5 4 18
42 4 4 4 5 5 22
43 4 5 5 5 4 23
44 3 5 3 5 3 19
45 4 4 3 5 5 21
46 4 4 4 5 5 22
47 3 3 3 4 3 16
48 3 3 3 5 2 16
49 4 4 4 4 5 21
50 5 5 5 5 5 25
51 4 3 4 4 4 19
52 5 5 5 5 5 25
53 4 4 4 5 5 22
54 1 1 1 1 1 5
55 4 4 3 4 3 18
56 4 4 4 4 4 20
57 4 4 4 5 4 21
58 2 2 1 1 1 7
59 4 4 4 4 5 21
60 4 4 4 5 4 21
61 3 4 4 4 4 19
62 4 4 3 5 4 20
63 4 5 4 5 5 23
64 5 5 5 5 5 25
65 4 4 5 5 4 22
66 5 4 4 5 5 23
67 5 5 5 4 4 23
68 4 4 5 5 5 23
69 5 5 5 5 5 25
70 4 4 4 4 5 21
71 4 5 5 4 5 23
72 4 5 5 5 5 24
73 3 3 3 3 3 15
74 5 5 5 5 5 25
75 5 5 4 4 5 23
76 4 5 3 5 5 22
77 5 5 4 5 5 24
78 4 5 5 5 5 24
79 4 5 4 5 5 23
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No Hedonic Shopping Motivation TotalX2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5
80 4 4 3 4 3 18
81 4 5 4 5 5 23
82 4 5 4 5 5 23
83 4 5 5 5 5 24
84 5 5 4 5 5 24
85 4 5 4 4 5 22
86 5 5 4 5 5 24
87 4 4 5 5 5 23
88 4 5 4 5 5 23
89 4 4 4 4 5 21
90 4 5 4 5 5 23
91 5 5 5 5 5 25
92 4 5 4 4 5 22
93 4 4 4 4 5 21
94 4 5 4 5 5 23
95 1 1 1 1 1 5
96 2 2 2 2 2 10
97 3 3 3 1 1 11
98 1 1 2 2 2 8
99 1 1 1 1 1 5
100 5 5 4 5 5 24
101 4 5 4 5 5 23
102 2 2 2 2 2 10
103 5 5 5 4 5 24
104 1 1 1 2 2 7
105 5 5 5 5 5 25
106 4 5 4 4 4 21
107 5 4 5 4 5 23
108 2 2 2 2 2 10
109 2 2 1 2 2 9
110 4 5 5 5 5 24
111 5 4 5 5 5 24
112 4 4 4 5 5 22
113 4 4 4 4 5 21
114 5 5 4 5 5 24
115 5 5 5 4 4 23
116 2 2 2 2 1 9
117 4 4 5 5 5 23
118 4 5 4 5 5 23
119 2 2 2 2 2 10
120 4 5 4 5 5 23
121 5 5 4 4 5 23
122 4 5 4 5 5 23
123 5 5 5 5 5 25
124 5 4 5 4 5 23
125 4 5 4 5 4 22
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No Hedonic Shopping Motivation TotalX2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5
126 4 4 4 5 4 21
127 4 5 4 5 5 23
128 5 4 5 4 5 23
129 5 5 3 5 5 23
130 5 4 5 5 5 24
131 2 2 1 1 2 8
132 2 2 2 2 2 10
133 2 2 2 2 2 10
134 5 5 5 5 5 25
135 4 4 5 4 5 22
136 4 5 4 4 5 22
137 4 5 5 4 5 23
138 5 5 5 5 5 25
139 5 5 5 5 5 25
140 4 4 5 5 5 23
141 5 5 5 4 5 24
142 4 4 5 4 5 22
143 5 4 4 4 5 22
144 4 4 4 5 5 22
145 5 5 5 5 5 25
146 5 4 5 5 4 23
147 5 4 5 5 5 24
148 2 2 2 2 2 10
149 4 5 4 4 4 21
150 4 4 3 4 4 19
151 4 5 5 4 5 23
152 3 2 2 2 2 11
153 1 2 2 2 4 11
154 2 2 2 2 2 10
155 2 2 2 2 2 10
156 4 4 4 4 4 20
157 4 4 4 4 4 20
158 4 4 4 4 4 20
159 4 4 5 4 4 21
160 5 5 4 5 5 24
161 4 4 4 4 5 21
162 4 5 4 4 1 18
163 4 5 5 5 1 20
164 4 4 5 5 5 23
165 5 4 4 4 2 19
166 5 5 4 5 4 23
167 4 4 4 5 5 22
168 5 5 4 4 5 23
169 4 5 5 5 5 24
170 5 5 4 5 5 24
171 5 5 3 4 5 22
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No Hedonic Shopping Motivation TotalX2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5
172 5 5 5 5 5 25
173 5 5 5 5 4 24
174 5 5 5 4 5 24
175 5 5 4 5 4 23
176 4 5 5 5 5 24
177 4 4 5 5 5 23
178 5 4 4 5 4 22
179 5 4 5 5 5 24
180 5 5 4 5 5 24
181 5 4 4 4 5 22
182 5 5 4 5 5 24
183 5 5 4 4 5 23
184 5 5 4 4 4 22
185 4 5 4 4 4 21
186 4 5 4 4 5 22
187 5 5 4 4 5 23
188 4 5 4 5 5 23
189 5 4 5 5 5 24
190 4 4 4 4 4 20
191 4 4 4 4 4 20
192 5 5 4 5 4 23
193 4 5 5 5 5 24
194 4 5 4 4 4 21
195 4 5 5 4 5 23
196 4 5 4 4 5 22
197 4 4 4 5 4 21
198 5 4 4 5 5 23
199 4 4 4 4 5 21
200 4 4 4 4 5 21
201 4 5 4 5 5 23
202 5 5 5 5 4 24
203 4 4 5 4 4 21
204 5 5 3 5 5 23
205 4 5 4 3 5 21
206 4 5 4 4 5 22
207 4 4 4 3 2 17
208 4 5 4 4 4 21
209 4 5 5 5 5 24
210 4 4 4 5 3 20
211 4 5 5 4 5 23
212 4 5 4 3 4 20
213 4 3 4 5 5 21
214 4 3 4 4 3 18
215 4 4 2 4 2 16
216 4 4 4 4 5 21
217 4 4 4 5 5 22
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No Hedonic Shopping Motivation TotalX2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5
218 4 5 4 5 5 23
219 5 5 4 5 4 23
220 5 5 4 4 5 23
221 5 4 4 5 4 22
222 4 4 4 4 4 20
223 4 5 3 4 3 19
224 4 5 5 5 5 24
225 5 4 5 5 4 23
226 4 4 4 4 5 21
227 5 5 4 5 3 22
228 4 4 4 4 4 20
229 4 4 4 4 4 20
230 4 4 4 3 4 19
231 3 4 4 4 4 19
232 4 4 4 4 4 20
233 4 4 4 4 4 20
234 4 4 4 4 3 19
235 4 4 4 4 4 20
236 4 4 4 4 4 20
237 4 4 4 4 4 20
238 4 4 4 4 4 20
239 5 4 4 4 4 21
240 4 5 5 4 4 22
241 5 4 5 4 4 22
242 4 4 4 4 4 20
243 5 4 5 5 5 24
244 4 5 5 5 3 22
245 4 5 5 5 3 22
246 4 5 4 4 4 21
247 4 2 5 4 4 19
248 4 4 4 5 5 22
249 5 5 5 4 5 24
250 5 4 4 4 4 21
251 4 4 4 4 5 21
252 4 5 4 5 5 23
253 5 4 4 5 5 23
254 5 5 4 5 4 23
255 5 5 4 5 5 24
256 4 4 4 4 4 20
257 4 4 4 4 4 20
258 4 4 5 5 5 23
259 5 4 4 5 5 23
260 4 4 3 4 3 18
261 4 5 4 4 3 20
262 4 5 4 5 3 21
263 4 5 4 5 5 23
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No Hedonic Shopping Motivation TotalX2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5
264 4 4 4 4 5 21
265 5 5 4 5 5 24
266 5 4 5 4 4 22
267 4 5 4 4 4 21
268 5 4 4 5 5 23
269 4 4 2 4 2 16
270 4 4 4 5 5 22
271 4 4 4 4 4 20
272 4 4 4 4 2 18
273 5 5 4 4 5 23
274 4 4 4 5 5 22
275 5 4 5 5 5 24
276 4 4 5 4 4 21
277 5 5 4 5 5 24
278 4 4 4 4 5 21
279 4 5 5 5 3 22
280 5 4 4 4 4 21
281 4 4 4 4 5 21
282 4 4 4 4 2 18
283 4 5 5 5 5 24
284 4 5 5 4 4 22
285 4 4 4 4 5 21
286 5 5 5 4 4 23
287 4 4 4 4 4 20
288 4 5 4 4 2 19
289 4 4 4 4 4 20
290 4 4 4 4 4 20
291 5 5 4 5 5 24
292 5 5 5 5 5 25
293 5 5 4 5 4 23
294 4 5 4 5 5 23
295 4 5 5 3 5 22
296 4 4 4 4 4 20
297 4 4 4 4 3 19
298 4 4 4 4 4 20
299 4 4 5 4 4 21
300 4 5 3 3 3 18
301 5 4 5 4 5 23
302 4 4 4 5 5 22
303 5 4 4 4 5 22
304 5 5 5 4 5 24
305 4 4 4 4 5 21
306 4 4 4 4 4 20
307 4 5 4 4 5 22
308 4 5 5 4 4 22
309 4 4 4 4 4 20
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No Hedonic Shopping Motivation TotalX2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5
310 4 4 4 4 4 20
311 4 4 5 5 4 22
312 4 4 4 4 4 20
313 5 5 4 5 5 24
314 4 4 4 4 4 20
315 4 5 4 5 5 23
316 5 4 4 4 4 21
317 4 4 3 4 4 19
318 4 4 5 4 4 21
319 4 5 5 5 5 24
320 4 4 5 5 5 23
321 5 5 5 4 4 23
322 4 4 4 4 4 20
323 5 4 4 4 4 21
324 5 4 4 4 5 22
325 4 5 5 4 4 22
326 5 5 4 4 5 23
327 4 4 4 4 4 20
328 5 5 5 4 5 24
329 5 4 4 5 4 22
330 4 4 4 4 5 21

No Flash Sale TotalX3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6
1 4 4 2 2 4 4 20
2 4 3 3 3 3 3 19
3 4 4 3 4 4 4 23
4 4 4 3 4 4 4 23
5 4 4 4 4 4 4 24
6 4 3 3 3 5 3 21
7 4 4 4 4 4 4 24
8 4 5 4 4 5 4 26
9 4 2 3 3 4 4 20
10 2 3 2 1 5 2 15
11 5 4 3 5 5 2 24
12 5 4 4 5 4 4 26
13 3 3 3 3 3 3 18
14 4 4 3 4 5 4 24
15 3 5 4 4 4 3 23
16 4 4 5 5 5 5 28
17 5 5 5 5 5 5 30
18 4 5 4 4 4 4 25
19 3 4 3 4 3 2 19
20 3 1 2 4 5 3 18
21 4 4 4 4 4 4 24
22 5 5 5 5 4 5 29
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No Flash Sale TotalX3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6
23 1 2 1 4 5 1 14
24 4 2 2 2 5 4 19
25 4 4 2 4 4 4 22
26 5 4 4 5 5 5 28
27 3 3 3 3 3 2 17
28 5 5 5 5 5 5 30
29 5 4 3 4 4 5 25
30 3 4 3 4 4 4 22
31 5 3 4 5 5 5 27
32 3 3 3 3 3 3 18
33 4 5 4 4 4 4 25
34 2 2 2 4 5 2 17
35 3 3 3 3 3 3 18
36 5 2 4 5 5 4 25
37 4 3 4 4 5 4 24
38 3 4 3 4 5 3 22
39 5 5 5 5 5 5 30
40 2 3 2 4 4 5 20
41 3 4 4 4 3 4 22
42 4 3 4 5 5 5 26
43 5 2 4 4 5 3 23
44 5 5 5 4 5 4 28
45 3 2 4 5 5 5 24
46 4 2 2 4 5 5 22
47 3 4 3 3 3 3 19
48 5 2 4 5 4 3 23
49 5 5 5 5 4 4 28
50 4 5 5 5 5 4 28
51 3 3 3 3 4 3 19
52 5 5 5 5 5 5 30
53 2 3 2 2 4 3 16
54 5 3 3 3 3 3 20
55 3 3 3 3 3 3 18
56 4 2 3 5 5 5 24
57 4 4 4 4 5 4 25
58 2 1 1 1 1 1 7
59 4 4 5 5 5 4 27
60 5 5 1 5 4 4 24
61 4 4 4 4 5 5 26
62 4 5 4 4 5 5 27
63 5 4 5 5 5 4 28
64 4 4 4 4 5 5 26
65 4 4 4 4 5 5 26
66 4 5 5 4 5 5 28
67 4 5 5 5 5 5 29
68 4 5 4 4 5 5 27
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No Flash Sale TotalX3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6
69 4 5 4 5 5 5 28
70 3 4 4 4 4 4 23
71 5 5 3 5 5 5 28
72 5 5 5 5 5 5 30
73 3 3 3 3 3 3 18
74 4 5 4 5 5 3 26
75 4 5 5 4 5 5 28
76 5 4 5 5 5 5 29
77 5 5 5 5 5 5 30
78 5 4 5 5 5 5 29
79 5 5 5 4 5 5 29
80 4 4 4 4 4 4 24
81 5 5 5 4 5 4 28
82 4 5 4 5 5 4 27
83 5 5 5 4 5 4 28
84 5 5 4 5 5 5 29
85 4 4 5 4 5 5 27
86 4 4 4 4 5 5 26
87 4 4 4 4 5 5 26
88 4 4 4 4 5 4 25
89 4 4 4 4 5 5 26
90 4 5 5 5 5 5 29
91 4 4 5 5 5 5 28
92 4 4 5 5 5 5 28
93 4 5 5 5 5 5 29
94 4 4 4 5 5 5 27
95 2 1 1 2 1 1 8
96 2 2 2 2 2 2 12
97 2 2 2 2 2 2 12
98 2 1 1 1 2 1 8
99 1 1 1 1 1 1 6
100 4 4 5 4 5 5 27
101 4 4 4 5 4 4 25
102 2 2 2 2 2 2 12
103 4 4 5 5 5 5 28
104 1 1 1 1 1 1 6
105 4 5 5 5 5 4 28
106 5 4 4 4 5 2 24
107 5 5 4 5 5 5 29
108 2 2 2 2 2 2 12
109 2 2 3 2 2 2 13
110 4 5 4 5 5 5 28
111 5 5 4 5 5 5 29
112 4 5 4 4 5 5 27
113 5 5 4 5 5 5 29
114 5 5 5 5 5 5 30
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No Flash Sale TotalX3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6
115 5 5 4 5 5 5 29
116 2 2 2 2 2 2 12
117 5 5 5 4 5 5 29
118 4 5 5 5 5 4 28
119 2 2 2 2 2 2 12
120 4 5 5 4 5 5 28
121 4 4 5 4 5 4 26
122 4 5 4 5 5 4 27
123 4 4 5 5 5 4 27
124 4 4 5 5 5 5 28
125 4 5 4 5 4 5 27
126 4 4 5 5 5 5 28
127 4 5 5 5 5 5 29
128 5 4 4 5 5 4 27
129 4 5 4 4 5 5 27
130 4 4 5 5 5 4 27
131 1 2 2 2 2 2 11
132 2 2 2 2 2 2 12
133 2 2 2 2 2 2 12
134 5 5 4 5 5 3 27
135 4 5 4 5 5 4 27
136 5 4 4 5 5 5 28
137 4 4 5 4 5 5 27
138 4 5 5 5 5 5 29
139 5 2 5 5 5 5 27
140 4 5 5 5 5 4 28
141 5 5 4 5 5 5 29
142 5 4 5 5 5 5 29
143 5 4 2 5 5 5 26
144 4 4 4 5 5 5 27
145 4 4 5 4 4 5 26
146 5 4 4 4 5 5 27
147 5 4 4 5 4 5 27
148 2 2 2 2 2 2 12
149 4 4 4 4 5 5 26
150 3 4 3 3 3 3 19
151 4 4 5 4 5 5 27
152 2 2 2 2 2 2 12
153 2 2 1 2 2 2 11
154 2 2 2 2 4 2 14
155 2 2 2 2 2 2 12
156 4 4 4 4 4 4 24
157 4 4 4 4 4 4 24
158 4 4 4 4 4 5 25
159 4 4 4 4 3 4 23
160 4 4 4 4 5 5 26
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No Flash Sale TotalX3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6
161 4 5 5 4 4 4 26
162 4 4 4 4 5 5 26
163 4 4 5 5 5 5 28
164 4 4 5 4 5 5 27
165 5 4 2 4 5 4 24
166 4 4 5 4 5 5 27
167 5 4 5 5 5 5 29
168 5 4 5 5 5 4 28
169 4 4 5 5 5 5 28
170 4 5 4 4 5 5 27
171 4 4 4 5 5 5 27
172 5 4 5 4 5 5 28
173 2 5 4 4 5 2 22
174 4 4 4 4 4 4 24
175 4 5 5 5 5 4 28
176 5 5 5 5 5 5 30
177 4 4 4 4 5 4 25
178 4 4 4 4 5 5 26
179 5 5 4 4 5 5 28
180 5 4 5 5 4 4 27
181 5 5 4 5 5 5 29
182 4 4 5 4 5 5 27
183 4 4 5 5 5 5 28
184 4 4 3 4 5 5 25
185 3 4 3 4 5 5 24
186 4 5 4 4 5 5 27
187 4 4 4 5 5 5 27
188 4 5 5 5 5 5 29
189 4 4 4 5 5 5 27
190 4 4 4 4 4 4 24
191 4 4 4 4 4 4 24
192 4 5 5 4 5 4 27
193 4 4 4 5 5 5 27
194 4 3 5 4 5 5 26
195 5 4 5 5 5 4 28
196 4 3 4 5 5 5 26
197 5 4 4 3 5 5 26
198 4 4 5 5 5 4 27
199 4 4 4 5 5 5 27
200 4 5 4 5 5 5 28
201 4 3 3 5 5 3 23
202 5 4 5 5 5 5 29
203 5 4 4 4 5 4 26
204 4 5 5 4 5 5 28
205 4 3 4 4 5 5 25
206 3 4 4 4 5 5 25
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No Flash Sale TotalX3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6
207 3 3 3 4 4 3 20
208 4 4 4 5 4 4 25
209 4 5 4 5 5 4 27
210 4 3 4 4 5 4 24
211 4 5 4 5 4 4 26
212 4 4 5 3 4 4 24
213 4 4 5 5 5 4 27
214 4 4 3 3 3 3 20
215 3 3 3 4 5 3 21
216 4 4 4 4 5 4 25
217 5 5 4 4 5 5 28
218 4 4 5 5 4 5 27
219 4 5 4 5 5 4 27
220 4 4 4 4 5 4 25
221 5 4 4 5 4 3 25
222 5 4 4 4 4 3 24
223 4 3 4 4 5 3 23
224 5 4 4 4 5 5 27
225 4 4 5 4 5 4 26
226 4 4 4 5 5 5 27
227 4 3 4 4 5 5 25
228 4 4 4 4 4 4 24
229 4 4 4 2 4 4 22
230 4 4 4 4 4 4 24
231 2 4 4 4 4 4 22
232 4 4 4 4 4 4 24
233 4 4 4 4 4 4 24
234 4 4 4 4 4 4 24
235 3 4 4 5 4 4 24
236 4 4 5 5 5 5 28
237 4 4 4 4 4 2 22
238 4 4 4 4 4 4 24
239 4 4 4 4 4 4 24
240 4 4 4 4 4 4 24
241 5 4 4 4 5 4 26
242 4 4 5 4 5 5 27
243 5 5 4 5 5 5 29
244 4 3 4 4 5 5 25
245 4 4 4 4 5 5 26
246 5 5 4 3 4 5 26
247 4 2 4 4 4 5 23
248 5 4 5 4 5 5 28
249 4 5 5 5 5 5 29
250 4 3 4 4 4 4 23
251 4 4 4 4 5 4 25
252 4 4 4 4 4 3 23
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No Flash Sale TotalX3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6
253 5 5 4 5 4 5 28
254 5 4 4 4 5 5 27
255 5 5 5 5 5 5 30
256 4 4 4 4 5 4 25
257 4 4 5 4 5 4 26
258 5 4 4 5 5 4 27
259 5 4 4 4 5 5 27
260 4 3 3 4 4 3 21
261 4 3 4 4 5 3 23
262 4 3 4 5 5 3 24
263 4 2 4 5 5 2 22
264 4 4 4 4 5 5 26
265 4 4 4 4 5 3 24
266 4 4 4 4 5 4 25
267 4 4 4 4 5 3 24
268 4 3 4 5 5 5 26
269 3 2 3 3 4 3 18
270 4 4 4 4 4 5 25
271 4 4 4 4 4 3 23
272 4 4 4 4 5 4 25
273 4 5 5 5 5 5 29
274 4 4 4 4 5 4 25
275 4 5 5 4 5 5 28
276 4 4 5 4 5 3 25
277 5 5 4 5 4 3 26
278 4 4 4 4 5 3 24
279 4 4 4 4 4 4 24
280 4 4 4 4 4 4 24
281 5 4 4 4 5 4 26
282 3 3 3 4 5 5 23
283 5 4 5 5 5 5 29
284 4 4 5 4 5 5 27
285 5 3 4 5 5 4 26
286 4 5 4 4 5 5 27
287 4 3 4 4 5 3 23
288 4 3 4 4 5 3 23
289 4 4 4 4 5 5 26
290 4 4 5 5 5 5 28
291 5 5 5 5 5 5 30
292 5 5 5 5 5 5 30
293 4 3 4 4 4 5 24
294 4 4 4 5 5 5 27
295 4 4 4 4 5 2 23
296 4 3 4 4 4 4 23
297 4 3 4 4 4 3 22
298 4 3 4 4 4 4 23
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No Flash Sale TotalX3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6
299 4 4 4 4 5 4 25
300 4 3 4 4 5 3 23
301 4 4 5 5 5 4 27
302 5 5 4 5 5 5 29
303 4 5 5 5 4 5 28
304 4 4 5 4 5 4 26
305 4 4 5 4 5 4 26
306 4 4 4 4 5 4 25
307 4 4 5 4 5 4 26
308 4 4 4 4 5 3 24
309 4 4 4 4 5 4 25
310 4 4 4 4 4 4 24
311 5 4 5 5 4 5 28
312 5 5 5 4 4 4 27
313 4 4 4 4 5 5 26
314 4 4 4 4 4 4 24
315 4 4 4 4 4 4 24
316 4 4 4 4 5 5 26
317 4 3 3 4 4 3 21
318 4 4 4 5 5 5 27
319 4 4 5 4 5 5 27
320 4 4 4 4 5 4 25
321 5 5 4 4 4 5 27
322 4 4 4 4 5 4 25
323 5 4 4 5 4 3 25
324 4 4 4 4 5 5 26
325 4 4 5 4 5 4 26
326 5 5 4 4 4 5 27
327 5 4 4 4 5 3 25
328 5 5 5 5 5 5 30
329 4 4 4 4 5 3 24
330 4 5 4 4 5 3 25

No Tagline TotalX4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
1 4 2 4 4 4 3 21
2 3 3 4 4 3 3 20
3 4 4 4 4 3 3 22
4 3 4 4 4 4 4 23
5 4 4 4 4 4 4 24
6 5 5 5 5 5 5 30
7 4 4 4 4 4 4 24
8 4 4 4 4 4 4 24
9 3 3 3 4 3 3 19
10 2 4 3 5 2 5 21
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No Tagline TotalX4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
11 1 3 4 2 3 4 17
12 4 4 4 5 4 4 25
13 3 3 3 3 3 3 18
14 4 4 3 5 4 4 24
15 5 4 3 5 4 4 25
16 5 5 5 5 5 5 30
17 5 5 5 5 5 5 30
18 4 4 4 4 4 4 24
19 3 3 4 4 4 3 21
20 2 2 2 4 4 4 18
21 4 4 4 5 4 2 23
22 4 5 5 4 4 4 26
23 3 3 1 5 4 4 20
24 4 4 5 5 4 2 24
25 3 3 3 4 4 3 20
26 5 5 4 5 5 5 29
27 3 3 4 4 3 3 20
28 5 3 4 3 3 3 21
29 3 3 3 4 3 3 19
30 3 3 3 4 3 3 19
31 5 5 4 4 4 4 26
32 3 3 3 3 3 3 18
33 5 5 5 5 5 5 30
34 2 2 4 4 4 2 18
35 3 3 3 3 3 3 18
36 5 4 5 5 5 5 29
37 4 5 4 5 5 5 28
38 4 3 4 5 5 5 26
39 5 5 5 5 5 5 30
40 3 2 2 5 4 4 20
41 4 3 3 4 3 2 19
42 5 5 4 5 5 5 29
43 5 5 4 5 5 4 28
44 5 5 5 4 4 4 27
45 5 5 2 5 5 5 27
46 5 5 2 5 5 5 27
47 4 4 4 4 2 2 20
48 5 3 4 3 4 2 21
49 5 5 5 5 5 5 30
50 5 5 4 5 5 5 29
51 4 4 2 2 4 2 18
52 5 1 1 1 1 1 10
53 4 4 4 4 4 4 24
54 3 3 3 3 3 3 18
55 3 3 3 3 3 3 18
56 5 5 5 4 5 4 28
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No Tagline TotalX4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
57 4 5 5 4 4 4 26
58 1 1 1 1 1 2 7
59 5 5 5 5 4 4 28
60 4 4 5 5 4 4 26
61 4 4 4 4 4 4 24
62 4 5 4 5 4 4 26
63 5 4 3 4 5 5 26
64 5 4 5 5 5 5 29
65 5 5 5 4 5 5 29
66 5 5 4 4 5 5 28
67 5 4 3 4 5 5 26
68 5 5 4 5 5 5 29
69 5 5 3 5 5 5 28
70 4 3 2 4 4 3 20
71 5 5 5 5 5 5 30
72 5 5 5 5 5 5 30
73 3 3 3 3 3 3 18
74 5 5 4 5 5 5 29
75 5 4 3 5 5 5 27
76 5 5 3 4 5 5 27
77 5 5 4 5 5 5 29
78 5 5 5 5 5 4 29
79 5 4 4 5 4 5 27
80 4 4 4 4 4 4 24
81 5 5 4 5 5 5 29
82 5 4 4 4 4 4 25
83 5 5 4 5 4 4 27
84 5 5 4 5 5 5 29
85 5 5 5 5 4 4 28
86 5 4 4 4 4 5 26
87 5 4 4 5 4 4 26
88 4 5 4 5 5 5 28
89 4 4 4 4 5 5 26
90 5 5 5 5 5 5 30
91 5 5 4 5 5 5 29
92 5 4 5 5 5 5 29
93 5 5 4 4 5 5 28
94 4 5 4 5 5 5 28
95 1 2 2 1 2 2 10
96 2 2 2 2 2 2 12
97 2 2 2 2 2 2 12
98 3 1 1 1 1 2 9
99 1 1 1 1 1 1 6
100 4 4 4 5 5 5 27
101 4 4 4 4 5 5 26
102 2 2 2 2 2 2 12
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No Tagline TotalX4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
103 5 4 4 4 5 5 27
104 2 1 2 2 2 2 11
105 4 4 5 4 5 5 27
106 4 5 4 5 5 5 28
107 4 5 4 5 5 5 28
108 2 2 2 2 2 2 12
109 2 2 2 3 2 2 13
110 4 5 4 5 5 4 27
111 5 4 4 4 4 4 25
112 5 5 5 4 5 4 28
113 5 5 4 5 5 5 29
114 5 5 5 5 5 4 29
115 4 5 4 5 5 4 27
116 2 2 4 1 2 2 13
117 4 5 4 4 5 5 27
118 4 5 5 5 5 5 29
119 2 1 2 2 2 2 11
120 4 5 5 5 5 5 29
121 4 5 5 4 5 5 28
122 4 4 4 5 5 5 27
123 4 5 5 5 5 5 29
124 5 5 5 5 4 5 29
125 4 5 5 5 5 5 29
126 5 5 5 4 5 5 29
127 5 5 5 5 5 5 30
128 4 4 5 5 4 5 27
129 5 5 5 5 4 4 28
130 5 5 5 5 4 5 29
131 1 1 2 2 2 2 10
132 2 2 4 2 2 2 14
133 2 2 2 2 2 2 12
134 5 5 5 5 5 5 30
135 5 5 5 4 4 4 27
136 5 5 5 4 4 4 27
137 5 5 5 5 5 5 30
138 5 5 5 5 5 4 29
139 4 4 5 5 5 5 28
140 5 5 5 5 5 5 30
141 5 5 5 5 4 5 29
142 4 4 5 4 5 5 27
143 5 4 5 4 4 4 26
144 4 5 5 5 4 4 27
145 4 5 5 4 5 5 28
146 5 5 4 4 5 4 27
147 5 4 4 5 5 5 28
148 2 4 2 1 2 3 14
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No Tagline TotalX4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
149 5 5 5 4 5 5 29
150 4 3 4 4 3 3 21
151 5 4 4 5 4 4 26
152 2 2 2 2 1 3 12
153 2 2 2 2 2 1 11
154 2 2 2 2 2 2 12
155 4 4 4 4 4 4 24
156 4 4 4 4 4 4 24
157 4 4 4 4 4 4 24
158 5 4 4 4 4 5 26
159 5 5 5 5 5 3 28
160 4 4 5 4 4 4 25
161 4 4 4 4 4 5 25
162 4 5 5 4 5 5 28
163 4 5 5 4 4 5 27
164 5 5 5 4 4 5 28
165 5 5 4 4 5 4 27
166 5 4 5 4 4 5 27
167 5 5 5 5 5 5 30
168 4 5 4 5 5 5 28
169 5 4 5 5 5 5 29
170 5 5 5 4 5 5 29
171 5 5 5 5 5 5 30
172 4 5 5 5 5 5 29
173 5 4 5 5 5 5 29
174 4 4 5 5 4 5 27
175 5 4 4 5 5 5 28
176 4 4 5 4 5 5 27
177 4 4 3 5 5 4 25
178 5 4 3 5 5 4 26
179 5 5 5 5 5 5 30
180 4 4 5 4 5 5 27
181 4 5 4 5 4 4 26
182 5 5 4 5 4 5 28
183 5 5 5 5 4 5 29
184 4 4 4 5 4 5 26
185 5 5 4 4 4 4 26
186 4 5 4 5 5 5 28
187 5 5 4 5 5 5 29
188 5 4 5 5 5 5 29
189 5 4 5 5 5 5 29
190 4 4 4 5 3 4 24
191 4 4 4 4 4 4 24
192 4 5 4 5 5 5 28
193 4 3 5 5 4 5 26
194 5 4 5 4 4 4 26
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No Tagline TotalX4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
195 4 4 5 4 4 5 26
196 5 5 5 4 5 5 29
197 5 4 4 4 5 5 27
198 4 4 4 4 5 5 26
199 5 4 5 4 5 5 28
200 5 5 5 4 5 5 29
201 4 5 5 5 5 5 29
202 4 5 5 5 4 4 27
203 4 4 5 4 4 5 26
204 5 5 5 4 5 5 29
205 4 4 4 4 5 5 26
206 4 4 4 5 4 5 26
207 4 5 4 3 4 5 25
208 4 4 5 4 4 4 25
209 4 4 5 4 4 4 25
210 4 4 4 4 5 4 25
211 5 4 4 4 4 4 25
212 5 4 4 4 4 4 25
213 4 4 4 5 5 4 26
214 4 5 3 3 4 5 24
215 4 5 3 5 5 5 27
216 4 4 4 4 5 5 26
217 4 5 4 5 4 5 27
218 3 5 4 5 4 5 26
219 4 5 4 5 4 5 27
220 4 4 4 4 5 5 26
221 4 4 4 5 5 5 27
222 4 5 4 4 4 5 26
223 4 3 4 5 5 5 26
224 5 5 5 5 5 5 30
225 4 4 5 4 4 4 25
226 5 4 4 4 5 5 27
227 4 4 4 4 4 4 24
228 4 4 4 5 4 4 25
229 4 4 4 4 4 3 23
230 4 2 4 4 4 5 23
231 4 4 2 5 4 4 23
232 4 4 4 5 5 5 27
233 4 2 2 4 4 4 20
234 4 4 4 4 4 4 24
235 4 4 5 5 5 3 26
236 4 3 4 4 4 4 23
237 4 4 4 4 4 4 24
238 4 4 5 5 5 5 28
239 3 4 4 4 4 4 23
240 4 4 4 4 4 4 24
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No Tagline TotalX4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
241 4 5 4 4 5 5 27
242 5 5 5 5 5 5 30
243 5 5 5 4 5 5 29
244 4 4 4 5 4 4 25
245 4 4 4 4 5 5 26
246 2 4 5 5 5 4 25
247 4 4 4 4 4 5 25
248 5 5 4 4 5 5 28
249 5 5 5 5 5 5 30
250 4 4 4 4 5 5 26
251 4 4 4 4 4 4 24
252 4 4 4 4 4 4 24
253 5 5 5 4 4 5 28
254 5 4 5 4 4 4 26
255 4 4 5 5 5 5 28
256 4 4 4 4 5 5 26
257 4 5 5 5 4 5 28
258 5 5 5 4 4 5 28
259 5 4 5 4 5 5 28
260 4 4 4 4 5 5 26
261 4 4 5 4 4 5 26
262 4 4 4 4 4 4 24
263 5 5 3 5 5 5 28
264 4 4 5 5 5 5 28
265 5 5 5 5 5 4 29
266 5 4 5 4 4 5 27
267 4 4 5 4 5 5 27
268 5 4 4 4 5 5 27
269 4 4 3 4 4 4 23
270 4 4 4 4 4 4 24
271 4 4 4 5 5 5 27
272 4 4 5 5 4 5 27
273 5 4 5 5 5 5 29
274 4 5 5 5 5 5 29
275 5 5 4 5 5 5 29
276 4 5 4 4 5 4 26
277 4 5 4 4 5 5 27
278 4 4 4 4 4 5 25
279 4 4 5 4 4 5 26
280 4 4 4 4 4 4 24
281 4 5 4 4 4 4 25
282 4 4 4 5 5 5 27
283 5 5 5 5 5 5 30
284 5 5 5 5 5 5 30
285 4 4 4 4 4 5 25
286 5 4 5 5 5 5 29
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No Tagline TotalX4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6
287 4 4 5 4 5 5 27
288 4 4 4 4 4 4 24
289 4 4 5 4 4 4 25
290 4 5 5 4 5 5 28
291 5 4 5 4 4 3 25
292 4 4 5 5 5 5 28
293 5 5 4 4 4 4 26
294 5 4 5 5 4 4 27
295 5 5 5 5 5 5 30
296 4 4 4 5 5 5 27
297 4 4 5 5 5 5 28
298 4 4 4 4 4 4 24
299 4 4 4 4 4 4 24
300 5 5 5 4 4 4 27
301 5 5 4 5 5 5 29
302 4 4 5 4 4 5 26
303 4 4 4 5 5 5 27
304 4 5 5 5 5 4 28
305 5 5 4 4 5 5 28
306 5 4 5 4 4 5 27
307 4 5 4 4 4 5 26
308 4 4 5 5 5 5 28
309 5 5 4 5 4 5 28
310 5 4 5 5 5 5 29
311 4 4 5 5 5 5 28
312 5 4 4 5 5 5 28
313 4 4 4 4 4 4 24
314 4 4 4 5 5 5 27
315 4 4 4 4 5 5 26
316 4 4 4 5 5 5 27
317 4 4 4 5 5 5 27
318 5 4 4 4 5 5 27
319 5 5 5 5 4 5 29
320 5 5 4 5 5 5 29
321 5 5 4 4 4 5 27
322 4 4 4 5 5 5 27
323 5 5 5 4 4 4 27
324 4 4 5 4 5 5 27
325 4 5 5 4 4 5 27
326 5 4 4 5 5 5 28
327 4 4 5 4 4 5 26
328 5 5 5 5 5 4 29
329 4 5 4 4 5 5 27
330 5 5 5 4 5 5 29
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No
Impulse Buying

Total
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9

1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18
2 2 3 2 3 3 2 3 3 3 24
3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 32
4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 26
5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36
6 3 3 1 2 2 3 1 1 1 17
7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36
8 3 3 4 3 3 3 3 2 2 26
9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27
10 2 2 3 4 4 4 4 5 5 33
11 3 3 4 4 2 2 4 5 3 30
12 4 4 4 5 5 4 5 5 4 40
13 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27
14 3 2 3 3 3 2 1 2 1 20
15 1 2 2 3 3 3 2 3 2 21
16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36
17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45
18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36
19 2 2 2 3 2 3 3 2 3 22
20 1 1 2 3 3 1 2 1 1 15
21 4 5 3 4 4 3 3 3 1 30
22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45
23 2 2 2 1 1 1 5 3 2 19
24 2 1 4 5 4 2 1 1 1 21
25 2 2 3 4 2 2 3 2 2 22
26 4 3 4 4 4 4 5 4 4 36
27 2 2 3 2 2 3 4 4 3 25
28 4 4 5 3 4 3 2 3 2 30
29 3 3 4 3 3 3 4 3 3 29
30 2 2 2 2 3 2 1 1 2 17
31 3 4 4 4 4 4 5 4 5 37
32 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27
33 4 5 5 5 4 4 5 4 5 41
34 1 2 2 5 4 5 2 4 2 27
35 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27
36 2 3 5 4 4 5 4 4 3 34
37 4 2 5 4 4 5 2 3 4 33
38 3 3 3 4 4 5 3 4 4 33
39 4 5 5 4 4 4 5 5 5 41
40 2 3 2 4 4 2 3 2 2 24
41 3 4 3 4 4 4 4 4 3 33
42 5 4 5 4 4 5 4 4 4 39
43 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37
44 3 1 3 3 3 3 1 2 1 20
45 2 4 5 5 4 5 5 2 4 36
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No
Impulse Buying

Total
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9

46 2 2 2 5 4 4 2 2 5 28
47 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27
48 3 2 2 3 3 3 3 2 2 23
49 4 5 4 4 5 5 5 4 5 41
50 4 3 5 4 4 4 5 4 5 38
51 1 2 2 2 2 2 2 2 2 17
52 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9
53 3 3 3 3 3 4 3 3 3 28
54 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27
55 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27
56 4 4 4 4 4 5 4 4 4 37
57 4 4 5 4 5 5 5 5 5 42
58 1 3 2 2 2 2 2 2 2 18
59 3 2 4 5 4 4 2 2 3 29
60 2 2 2 4 4 4 5 2 4 29
61 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35
62 3 3 3 4 3 3 1 3 1 24
63 4 4 4 3 3 5 3 4 3 33
64 4 5 4 4 4 5 5 4 4 39
65 3 3 3 4 3 5 3 3 3 30
66 2 4 5 4 4 4 4 5 5 37
67 5 4 5 5 5 5 5 5 5 44
68 5 4 4 5 4 5 5 5 5 42
69 3 3 3 5 5 5 3 3 5 35
70 2 4 4 4 4 2 4 3 2 29
71 4 3 5 5 5 5 5 5 5 42
72 5 5 4 4 4 4 5 5 5 41
73 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27
74 4 5 4 4 5 5 4 5 3 39
75 4 5 4 5 4 4 4 4 4 38
76 2 3 4 3 3 5 3 3 5 31
77 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45
78 5 5 4 4 4 5 5 5 5 42
79 4 5 4 4 4 5 5 5 4 40
80 4 4 4 4 4 4 3 3 4 34
81 4 4 4 5 4 4 5 5 5 40
82 4 5 5 4 5 5 5 3 5 41
83 3 5 4 4 4 5 5 3 5 38
84 4 4 5 4 4 5 5 3 5 39
85 4 4 3 5 5 4 4 4 5 38
86 4 4 4 5 4 4 5 4 5 39
87 4 5 5 5 5 4 4 4 5 41
88 4 3 4 4 4 5 5 2 4 35
89 4 3 4 4 4 4 4 4 5 36
90 5 4 4 4 4 5 5 5 5 41
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No
Impulse Buying

Total
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9

91 5 5 5 5 4 5 5 5 5 44
92 4 4 4 4 5 4 4 4 4 37
93 4 5 4 4 4 4 4 5 5 39
94 4 4 5 4 5 5 4 4 5 40
95 3 2 2 2 2 2 2 2 2 19
96 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18
97 2 2 3 2 2 2 2 4 2 21
98 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9
99 2 2 2 2 1 2 2 2 2 17
100 4 5 5 5 5 5 4 5 5 43
101 4 4 4 5 5 4 4 5 5 40
102 2 2 2 2 3 2 2 2 2 19
103 5 4 5 5 5 5 4 5 5 43
104 2 3 2 2 2 2 2 4 2 21
105 1 5 5 4 4 4 5 2 5 35
106 4 4 4 5 5 5 5 4 5 41
107 2 4 4 4 4 5 5 2 5 35
108 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18
109 2 3 2 2 2 2 2 2 2 19
110 4 4 5 5 5 4 4 5 5 41
111 2 4 5 5 4 4 4 4 5 37
112 2 4 5 4 4 4 4 5 5 37
113 3 4 5 5 4 4 5 4 5 39
114 3 4 5 4 4 5 5 4 5 39
115 4 5 4 5 5 5 4 5 5 42
116 2 4 2 2 2 4 2 2 2 22
117 4 4 5 3 5 5 5 5 5 41
118 5 4 5 5 4 4 5 4 5 41
119 1 2 2 1 2 2 2 2 2 16
120 4 4 5 5 4 5 5 5 5 42
121 4 4 5 5 5 5 4 4 5 41
122 2 4 5 4 5 4 5 5 5 39
123 4 4 5 5 4 5 5 5 5 42
124 4 5 5 5 5 4 5 5 5 43
125 4 4 5 5 5 5 4 5 5 42
126 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44
127 5 4 5 4 5 4 5 5 5 42
128 4 5 5 4 4 4 5 4 4 39
129 5 2 5 5 5 5 5 4 5 41
130 5 4 4 4 5 4 5 5 5 41
131 2 2 2 3 2 2 2 2 2 19
132 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18
133 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18
134 5 3 5 4 4 4 4 3 5 37
135 5 4 4 4 4 4 4 3 5 37
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No
Impulse Buying

Total
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9

136 2 4 4 4 4 5 1 2 4 30
137 4 4 5 5 4 4 5 5 5 41
138 2 4 5 3 3 5 4 3 5 34
139 2 4 5 4 5 5 4 5 4 38
140 4 5 5 5 5 4 5 5 5 43
141 4 4 4 5 4 5 4 3 5 38
142 4 3 4 5 4 3 3 5 4 35
143 5 4 4 5 4 4 5 4 5 40
144 4 5 4 5 5 5 4 5 5 42
145 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44
146 4 2 5 4 4 5 4 4 5 37
147 4 5 4 5 5 5 4 5 4 41
148 4 2 3 2 2 2 1 2 2 20
149 4 4 4 4 4 4 4 5 5 38
150 2 3 4 3 3 3 2 3 2 25
151 2 4 4 4 5 4 5 5 5 38
152 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9
153 2 4 2 2 2 2 2 2 2 20
154 2 4 2 2 2 2 2 2 2 20
155 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36
156 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36
157 4 4 5 5 5 5 4 5 4 41
158 4 4 5 4 4 4 4 4 5 38
159 4 2 5 5 5 5 5 4 4 39
160 4 5 4 4 4 5 4 4 4 38
161 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37
162 4 5 5 4 5 5 5 5 5 43
163 4 5 4 5 5 4 5 5 5 42
164 5 4 5 4 5 5 5 5 5 43
165 4 4 3 4 4 4 5 4 5 37
166 4 5 5 4 5 4 5 4 4 40
167 4 4 5 4 4 5 4 5 5 40
168 5 5 5 5 5 5 5 4 4 43
169 3 5 5 3 4 4 4 3 5 36
170 2 4 3 4 4 4 5 5 5 36
171 3 4 5 5 5 4 5 3 5 39
172 4 4 5 5 5 5 4 3 5 40
173 2 5 4 4 4 4 4 4 5 36
174 3 5 4 4 4 4 5 4 5 38
175 5 5 4 5 4 3 5 5 5 41
176 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44
177 2 4 5 4 5 4 4 4 4 36
178 4 4 5 4 4 4 4 2 5 36
179 3 5 5 5 5 5 5 3 5 41
180 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44
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No
Impulse Buying

Total
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9

181 3 4 4 3 4 4 4 3 4 33
182 3 4 4 4 4 4 4 3 5 35
183 3 3 4 5 4 4 5 5 4 37
184 4 3 4 4 5 5 4 4 5 38
185 3 3 3 4 4 3 3 3 3 29
186 4 5 4 4 4 4 5 5 5 40
187 4 5 5 4 5 5 4 4 5 41
188 5 4 4 5 5 5 5 5 5 43
189 4 5 4 5 5 5 4 5 5 42
190 4 4 4 4 4 2 4 4 4 34
191 5 2 4 4 4 4 5 5 5 38
192 4 5 4 4 5 4 5 5 5 41
193 3 4 4 5 5 4 5 3 5 38
194 5 5 5 4 4 5 5 5 5 43
195 4 3 4 5 5 5 5 2 5 38
196 4 4 5 4 5 5 4 4 5 40
197 4 4 5 4 5 5 4 3 5 39
198 4 4 4 4 4 5 4 5 5 39
199 5 4 4 5 4 5 4 4 5 40
200 4 5 5 4 5 5 4 3 5 40
201 2 3 4 4 4 4 3 3 4 31
202 4 4 4 4 5 5 5 4 5 40
203 4 4 3 4 3 4 4 3 5 34
204 3 4 5 4 5 4 5 3 5 38
205 4 5 5 4 4 5 4 4 5 40
206 4 4 5 4 4 5 5 3 4 38
207 3 3 4 4 4 2 4 2 3 29
208 4 4 3 4 4 5 4 4 5 37
209 4 4 5 4 5 5 5 5 4 41
210 4 5 4 5 5 4 5 5 5 42
211 3 4 4 4 4 5 4 4 5 37
212 4 4 4 5 5 4 5 5 5 41
213 4 4 4 4 4 4 4 3 4 35
214 3 4 4 3 3 3 4 2 4 30
215 2 3 3 3 3 4 3 3 4 28
216 4 4 5 4 4 4 4 4 5 38
217 4 5 4 5 4 5 5 5 5 42
218 5 4 4 4 5 4 4 5 5 40
219 4 5 5 4 4 4 4 4 5 39
220 3 4 4 4 4 4 4 3 5 35
221 3 4 5 4 4 4 3 4 5 36
222 3 3 4 4 4 4 4 3 4 33
223 3 3 3 5 5 3 3 3 4 32
224 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45
225 4 4 4 4 5 4 4 4 5 38
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226 4 4 4 4 4 5 4 4 4 37
227 4 4 4 4 5 4 4 4 5 38
228 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36
229 4 4 4 4 4 4 4 4 2 34
230 4 4 4 4 4 4 4 5 4 37
231 4 4 4 4 4 4 2 2 2 30
232 4 4 4 4 5 5 5 5 2 38
233 4 4 4 4 4 4 4 4 2 34
234 5 2 4 4 4 4 4 4 4 35
235 5 4 4 4 4 4 2 2 4 33
236 4 4 4 4 4 2 4 2 2 30
237 4 2 4 5 4 2 2 2 4 29
238 5 5 5 5 5 5 2 5 2 39
239 4 4 4 4 4 4 2 2 4 32
240 4 4 4 4 3 4 4 2 4 33
241 4 4 5 3 5 5 5 5 5 41
242 4 4 4 5 4 5 4 5 5 40
243 4 5 4 5 5 5 5 4 5 42
244 3 3 4 4 4 4 4 4 5 35
245 4 3 4 4 4 4 4 5 5 37
246 5 5 4 4 4 4 5 5 5 41
247 2 2 4 4 4 4 3 3 5 31
248 5 4 5 5 5 5 4 5 5 43
249 3 5 5 4 5 5 5 5 5 42
250 3 3 4 4 4 5 4 3 5 35
251 4 4 4 4 5 4 5 4 5 39
252 3 4 4 4 4 4 4 2 5 34
253 4 4 4 4 5 5 5 5 5 41
254 5 4 4 5 4 5 4 5 5 41
255 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45
256 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45
257 4 5 5 3 5 5 5 5 4 41
258 4 4 5 4 4 4 5 5 5 40
259 5 5 4 5 4 5 5 4 5 42
260 3 3 4 3 3 3 4 3 4 30
261 4 3 4 4 4 3 4 3 4 33
262 3 3 4 4 4 3 4 3 4 32
263 3 3 3 4 4 3 3 3 4 30
264 3 4 4 5 5 3 4 2 4 34
265 3 3 5 4 5 4 4 5 5 38
266 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37
267 4 4 4 4 4 5 5 4 5 39
268 2 4 4 5 5 5 5 3 5 38
269 4 4 3 3 4 4 4 3 3 32
270 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37
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271 3 4 4 4 4 4 4 4 5 36
272 4 5 5 4 5 5 4 5 5 42
273 5 4 4 5 4 5 5 5 5 42
274 5 4 5 4 4 4 4 4 5 39
275 4 5 4 5 5 5 5 5 5 43
276 4 4 4 4 4 4 4 3 4 35
277 4 4 4 4 4 5 4 4 5 38
278 3 4 4 4 4 4 4 4 5 36
279 3 3 4 4 4 4 3 3 4 32
280 4 4 4 4 5 5 5 5 4 40
281 4 4 4 5 4 4 4 4 4 37
282 4 4 4 4 4 4 4 3 4 35
283 4 4 4 4 5 5 5 2 5 38
284 4 4 5 5 5 5 4 5 5 42
285 5 4 4 4 5 4 5 5 5 41
286 4 4 5 5 5 5 5 5 4 42
287 4 4 4 4 4 4 5 4 5 38
288 4 4 4 5 4 4 4 4 5 38
289 3 4 4 4 4 4 4 5 4 36
290 4 5 4 5 5 5 4 5 5 42
291 4 4 4 4 4 4 5 4 5 38
292 4 5 4 5 4 5 5 5 5 42
293 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37
294 2 3 4 5 5 3 4 3 5 34
295 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36
296 5 5 4 5 5 5 5 4 5 43
297 3 3 4 5 5 4 4 4 5 37
298 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36
299 5 5 5 5 4 4 4 3 4 39
300 3 4 4 4 4 4 5 3 5 36
301 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37
302 5 5 4 5 4 5 5 5 4 42
303 4 4 5 5 4 5 5 5 5 42
304 5 5 5 5 5 5 4 4 5 43
305 5 5 5 5 5 4 4 4 5 42
306 4 3 4 4 4 4 4 4 5 36
307 5 4 4 4 4 3 4 4 4 36
308 3 3 4 4 5 4 3 3 5 34
309 5 5 4 4 5 4 4 3 4 38
310 5 4 5 5 5 5 5 3 5 42
311 4 4 4 4 4 4 4 3 5 36
312 5 5 5 5 5 5 5 4 5 44
313 3 2 4 5 5 3 5 5 5 37
314 4 4 4 5 5 4 5 5 4 40
315 4 3 4 4 4 4 4 4 5 36
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316 5 4 4 4 4 4 5 4 5 39
317 3 3 4 4 4 3 3 3 4 31
318 4 4 4 4 4 5 5 5 5 40
319 3 3 5 5 5 4 4 3 5 37
320 4 4 5 4 5 5 4 4 5 40
321 4 5 4 5 4 4 5 5 5 41
322 4 4 4 4 4 5 5 5 5 40
323 4 3 4 4 4 4 4 4 5 36
324 5 4 5 5 5 5 5 3 5 42
325 4 4 4 4 5 5 5 5 5 41
326 5 5 4 4 5 5 5 4 4 41
327 5 5 4 4 4 4 4 5 5 40
328 4 5 5 4 4 5 4 4 5 40
329 5 4 4 4 5 4 4 4 5 39
330 4 3 4 4 4 4 4 3 5 35
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Lampiran 6 Output Pengolahan Data SmartPLS
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Construct Reliability and Validity

R-Square
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Outer Loading
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Discriminant Validity (Cross Loading)

Path Coefficients
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