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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Pada bab ini akan menjelaskan tentang kesimpulan, implikasi majerial, 

keterbatasan dari penelitian yang telah dilakukan dan terdapat juga penjelasan 

mengenai saran yang diambil berdasarkan evaluasi yang telah dilakukan oleh peneliti 

selama melakukan penelitian ini agar pada saat penelitian selanjutnya, peneliti dapat 

melakukan dengan lebih baik lagi. 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan pada Bab IV maka dapat 

disimpulkan hasil serta pembahasannya, dapat diketahui bahwa:  

1. Dalam penelitian ini terdapat 5 variabel independent yaitu ketertarikan, 

kepercayaan dan keahlian, sedangkan untuk variabel dependen nya yaitu adalah 

niat beli. 

2. Telah diperoleh 180 sampel, dan terdapat 180 responden yang telah memenuhi 

kriteria penelitian yaitu responden yang megikuti Instagram @rachelvennya dan 

mengetahui produk Scarlett Whitening masing – masing memiliki persentase 

sebesar 100%. 180 responden tersebut didominasi oleh 125 responden berusia 21 

– 25 tahun dan di dominasi oleh responden berjenis kelamin perempuan yaitu 

sebanyak 152 responden, sedangkan untuk resonden berjenis kelamin Laki - laki 

berjumlah 28. 
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3. Berdasarkan hasil penelitian dan analisis, ketiga faktor dari kredibilitas Influencer 

menunjukan adanya pengaruh terdapat niat beli. Seperti yang telah di teliti seperti 

yang telah di jabarkan pada Bab IV. Dapat disimpulkan bahwa : 

1. Ketertarikan pada kredibilitas Influencer berpengaruh positif terhadap niat beli 

(Diterima) 

2. Kepercayaan pada kredibilitas Influencer berpengaruh positif terhadap niat beli 

(Diterima) 

3. Keahlian pada kredibilitas Influencer berpengaruh positif terhadap niat beli 

(Diterima) 

5.2 Implikasi Manajerial 

Pada bagian implikasi manajerial ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi 

Scarlet Whitening untuk meningkatkan niat beli pelanggan untuk kedepanya. 

1. Dalam melakukan periklanan, Scarlett Whitening dapat lebih selektif lagi dalam 

pemilihan Influencer untuk mempromosikan produknya. Tentunya memilih 

Influencer yang kredibel sudah kita bahas pada penelitian ini, tentunya untuk 

kedepanya Scarlett Whitening bisa terus mencari influencer yang seperti Rachel 

Vennya agar nilai jual produk bisa meningkat. 

2. Melihat dari hasil peneitian, usia 21 – 25 tahun menduduki peringkat tertinggi pada 

responden, dalam hal ini dapat disimpulkan bahwa mayoritas followers Rachel 

Vennya ada pada usia 21-25 tahun, hal ini dapat dimanfaatkan perusahaan untuk 

membuat bundling produk dengan harga terjangkau untuk kategori kriteria tersebut 

 

 

 



 

71 

 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

1. Peneliti tidak dapat melakukan observasi lanjutan untuk mendapatkan data diluar 

yang diberikan responden melalui kuisioner.  

2. Penelitian ini hanya menggunakan variabel bebas sehingga ruang lingkup bahasan 

terbatas hanya pada 3 variabel ini. Penelitian akan lebih akurat apabila 

menambahkan variabel bebas yang lainya. 

3. Pada penelitian ini tidak mecantumkan harga yang dikeluarkan responden saat 

membeli produk Scarlett Whitening. Hal ini menjadikan penelitian ini kurang 

akurat. 

5.4 Saran 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, terdapat beberapa evaluasi yang 

bisa peneliti berikan kepada penelitian selanjutnya : 

1. Pada penelian ini ketertarikan memiliki pengaruh yang paling rendah, disarankan 

agar influencer Rachel Vennya untuk meningkatkan daya tariknya, misalnya 

dengan membuat inovasi baru untuk endorsement nya, membuat video yang lebih 

menarik dengan ide - ide yang kreatif seperti meningkatkan kualitas konten dan 

mengikuti trend yang ada sekarang. 

2. Peneliti selanjutnya diharapkan dapat menambah jumlah sampel yang akan diteliti 

agar mendapatkan hasil penelitian yang lebih akurat. 

3. Pada penelitian selanjutnya diharapkan peneliti dapat menganalisis variabel bebas 

yang lainya yang dimana tujuanya adalah untuk mengetahui variabel apa saja yang 

bisa mempengaruhi variabel kredibilitas Influencer dan niat beli.
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LAMPIRAN 1 

KUISIONER PENELITIAN 

Bagian 1 : Demografis dan Deskriptif Responden 

Usia :  

o < 20 tahun 

o 21 – 25 tahun 

o 26 – 30 tahun 

o 31 < tahun 

Jenis Kelamin :  

o Laki – laki 

o Perempuan 

 

Bagian 2 : Pengetahuan Produk Scarlett Whitening 

Apakah anda mengetahui Scarlett Whitening? 

o Ya 

o Tidak 

Apakah anda mengikuti Rachel Vennya di Instagram? 

o Ya 

o Tidak 

 

Bagian 3 : Skala Likert 

STS : Sangat Tidak Setuju 
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TS : Tidak Setuju 

N : Netral 

S : Setuju 

SS : Sangat Setuju 

Bagian 4 :  

No Pertanyaan Skala 

Ketertarikan 1 2 3 4 5 

1 Menurut saya Rachel Vennya 

memiliki wajah yang cantik. 

          

2 Menurut saya Rachel Vennya 

memiliki tampilan fisik yang 

fashionable 

          

 
 

3 Menurut saya Rachel Vennya 

mem 

punyai standar yang tinggi. 
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No 
Pertanyaan Skala 

Kepercayaan 1 2 3 4 5 

1 

Menurut saya Rachel Vennya saat 

meng-endorse produk kecantikan 

memiliki product knowledge yang 

baik           

2 

Menurut saya Rachel Vennya 

tulus saat meng-endorse produk 

Scarlett Whitening           

3 

Menurut saya Rachel Vennya 

jujur saat meng-endorse produk 

Scarlett Whitening           

4 

Menurut saya Rachel Vennya bisa 

dipercaya saat meng-endorse 

produk Scarlett Whitening           

5 

Menurut saya Rachel Vennya 

menjadi refrensi Influencer utama 

ketika meng-endorse produk 

Scarlett Whitening           
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No 
Pertanyaan Skala 

Keahlian 1 2 3 4 5 

1 

Menurut saya Rachel Vennya 

memiliki pengalaman dalam 

industry kecantikan.           

2 

Menurut saya Rachel Vennya 

memiliki pengetahuan yang baik 

tentang industry kecantikan           

3 

Menurut saya Rachel Vennya 

memiliki kualifikasi/sertifikasi 

pada industry kecantikan           

4 

Menurut saya Rachel Vennya 

memiliki keahlian dalam 

menerapkan beauty product           

5 

Menurut saya Rachel Vennya 

memiliki keahlian saat meng-

endorse produk kecantikan           
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No 
Pertanyaan Skala 

Niat Beli 1 2 3 4 5 

1 

Saya ingin tahu tentang produk 

Scarlett Whitening setelah melihat 

konten yang diunggah oleh Rachel 

Vennya           

2 

Saya tertarik untuk mencoba 

produk Scarlett Whitening setelah 

melihat konten yang diunggah 

oleh Rachel Vennya           

3 

Saya mempertimbangkan untuk 

membeli produk Scarlett 

Whitening setelah melihat konten 

yang diunggah oleh Rachel 

Vennya           

4 

Saya harus memiliki produk 

Scarlett Whitening setelah melihat 

konten yang diunggah oleh Rachel 

Vennya.           

5 

Saya termotivasi untuk membeli 

produk Scalett Whitening setelah 

Rachel Vennya muncul di iklan 

produk Scarlett Whitening           
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LAMPIRAN 2 

KUISIONER DARING 
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LAMPIRAN 3 

DATA RESPONDEN 

 

 

Jenis Kelamin : 

 

Usia : 

Laki-laki Apakah 

anda mengetahui 

Scarlett 

Whitening? 

Apakah anda 

mengikuti Rachel 

Vennya di 

Instagram? 

Laki-laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 
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Laki - laki 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 31 > tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 
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Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 
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Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Laki - laki 31 > tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 31 > tahun Ya Ya 

Laki - laki < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki < 20 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 
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Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Laki - laki 31 > tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Laki - laki 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 31 > tahun Ya Ya 

Laki - laki 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Laki - laki 31 > tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 
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Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 31 > tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Laki - laki 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 31 > tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 
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Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 31 > tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 31 > tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan < 20 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 

Perempuan 26 - 30 tahun Ya Ya 

Perempuan 21 - 25 tahun Ya Ya 
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LAMPIRAN 4 

HASIL KUISIONER 

 

x1
.1

 

x1
.2

 

x1
.3

 

x2
.1

 

x2
.2

 

x2
.3

 

x2
.4

 

x2
.5

 

x3
.1

 

x3
.2

 

x3
.3

 

x3
.4

 

x3
.5

 

y1
.1

 

y1
.2

 

y1
.3

 

y1
.4

 

y1
.5

 

5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 3 3 

4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 1 2 2 1 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 

3 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 

4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 3 3 4 3 3 5 3 4 4 3 3 

4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 5 4 4 2 4 

4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 2 4 

5 4 4 4 4 4 3 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 2 3 3 3 3 3 1 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 2 2 1 5 

4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 

4 5 3 5 5 4 3 4 4 5 3 4 4 5 4 4 4 4 

4 5 3 5 4 3 4 5 4 5 3 4 5 5 5 4 3 5 
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4 5 4 3 4 4 5 4 5 4 4 3 4 5 4 5 3 4 

4 5 5 4 5 4 4 3 5 5 4 4 4 4 5 4 3 4 

3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 5 5 5 5 5 

4 4 5 3 4 3 3 5 4 3 5 4 5 5 5 4 4 5 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 

4 4 5 3 3 3 3 3 5 4 4 4 4 3 3 4 4 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 3 5 

4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 

4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 

4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 

4 5 5 5 4 4 4 3 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 

4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 3 3 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 

4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 

5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 

5 5 4 4 4 4 4 2 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 
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4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 

4 5 5 4 5 4 4 3 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 

4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 

4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 3 4 

4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 3 5 5 4 5 4 5 4 

4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 

5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 3 5 4 5 4 

5 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 5 3 3 4 4 4 

3 4 5 4 5 4 4 5 5 5 3 4 4 5 4 5 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 

4 5 4 4 5 4 5 3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 3 4 5 5 4 3 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 

4 4 5 5 4 3 4 5 5 4 5 4 4 5 5 3 4 5 

4 5 5 4 5 3 5 4 5 4 4 5 3 5 4 5 4 4 

4 5 4 3 4 5 4 5 5 4 5 3 5 5 5 4 3 4 

4 4 5 4 5 4 5 3 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 

5 4 4 5 4 4 5 4 3 4 4 3 5 5 4 5 4 5 

4 5 5 4 3 4 5 4 5 3 4 5 3 4 3 5 5 4 

4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 

4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 4 5 4 3 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 3 4 5 4 5 3 4 5 4 3 3 4 3 5 3 4 

4 5 4 5 4 4 5 3 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 

4 5 4 4 5 3 4 5 4 5 4 3 4 4 5 3 4 5 

4 5 4 4 5 4 5 3 4 3 4 5 4 3 4 5 3 4 

4 5 3 5 4 5 3 4 4 5 3 4 4 4 5 3 4 5 

4 4 4 5 3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

4 5 4 3 5 4 5 3 4 5 4 5 4 4 3 4 4 5 

4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 

4 5 3 4 4 5 4 5 4 5 3 4 5 4 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 5 4 5 4 5 3 4 5 4 4 5 4 5 3 4 5 

4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 

4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 3 4 4 3 3 3 

5 5 4 4 4 4 4 4 3 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 3 4 5 4 3 5 3 4 5 4 5 4 5 3 5 
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5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 

5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 

4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 

5 5 5 5 4 4 5 4 4 3 4 5 5 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 3 5 5 3 4 5 3 4 5 5 4 4 5 4 

4 5 5 4 3 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 

5 5 4 2 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 3 5 4 

5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 

4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 

5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 3 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 3 5 

4 5 3 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 

4 5 3 5 4 3 4 5 5 5 4 3 5 4 5 4 5 4 

4 5 4 4 3 5 5 3 4 5 3 4 5 5 4 4 5 4 

4 5 5 4 3 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 

4 5 3 5 4 4 2 5 5 4 4 5 4 4 5 3 4 5 

5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 

4 5 5 4 4 5 2 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 

4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 

5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 3 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 3 5 
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4 5 3 5 4 3 4 5 5 5 4 3 5 4 5 4 5 4 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 

4 4 4 2 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 2 2 

4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 3 4 5 4 3 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 3 

5 4 5 4 4 5 5 4 3 4 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 3 4 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 

4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 

5 4 4 5 5 4 3 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 5 4 3 4 4 5 5 5 5 3 4 4 4 

4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

4 5 4 4 4 5 4 3 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 

5 4 5 4 5 4 3 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 

4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 3 5 5 4 5 5 

5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 

5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 

5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 
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5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 

5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 

5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 

5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 

5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 

4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 3 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 

5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 

5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 
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LAMPIRAN 5 

HASIL OLAH DATA 

 

Hasil Uji Validitas 

Uji Validitas X1 (Ketertarikan) 

  

Uji Validitas X2 (Kepercayaan) 
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Uji Validitas X3 (Keahlian) 

 

Uji Validitas Y1 (Niat Beli) 
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Hasil Uji Reliabilitas 

Uji Reliabilitas X1 (Ketertarikan) 

 

Uji Reliabilitas X2 (Kepercayaan) 

 

Uji Reliabilitas X3 (Keahlian) 

 

Uji Reliabilitas Y1 (Niat Beli) 
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Hasil Analisis Deskriptif 
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Analisis Deskriptif Kriteria Responden 

Jumlah Responden yang Mengetahui Produk Scarlett Whitening 

 

Jumlah Responden yang Mengikuti Rachel Vennya di Instagram 
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Analisis Deskriptif Profil Responden 

 

Jenis Kelamin 

 

Usia 
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Analisis Regresi Liniear Berganda 

Model Summary 

 

ANOVAa 

 

Coefficientsa 

 

 

 

 


