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HALAMAN INTISARI 

Pengaruh Promosi, Komentar, Iklan, Impulsiveness dan Penghasilan Terhadap 

Pembelian Impulsif Pada E-Commerce Shopee 

Disusun Oleh : 

Emmanuelle Hino Ethan Santoso 

190324766 

Pembimbing :  

Drs. Budi Suprapto, MBA., Ph.D. 

Abstrak 

Penelitian ini ditujukan untuk mengetahui efek dari pembelian impulsif yang 

berkesinambungan dengan berkembang masifnya E-Commerce Shopee 

menjadi hal yang tidak dapat dipisahkan.  

Oleh karena itu, perlu acuan faktor untuk mengetahui ada efek atau tidaknya 

suatu acuan faktor terhadap pembelian impulsif (Y), acuan faktor seperti 

Promosi (X1), Komentar (X2), Iklan (X3), Impulsiveness (X4), dan 

Penghasilan (X5).  

Pengolahan data penelitian menggunakan SPSS Statistics 26 dengan jumlah 

responden 150 responden. Adapun hasil dari penelitian ini, menyatakan bahwa 

hanya komentar dan impulsiveness yang mempunyai pengaruh terhadap 

pembelian impulsif di E-Commerce Shopee. 

 

Kata Kunci : Promosi, Komentar, Iklan, Impulsinvess, Penghasilan, Pembelian 

impulsif dan E-Commerce Shopee 

 

 


