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MOTTO 

 

 

“Life's simple, you make choices and you don't look 

back” 

 

“Trust in Yourself, never stop trying” 

 

“Therefore do not worry about tomorrow, for tomorrow 

will worry about itself. Each day has enough trouble of 

its own” Matthew 6:34 
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PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP PERCEPTUAL 

CONSCIOUSNESS PADA NIAT BELI SEPATU AEROSTREET 

 

Disusun oleh: 

Christofer Enrico Noegroho Setjodiningrat 

NPM : 190324777 

Pembimbing: 

Dr. J. Ellyawati, MM 

Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat bagaimana pengaruh dari penggunaan media 

sosial yang berfokus pada Instagram sebagai alat marketing Aerostreet, dapat 

membangun perceptual consciousness atau kesadaran perseptual, dan mempengaruhi 

online purchase intention. 

Data yang digunakan adalah data primer hasil kuesioner online google form yang 

berjumlah 204 responden, dengan kriteria sample orang yang mempunyai Instagram, 

mengetahui akun Instagram Aerostreet, dan pernah atau akan melakukan pembelian 

produk sepatu Aerostreet. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa social media marketing berpengaruh pada 

brand consciousness, value consciousness, dan price consciousness. Variabel price 

consciousness kemudian tidak mempengaruhi online purchase intention, sedangkan 

brand consciousness dan value consciousness berpengaruh pada online purchase 

intention. 

Kata Kunci: Social Media Marketing, Brand Consciousness, Value Consciousness, 

Price Consciousness, Online Purchase Intention. 
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