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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahuii (1)Pengaruh Citra Merek Brand Lokal
terhadap minat pengunjung Event Lands of Leisures Oleh Ambarrukmo Group (2)
Pengaruh Promosi terhadap minat pengunjung Event Lands of Leisures Oleh
Ambarrukmo Group

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan menggunakan instrument
penelitian yaitu kuesioner. Populasi penelitian berjumlah 130 responden dengan
Teknik yang digunakan yaitu purposive sampling. Uji yang digunakan dalam penelitian
ini uji validitas dan uji reliabilitas dengan menggunakan metode SEM Pls atau
perangkat yang digunakan yaitu Smart Pls 4. Hasil yang diperoleh dalam penelitian ini
menyatakan Citra merek brand lokal yang dipersepsikan mempunyai pengaruh positif
terhadap minat pengunjung Event Land of Leisures. Hal ini menunjukkan bahwa
pengunjung hadir di Event Land of Leisures karena Citra merek brand lokal yang
dipersepsikan pengunjung terhadap brand lokal baik dan kualitas yang baik. promosi
mempunyai efek positif signifikan terhadap variabel minat pengunjung dapat diterima.
Festival Event Land of Leisures berhasil membuat para pengunjungnya tertarik untuk
datang dan membeli tiket, karena dilihat dari penelitian ini para pengunjung sebagian
besar merasa dirinya tertarik oleh Event Land of Leisures yang diselenggarakan oleh

Ambarrukmo Group.
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